SUPERINTENDENCIA
DA ZONA FRANCA DE MANAUS

www.suframa.gov.br

Clipping Local
Midia Impressa

Coordenacao Geral de Comunicacgao Social - CGCOM

Manaus, quarta-feira, 30 de mar¢o de 2011



CGCOM CLIPPING LOCAL
SUFRAMA MIDIA IMPRESSA

Manaus, quarta-feira, 30 de margo de 2011

JORNAL DO COMMERCIO
IndUstria volta a minimizar efeitos da tragédia japonesa sobre as atividades do PIM ..........ciiiiiiiiiiii i 1
CAPA

JORNAL DO COMMERCIO
T o 2
POLITICA

JORNAL DO COMMERCIO
Frente & [T 1 3
OPINIAO

JORNAL DO COMMERCIO
Permanéncia de Flavia Grosso assegura anormalidade ... 4
OPINIAO

JORNAL DO COMMERCIO
Para o PIM, 'Efeito Japao' SO Chega N0 [ONGO Praz0 .. ... .. .ene e ettt et et ettt et ettt et ettt e et e e eaeeaeeans 5
ECONOMIA

JORNAL DO COMMERCIO
Para o PIM, 'Efeito Japao' s6 chega no 1ongo prazo (CONTINUAGED) ... .uunuennen ettt e et et et et et et et e e e e e e e aneeaeeeans 6
ECONOMIA

JORNAL DO COMMERCIO
IndUstria de bebidas j& aNTECIPA PEITAS ... ... .uuin ettt et ettt ettt ettt et e e s 7
ECONOMIA

JORNAL DO COMMERCIO
Industria de bebidas ja antecipa perdas (CONTINUAGAD) .. ... ... uuut ettt et e ettt et ettt et et et e e e e et e eeneaes 8
ECONOMIA

JORNAL DO COMMERCIO
=T o= Lo [ 9
ECONOMIA

JORNAL DO COMMERCIO
o o PN 10
ECONOMIA

JORNAL DO COMMERCIO
L0 41T ) = A T V0] - T 11
NEGOCIOS E SERVICOS

JORNAL DO COMMERCIO
NOTA DE PESAR ....euttteeettee et e et e e e e e e e et e et e et e et e e e e e e e e et e et e e et e e et e e e e e e e s e e e e e eneeeaeeeaeenens 12
NEGOCIOS E SERVICOS

JORNAL DO COMMERCIO
EMPRESAS

JORNAL DO COMMERCIO
Dilma nédo tratara China como eCconOmMia A€ MEICAUOD . .....uetnnte ettt et e e e et e e e e e e e e e e e e e e n e ean e eanneeaneeaneaaaneenn 14
BRASIL

A CRITICA
MAPA DE OPORTUNIDADES . . . . . ettt ettt ettt e et et et et ettt et et st et e e e e st e e e e e en e eann e e aneaanenn 15
ECONOMIA

A CRITICA
MAPA DE OPORTUNIDADES (CONEINUAGED) ...« ue ettt ettt ettt ettt e e e et e et e et ettt et e e et et e e e e e e e e e e eaeans 16
ECONOMIA

A CRITICA
O 1 I 17
ECONOMIA

AMAZONAS EM TEMPO
Producé@o de Blu-ray deve dOBrar N0 POI0. ... ...ttt ettt ettt et ettt et 18
ECONOMIA

AMAZONAS EM TEMPO
[Lgg]oTo] g = Vo [0SR Tor= Vo g I 0 0 F U o= 1o 19
ECONOMIA



AMAZONAS EM TEMPO
Importados ficam mais CaroS (CONTINUAGEAD) . ... ... uue ettt ettt ettt ettt ettt ettt e e e e et e et e et e e a e eane e aaneeaneann 20
ECONOMIA

AMAZONAS EM TEMPO
L N o PP 21
ECONOMIA

DIARIO DO AMAZONAS
PIM j& considera dar fErias COIETIVAS .. ....... .ottt et ettt ettt ettt et e e e e e e 22
AMAZONAS

DIARIO DO AMAZONAS
PIM ja considera dar férias coletivas (CONTINUAGAD) . . ... ...ttt ettt et et e e e e ettt ettt e e et e e e aeeaens 23
AMAZONAS

MASKATE
e | F= 1< o1 24
OPINIAO



CGCOM JORNAL DO COMMERCIO
b CAPA

SUPERINTENDENCIA
ZONA FRANCA DE MANAUS

Manaus, quarta-feira, 30 de marco de 2011.

IndUstria volta a minimizar efeitos da tragédia japonesa sobre as
atividades do PIM

Por Luana Gomes

O més termina e, pelo
menos por enquanto, os
possiveis efeitos da tragédia
"que se abateu sobre o Japio
a partir de 11 de margo ain-
da nao chegaram ao PIM.

De acordo com o pre-
sidente da Fieam, Anto-
nio Silva, grande parte do
polo de empresas concen-
trado no Japio fica em re-
gides distintas dos lugares
afetados pelo tsunami e
pelas explosdes nas usinas
nucleares. “Nao h4 cor-
relacio. Se houver algum
impacto nos empreendi-
mentos amazonenses sera
daqui a seis ou sete me-
ses”, destacou.
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Encontro

Fraxe apoia desburocratiza¢ao

para cooperativas e micros

O deputado Abdala Fraxe
(PI'N) participou, nesta ter¢a-
feira, do Fomenta Amazonas,
evento promovido pelo Se-
brae-AM (Servico Brasileiro
de Apoio as Micro e Peque-
nas Empresas do Amazonas),
€ assumiu o compromisso de
apoiar a desburocratizacio
dos projetos implementados
no Estado para o desenvol-
vimento do cooperativismo
da microempresa.

Na oportunidade, o depu:
tado acompanhou a reuniio,
do Subcomité da Rede Na-
cional para a Simplificacio
do Registro ¢ da Legalizagio
de Empresas e Negocios (Re-
desim) onde foram apontadas
medidas a serem adotadas
com o objetivo de facilitar os
procedimentos para a abertu-

+ ra de microempresa nos mu-
nicipios do Amazonas,

Um dos membros do sub-
comité e presidente da AAM
(Associagio Amazonense de
Municipios), Jair Souto, expli-

cou que o programa possibili- .

ta que o empreendedor abra,
altere e feche seu negécio por
meio da internet, mas, para
desburocratizar o sistema, o
projeto ainda enfrenta uma
série de obsticulos como a
auséncia da Caixa FEcondémica
Federal e da Receita Federal
1nos municipios.

“Com a lalta destes dois
orgios o empreendedor que
Ja tem a ferramenta para abrir
o seu negécio na localidade
onde estiver, ainda tem de vir
a Mamnaus para adquirir o seu
CNPJ (Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica), porque nem
a Caixa, nem a Receita dis-
ponibilizam este servico na
internet”, ressaltou.

Em apoio aos argumentos
do subcomité, Fraxe se colo-
cou a disposicio para inter-

mediar as a¢des que tenham
o objetivo de facilitar e agili-
zar os procedimentos para
o desenvolvimento do setor.
“Nos sabemos a diferenca
que faz a desburocratizacio
dos procedimentos para o fo-
mento das atividades econé-
micas no nosso Estado, Vou
ser mais um parceiro deste
projeto, seja na interface com
o Governo do Estado ou nas
demais secretarias”, acrescen-
tou.

O superintendente

do

Sebrae/AM, Nelson Rocha,
destacou que o Fomenta
Amazonas visa aproximar a
microempresa do Poder Pu-
blico, orientando os micro-
empreendedores  sobre as
facilidades em participar do
mercado das compras gover-
namentais. “O evento capaci-
ta’'e mostra ao empreendedor
que ¢ ficil participar das com-
pras publicas, e sensibiliza o
poder publico sobre a impor-
tancia da microempresa no
processo”, destacou.

Manaus, quarta-feira, 30 de marco de 2011.
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Frente & Perfil

PROSPECCAO |
Presidente da Fieam, Antonio
Silva esteve ontem (29) em
Moscou (Ruissia) e hoje visita

Praga ' (Reptiblica Tcheca).

Chefiamissioaoleste europeu
fazendo prospeccio do mer-
cado local. Perguntado -pela
repérter Luana Gomes, doJC,
se aindustria de 14 é pareo para
aZFM, disse que é indiferente, -
mas com a prospeccao € pro-
vavel garimpar alguma experi-
éncia parao Amazonas.

###
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Permanéncia de Flavia Grosso assegura anormalidade

Palicio do Planalto entendeu que as dentincias
de malversagao de recursos piblicos contra a su-
perintendente da Suframa, Flavia Skrobott Gros-
50, nido serdo determinantes para o seu afastamento do

cargo mais importante da economia no Amazonas. Mas'

esse entendimento nio surgiu por acaso. No episodio, so-
bressaiu-se a garra e determinagio do senador Eduardo

Braga para manter a indicagio em suas maos.

O ex-governador, que a levou para a Suframa ¢ a man-
teve nos oito anos do seu governo, demonstrou ser um
parceiro politico fiel e uma voz de peso na delesa dos in-
teresses da Zona Franca de Manaus. Venceu resisténcias
dentro do seu partido, o PMDB, a quem fora destinado
0 cargo, e superou as manobras do aliado PT que a todo
custo tentava emplacar um substituto para Flivia Grosso.

Independentemente do que corre na Justica contra
a dirigenfe da autarquia, e que a seu devido tempo
sera julgado, o nome de Flavia Grosso hoje ¢ sinoni-
mo de competéncia e dinamismo na condugio da Su-
frama. Com ela, a autarquia venceu obstaculos como
o contingenciamento de recursos, a guerra fiscal com
Estados do Centro-Sul e obteve avangos significativos

na ampliagio dos seus horizontes.

Foi na administragio de Flivia Grosso que a Zona Franca
de Manaus consolidou sua imagem de modelo de desen-
volvimento sustentivel para a Amazonia, e a Fiam (Feira
Internacional da Amazénia), eriada em 2002, passou a ser
reconhecida como a maior vitrine de negocios da regiao.
Demonstrando sempre otimismo, e confianga nas empre-
sas e nas entidades de classe, conduziu o PIM durante e
na recuperagao sobre a crise linanceira internacional, que
comegou em outubro 2008,

A permanéncia da superintendente no momento atual,
em que havia temores de que o cargo fosse ocupado por
um téenico ou politico de outro Estado, elimina sobressal-
tos ¢ assegura a normalidade na condugio do 6rgao mais
importante da economia amazonense.

CGCOM / Suframa
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Para o PIM, 'Efeito Japao' s6 chega no longo prazo

Por Luana Gomes

esde a magédia no Ja-
pao, no dia 11 de mar-
¢o, hi especulagoes de

que a catistrofe pode causar re-
flexos nas fabricantes japonesas
mnstaladas no Brasil, denire as
quais, as 32 que residem no PIM
(Polo Industrial de Manaus), se-
gundo dados da Suframa (Supe-
rintendéncia da Zona Franca de
Manaus). Embora nio supere a
perda de mais de 10 mil habitan-
tes, 0 més termina e, pelo menos
por enquanto, a crise ainda nio

ar tanta nfluéneianegatva, jaque
0s 1nicos projetos aprovados no
parque local que atendem o seg-
mento de veiculos automotores
sao da empresa Tecnologia Au-
tomotiva Catarinense S.A e da
Bramont Montadora Industrial
e Comercial de Veiculos S/A,
de origem indiana.

J4 o comércio, por enquan-
to, possui avaliagdes divergen-
tes. O presidente da FCDL/
AM (Federacgio das Ciamaras
de Dirigentes Lojistas do Ama-

O presldente dc

com configuracoes especificas,
nao podem trocar de fornece-
dor de uma hora para outra, o
que retardard a elaboracio das
mercadorias demandadas pelo
comércio nestas industrias.

Armrecadaggio

afetada

Sendo assim, se houver im-
pacto na Zona Franca, a arre-
cadagio de tributos deve ser
completamente afetada ji que,
em 2010, os dados levantados
pela Superintendéncia aponta-
ram um faturamento de US$

afeta as industrias locais. ' 85.1 bilhdes, o que impulsionou
De acordo com o presidente FCDL / AM :RCH ph ~+ a arrecadagio federal recorde

daFieam (Federacio das Indus-

de US$ 6.3 bilhdes. De acordo

trias do Estado do Amazonas), ASSG\/CIQ_ . " com informagoes da autarquia,
Anténio Silva, grande parte do . mem’a que, en‘l‘re por conta da dinimica econémi-
polo de empresas concentra- ClS creos Qﬂﬂgidﬂ S . cagerada pelo modelo ZFM, sé
do no Japio fica em regides ! " . o Amazonas responde por apro-
distintas dos lugares afetados HOO ha nenhum ' ximadamente 60% da arrecada-
pelo tsunami e pelas explosdes pr Od UTO ﬂCJS [ES- _+ cdo federal da regido Norte.

nas usinas nucleares. “Nio hi ' No caso da arrecadagiio esta-

correlagdo. Se houver algum
impacto nos empreendimentos
amazonenses serd daqui a seis
ou sete meses”, destacou.

dual, também influenciada pelas
indusirias amazonenses, o secre-
tario titular da Sefaz (Secretaria
de Estado da Fazenda), Isper

Jé o presidente da Aficam (As-  zonas), Ralph Assayag, comen-  Abrahim, explica que as possi-
sociacao das Industrias e Empre-  ta que, entre as areas atingidas,  veis variacoes na receita devem |
sas de Servicos do Polo Industrial  nio ha nenhum produto nas  ser motivadas por circunstincias |

do Amazonas), Cristévio Mar-
ques, adianta o periodo de andli-
se financeira. De acordo com sua
avaliacdo, os reflexos da possivel

‘colisao’ econdémica no Fstado -

devem aparecer em maio, daqui
a um més. “Mas, aind4 nio tem
afetado a ZFM [Zona Franca de
Manaus]”, analisou.

Marques comenta que os se-
tores automotivos foram os que
mais sofreram com a catdstrofe.
Neste caso, o polo nio deve sen-

listas do comércio da regiio.
Entretanto, o vice-presidente
da Fecomércio/AM (Federacio

do Comércio de Bens, Servicos .

€ Turismo do Estado do Ama-
zonas), Aderson Frota, fala que
o tsunami e a radiagio parali-
saram_ o sistema industrial, os
portos do Japio e, consequente-
mente, a atividade dos revende-
dores de produtos japoneses.
Como eles obedecem a
uma padronizacio de insumos,

do préprio mercado nacional e
nio pela tragédia japonesa.
Embora o Japio tenha sido
o terceiro pais mais requisitado
para as importagdes no Estado |
em fevereiro, com recursos na -
ordem US$ 233.55 milhoes
do total de US§ 1.78 bilhio,
Abrahim afirma, ao contririo
do dirigente da Fecomércio/
AM, que o pais nio é exclusivo
¢ outros fornecedores devem

assumir o papel de ‘estepe’.

CGCOM / Suframa
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Para o PIM, 'Efeito Japao’ s6 chega no longo prazo (continuacao)

i-.;i tanol

; A exportacio de etanol de
cana-de-aciicar nio serd mais es-
tratégica para o Brasil no médio

prazo, de acordo com o diretor
da F.O. Licht, Christoph Berg.’
Segundo -ele, -as. exportacoes.

brasileiras devem ficar em torno
de 2 bilhdes de litros, estaveis,
nos proximos anos em virtude
de uma oferta limitada, provoca-
da pela concentragiao de inves-
timentos apenas na produgao
de agucar, que éstd com precos
menores. O etanol disponivel

deve ser direcionado para o
setor de transportes doméstico
e também para a indistria qui-
mica, que estd desenvolvendo
novas especialidades quimicas a

_ partir do etanol de cana-de-agu-

car. “Apenas a partir de 2012, a
producio de etanol deve voltar a
crescer de forma gradual”, expli-
ca. Para o executivo, apenas na
safra 2015/16, o Brasil devera
atingir um excedente exportavel
de etanol de 4 bilhoes de litros.
Berg afirma que na safra

Exportagdo nao é mais prioridade do pais

2011/12 o Brasil deve produzir
27,9 bilhoes de litros de etanol,
altade 2,1% emrelacaoaos 27,3
bilhées de litros registrados na
safra passada. Deste total, 25,1
bilhoes de litros devemn ser uti-
lizados como combustivel, alta
ligeira de 0,809% em relacao aos
24.9 bilhdes de liros da safra
2010/11. A expectauva € de
que o Brasil importe, nesta sa-
fra, 250 milhoes de litros ante
85 milhoes de litros da safra
anterior, alta de 1949%.

CGCOM / Suframa
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IndUstria de bebidas ja antecipa perdas

Fabricantes locaisja esperam vendas menores, por confa do reajuste de precos do produto

Por SanDRA BEZERRA

reajuste de valores na

tabela da industia de

bebidas, cuja expectativa
do governo federal é de ficar en-
tre 1096 a 15% para as fabricantes,
deve tornar a cerveja, a agua e o
refrigerante 1,59% mais caros para
o bolso do consumidor final bra-
sileiro. No Amazonas, o reajuste
pode trazer um aumento significa-
tvo nas bebidas e ser fator de que-
da no consumo, além de “aperto”
para as industrias regionais.

Publicado na dltima segun-
da-ferra, 28, no DOU (Diirio
Ofticial da Unido), o decreto au-
menta o [PI (Imposto sobre Pro-
dutos Industrializados), o PIS
(Programa de Integracio Social)
e a Cofins (Contnbuigio para o
Financiamento da Seguridade
Social) referente a bebidas.

A mdustria de bebidas local,
ainda ndo calculou os valores que
serdo repassados ao consumidor,
mas a estimativa do Sindicato das

Industrias de Bebidas em Geral
de Manaus, é de que o reajuste
deverd razer um impacto maior
para o bolso do amazonense ¢
nfluenciard para a queda do con-
sumo de bebidas no curto prazo.
“Em nivel regional, pode-se espe-
rar a queda significativa no consu-
mo, mais ou menos dez dias apos
o.aumento, quando os estoques
deverio ser renovados e serd ine-
vitavel repassar o novo preco ao
consurmdor”, explicou um dos
diretores do sindicato, Luiz Cruz,

Realidude

“ diferente

Segundo Cruz, os valores na-
cionais nao refletem a realidade
das indastrias do Estado, cuja si-
tuacdo se agravaem razio da pro-
dugio ser voltada para o publico
regional, afetando a estrutura de
custos da industria local por ter
menor escala de produgio. “O
grande volume de vendas estd
com os produtos nacionais, cuja

precos. Nos produzimos em ni-
vel regional e o repasse deveri
ser maior”, explicou.

O gerente-geral da J. Cruz In-
dustria ¢ Coméreio Lida., Anto-
nio Loreni, explica que antes do
ammceio do aumento, 0s critérios
para aferir lucro eram outros,
com produtos avaliados pelos
tamanhos e tipos, fazendo preco
médio por litro. “Manaus ficou
de fora da pesquisa e ficou na
categoria de “outros produtos”,
cuja categonia tnha o mesmo
valor. Com a mudanca e atualiza-
¢ao dos precos,-a avaliacio é por
categorias separadas. Na nossa
linha, cada uma das marcas ficou
numa linha de preco e numa fai-

" xade tributo”, explicou o gerente-

geral, cuja empresa € responsavel
pela fabricacao, ndustrializacio,
envasamento e comercializacio
de relrigerantés e dgua mineral,
das marcas Magistral ¢ Yara.

O dirigente explica que, além
disso, a Receita Federal diminuu

influéncia é maior na média de : o fator redutor aumentando a

base de incidéncia do imposto
para as industrias. “Teremos que
recalcular a expectativa de lucro,
o resultado da empresa vem do
volume e do preco que ela prati-
ca. Se aumentarmos o preco, tere-
mos de reavaliar o volume. Para a

‘indistria equulibrar, vai mexer nos

nvestimentos. Quem tinha plano
de expansio, com certeza, deve
reavaliar a situagiio”, alertou.
Além do pouco mercado para
divisio da expectativa de aumerito
e da falta de reajustes dos precos de
referéncia, desde janeiro de 2009,
as indastmas locals se ressentem
dos constantes aumentos de in- .
sumos para a fabricacio dos pro-
dutos. “Tivemos virios aumentos,
como o acticar, que foi de 90% e a
garrafa de plistico, que aumentou
mais de 8%. Conseguimos nio re-
passar ao consurmidor mantendo
o preco ¢ a qualidade do produ-
to”, explicou Loreni, que estima
que o repasse da Magistral ficard
entre 15% e 189%, dependendo do
produto e da embalagem.
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IndUstria de bebidas ja antecipa perdas (continuagao)
Magistral aposta em estratégia diferenciada para as vendas do verio

Com relagio a queda nas ven-
das, Antdnio Loveni se iz otimis
ta. “Entendemos que a questio
da baia nas vendis € szomal. De
janeiro a abnl € o periodo mais
fraco de cousumo. Estanos con-
fiantes por causa da estraégia de
merclo da empresa pa o ve-
", explicou o gerente gerd da
Eibrica dia Magisoral.

De acordo com o diretor de
Operagoes da Recofuma para
a Amirica Latina, Jono Veig, a

companhia vem absorvendo os
aumentos, mas chega wmn o
mento que lica dificl sequar o
impacto sobre o valor dos, produe-
tos. O repasse depende de cada
st de cada estoogue e da po-
litica intema de repasse de prego
de cada um para o mercado, que
40 mesmo empo deve manter s
IGUEENS (ecessiris av negocio”,
explicou Veig, avaliando a ex-
pectativa de tempo em gue o con-
suniidor deverd sentr o aumento

de prego, "Mesmo que tenha es
toque de matenal, cedo ou tande
o reajusie chega ao consumidor,
S lemos ceneza de (ue as cn-
presas Fudio o possivel parm que o
CONSUMO 1o sofia Gt inpacto
e par relletir o menos possivel no
preco final”, afirmion,

Investimentos

€ empregos

Contonme Veig, as empresas
tem investdo bastante ¢ cungui-

tlo o compromisso com o gover-
no de aumentar a capacidade de
produgio e gerar empregos, Da-
dos do IBGE, (nstituto Brasieiro
de Geogralfia e Fstatistica), desde a
ultima atuabzzacio em 2009, o va-
low dha cervega subin 17,390, ¢ o re-
Ingerante ¢ a dgua em guralinhas
fcarum e 16.6% acima da infla-
gao de gnenro de 2000, Quanto
o ttem que devert sofrer queda
maor o consumo, o dirctor da
Recolimma prelere i determi-

nar. “Depende da época do ano,
Dinawginamos que o ipacto d
mento seit o mesmo sem <
i o tipe de bebida®, afinmon,
Segundo a Sufram:
rntendencia da Zoi

o
bebidas do PIM (Polo Indis-
trial de Manaus) faturou 158
248,66 milhoes em 2010, ¢ fe-
chou janeiro de 2011 com US$
16,42 milhdes. At

emprega maio de obra mensal

média de L7111 waballiacores
(mcluindo eletvos, tempori-

1os e lercenizados).

Economia

Editor Responsavel:
MarcoDasson

madassori@jcam,com.br
telefone: (92)2101.5526
fax:(92)2101.5525
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Mercado

Copaaquece canteiros de obras

Evenfo promete criar 128 grandes oportunidades para as pequenas empresas do setor

i
!
i

Copa do  Mundo de

2014 ernad 128 grances

sportunidades  para as
pequenas empresas do setor da
construciao cvil, principalinente
no perodo pré<vento. A mfor-
magao consta no *Mapa de Opor-
tunidades para as Micro ¢ Peque-
nas Frmpresas nas Cidades-Sede’,
levintamento inédito do Scbrae
(Servico Brasilewro de Apoio &
Micro e Pequena Fmpresa) en-
comendado 4 FGV (Fundagio
Getulio Vargas).

A construcio ¢vil ¢ um dos
nove sctores da economia em
que o Sebrae tabalha para ident-
ficar oportunidades de negocios e
capacitar pequenas empresas. O
setor absorveri a maior parte (R$
22,8 bilhoes) dos R§ 33 bilhées a
serem investidos pelos setores pi-
blico e privado em infraestrutura,
tunsmo e consumo, segundo da-
dos do Ministério do Esporte.

As 128 oportunidades mais
Promissoras para as pequenas eln-
presas da construcio civil nas 192
cudades-sedes surgem na condicio
de formecedores ou prestaciores de
servicos para as grandes empresas.
Sao atividacles como consultoria,
prestagio  de  senvigos, lomeci-
mento de matéria-prima, insumos
e equipamentos, representantes
comerciais ¢ agentes do comércio
de eletodomésticos, moveis e ar-
tigos de uso doméstico, comércio
vargjista de [erragens, madeira ¢
matenias de construciio. )

“O Sebrae quer ransformar
o desafio desse trabalho no seu
legaddo. A kel € aproveitar a
oportunidade da Copa para au-
mentar o nivel de competitivi-
dade ¢ promover o desenvolvi-
mento das pequenas empresas.

Este .grande evento é um ele-
mento motivador para a eriacio,
melhona e intemacionalizacio
de novos produtos e servicos”,
desticou o gerente de Servicos
do Sebrae, Vinicius Lages.

O mapeamento  demonstra
que quando se trata do formeci-

mento de nsumos relacionado

ao coméreio atacadista, a opor-
tuniclade surge por meio da com-
plementacio de matenais que,
pela auséncia de previsibilidade
do demandante ou por urgéncia,
sio comprados em empresas,
normalmente locais ¢ de menor
porte. Além disso, as chances de
atuagao dos empreendimentos
locais relacionadas ao comércio
ou & indistria no formecimento
de matenais frageis (como wi-
dro) serio expressivas, pois o
ransporte por longas distancias
€ muito caro e dificil.

Servicos
espedializndos
Na drea de projetos, chamou
a atengio o potencial de opor-
tunidades para ps servicos espe-
cializados de arquitetura, Ja em
administragio, servigos comple-
mentuwes  como  alimentacio,
anspotte, controle patrimonial,

Em relacio a seguranca, meio
ambiente ¢ sadde, as oportuni-
dades surgem paua empresas es-

As oportunidades mais promissoras para
as pequenas empresas da construcdo civil
nas 12 cidades-sedes surgem na condicdo
de fornecedores ou prestadores de servico

comércio de ferrumentas ¢ e-
quipamentos de pequeno porte
¢ transporte de pessoal tunbém
podlem ser explorados.

pecializadas principalmente em
servicos e assessona, consulto-
i € Temamento em seguranca
do mabalho, meio ambiente e

saude  ocupacional. Nos can-
teiros de obim, cabe as pequenas
empresas prestaren servicos as

grandes em atividacles de aluguel |

de miquinas e equipamentos e
transporte rodovidrio de carga,

O mapeamento  também
mostra como  oportunidades
as avidades em edilicacdes e
de instalagoes. Ean insumos, as
perspechivas sugem por meio
da complementagio de materi-
ais como adubos, boca de lobo,
cadeado, caixa de  descarga
plastica, argamassa industrial-
zada ¢ caixa de incéndio,

CGCOM / Suframa
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Marco
Industria de material

de construgao mantém
otimismo nas vendas

As indastrias de materi-
ais de construgio seguem
otimistas em rela¢io ao
fechamento das vendas in-
ternas de marco, de acor-
do com dados da Abramat
(Associa¢io Brasileira da
mdustria de Materiais de
Construgio), divulgados
ontem.

O Termémetro Abra-
mat, pesquisa realizada
entre os associados da en-
tidade, apontou que 79%

ldos empresirios consul-
Jtados avaliaram o desem-
{ penho do més como bom

e muito bom, ante 81%

tinformado no més ante-

rior. Para abril, 83% das
empresas estio otimistas
quanto ao fechamento das
vendas internas no curto
prazo.

Mercado

externo

Com relagio ao mer-
cado externo, a sondagem
mostra que 36% das em-
presas estio otimistas com
o desempenho das expor-
tagdes em margo, ante
28% ‘em fevereiro. Em
abril, a expectativa dos
empresarios do setor com
as  exportagdes perman-
ece regular, com queda na
expectativa otimista para
20%.

O Termoémetro Abra-
mat mostrou ainda que em
mar¢o 61% dos empresari-

os tinham boas expectati-
vas em relagio as agdes do
governo lederal nos proxi-
mos 12 meses, ante 66%
em fevereiro. Em nota, a
Associacio Brasileira da
industria de Materiais de
Construgio ressalta que

Termdmetro
Abramat, pesquisa
comosassociados
daentidade, apon-

fouque 79% dos

empresanoscon-
sultados avaliaram
positivamente ode-
sempenhodomés

apesar da predominincia
do otimismo, a tendéncia
de queda pode estar rela-
cionada ao recente anin-
cio de cortes no orcamen-
to do . programa “Minha
Casa, Minha Vida” e a alta
da taxa bdsica de juros.

A intenc¢io de investir
nos proximos 12 meses,
por sua vez, recuou de
76% das industrias em fe-
verelro para 749% este més.
Em mar¢o do ano pas-
sado, a pretensdao era de
70%. Ao mesmo temipo, o
nivel médio de utilizacio
da capacidade instalada
permanece em 87% desde

Janeéiro.

Manaus, quarta-feira, 30 de margo de 2011.

CGCOM / Suframa

10/ 24



SUPERINTENDENCIA

DA ZONA FRANCA DE MANAUS

CGCOM

JORNAL DO COMMERCIO
NEGOCIOS E SERVICOS

Fomenta Amazonas
Encontro mobiliza prefeitos e
empreendedores dINdZO0NEnsces

O evento capacita empresdrios a participarem de licitacdes

Por Walter Mendes

ontribuir com empresd-
oS & pequenos comer-
ciantes do interior com

politicas de desenvolvimento
econdémico, tendo como obje-
tivo gerar renda e emprego nos
municipios amazonenses; € ca-
pacitar  empreendedores para

participar de licitagdes publicas -

realizadas pelas prefeituras e
governo estadual. Esses sio os
principais propésitos do encon-
tro que retine prefeituras e pre-
feitos do interior do Estado do
Amazonas através da AAM (As-
sociagio Amazonense dos Muni-
cipios) e do Sebrae-Am (Servico
de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas), que realiza o evento

~Fomena Amazonas::2011. .O.

_evento acontece de 29 a 31 deste

més, no auditério do Hotel Caé:’

sar Business, em Manaus.

De acordo com o superinten-
dente do Sebrae-AM, Nelson
Rocha, o encontro servird de in-
cremento s micro e pequenas
empresas, no sentido de obterem
mais conhecimentos na hora de
negociar com prefeituras e Go-
verno. “As pequenas empresas
precisam estar atentas ao grande
potencial que é o poder piiblico,

O destaque fol o prefelio Helder Ignacio, que ganhou o prémio Prefefio Empreendedor em 2010

dai a importincia de um evento
como esse, pois nele, os empre-
sirios poderio aprender como
agir para fazer parte dos grupos
de-fomecedores de produtos ou
servios, ji que lei geral possibi-
lita queras micro € pequenas em-
presas também possam partici-
par de licitagdes junto aos 6rgios
oficiais. Dos 62 municipios, 29 ja
regulamentaram a Lei Geral n®
123/06, a meta é que o encontro
possa beneficiar os 33 municipios
que ainda restam. Desde que
essa lei foi sancionada em 2003,
houve um auménto de 318%”,
lembrou’ ‘

Napritica, b processo comeca
com a aprovacio, pelas Cimaras
de vereadores, da Lei Geral das
Micros e Pequenas Enipresas, na

“gual as prefeituras-se comprome--

temn a priorizar o comércio local
nacompra € aquisicio de produ-
tos utilizades em diversos setores
da administragio.

Para o coordenador do Fo-
menta Amazonas 2011, Douglas
Mousse, as prefeituras sio os
maiores Orgios pagadores nos
municipios. “Medidas como esta,
levard os prefeitos a comprarem
produtos e servicos do préprio
municipio, adquirido diretamen-
te por um comerciante local,

mediante licitagio na qual sé
participam empresarios estabe-
lecidos no municipio”, informou
Mousse.

O destaque do encontro foi o
prefeito de Cariacica - ES, Hel-
der Ignacio, que ganhou o pré-
mio Prefeito Empreendedor em
2010, concedido pelo Sebrae.
Ele falou em sua palestra das difi-
culdades que encontrou quando
assumiu a administragio do mu-
nicipio. “Pelo histérico negativo
que_.os . antecessores deixaram,
nenhuni empresirio queria for-
necer produtos ou servigos para
a ' prefeitura. Tomamos ~vérias
medidas impottantes para . mu-
dar o clima de desconfianga que
existia. ‘Comegamos utilizando
mecanismos de incerntivos fiseais

s micras. c-pequems-emprim -

facilitamos . acessd. 4o . crédito, "

concedemos m:nq&:i de takas e

fizemos parcerias ¢om o Sebrae,

Com as medidas, conseguimos
atrair empresirios dos diversos
setores que acreditaram em nos-
sa$ propostas, Esses empresarios
Cresceram, geraram €mprego e
renda e, a0 mesmo tempo cola-
boraram para o crescimento da
arrecadagio do municipio que
chegou a ultrapassar 109% no ano
passado”, festejou o prefeito.

nitilar

Manaus, quarta-feira, 30 de margo de 2011.
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NOTA DE PESAR

As entidades empresariais do Amazonas
lamentam com profundo pesar o
falecimento do ex-vice-presidente da
Republica, José Alencar, ocorrido nesta
terca-feira, 29 de margo. '

Lider empresarial brilhante e defensor do
setor produtivo brasileiro, e em especial do
Sistema S, Alencar presidiu a Federacdo das
Indlstrias do Estado de Minas Gerais
(FIEMG) por 15 anos e alcancou
importantes cargos como senador, ministro
e vice-presidente da Republica por dois
mandatos.

Sua forga e constante luta pela vida, ao
~longo de 13 anos, o tornaram um exemplo
impar para todo o povo brasileiro e
totalmente digno de nosso respeito e
admiracao.

. - -~
e aras
- = . A -
N %a—c tﬁé{a
Federagao das Ind. do Estado do Amazonas Assogdiagao Comrercial do Amazonas

Americo Augusto S.R Esteves, p[gsi]dente em exercicio Gaitano Laertes}‘,Amonaccio, presidente
. '
4 P

S N o N LY et
Fed. do Comércio do Est._do Amazonas Centro da Industria do Estado do Amazonas
José Roberto Tadros, presidente Mauricio E.-Martins Loureiro, presidente

,-’—.-—-_\‘

~

L

~.

Fed. da Agricultura do Estado do Amazonas - FAEA
Muni Lourengo Silva Junior, presidente

Manaus, quarta-feira, 30 de margo de 2011.
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Blu-ray

Videolar
investe R$ 4
malhoes em
nova linha

A Videolar, industria brasilei-
ra hd 22 anos lider no mercado
de entretenimento, anuncia a ex-
pansio da linha de producio de
blu-ray, midia 6ptica com grande
capacidade de armazenamento
de dados em alta definicio. No
total, R§ 4 milhées serio inves-
tidos para que a produtividade
da empresa no produto seja
dobrada no segundo semestre
de 2011, alcancando a marca
de 800 mil pecas/més. “O mer-
cado de entretemimento possui
uma tendéncia natural para o
aumento de vendas no segiindo
semesire. Este mvestimento visa
assegurar aos nossos clientes o
atendimento  desta  futura  de-
manda de forma gl e com qua-
lidade.”, afirma Phillip Wojdys-
lawski, presidente da Videolar.

O novo equipamento serd ins-
talado na Unidade II' localizada
em Manaus, planta industrial na
qual a empresa também centrali-
za a producio das midias dpticas
CD, CD-R, DVD e DVD-R,
produtos de grande importancia
para a sustentabilidade dos ne-
gocios da industria, que este ano

" maugurard uma Unidade focada
na produgio de BOPP (filme
plastico utilizado em embalagens
alimenticias).“Creditamos a atu-
agdo no setor petrogquimico ao
sucesso de nosso primeiro nego-
cio. Reafirmamos aos clientes e
a0 mercado de entretenimento
0 NOSSO COMPIrOMISSO em con-
tnuar disponibilizando as “mais
modernas tecnologias em midias
6pticas e atender a demanda do
produto.”, comenta o presidente
da Videolar.

A nova linha de blu-ray ini-
ciard sua operagio no més de
Julho, produzindo midias de 25
e 50GB para reproducio de fil-
mes em alta definicio e formato
3D.
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Dilma nao tratara China como economia de mercado

Brasil finha sido o Unico a reconhecer China como economia de mercado

As vésperas da primeira
visita da presidente Dilma
Rousseff 2 China, as barrei-
ras comerciais, as reclama-
¢oes miutuas e os problemas
entre os paises ressurgem na
pauta diplomatica. Um dos
pontos mais dificeis dessa
relagdo, heranga do governo
de Luiz Inidcio Lula da Sil-
va, no entanto, ja tem uma
resposta brasileira - e niao é
a esperada pelos chineses.
O Brasil, na viagem da pre-
sidente, de 11 a 15 de abril,
nao vai reconhecer o pais
como economia de merca-
do.

A promessa, feita em
2004 por Lula na primeira
visita oficial do presidente
chinés, Hu Jin Tao, ao Bra-
sil, ndo estd nem na pauta
brasileira da viagem de Dil-
ma nem na agenda imedia-
ta do governo. “Isso é um
problema para o governo
brasileiro, mas ninguém
quer mexer agora. Nao ha
nenhum clima no pais hoje
para levar isso adiante”, dis-

s¢ um diplomata.

O Brasil foi o dnico pais
a falar no reconhecimento
da China como economia
de mercado até hoje, uma
medida que irritou empre-
sarios de todas as dreas no
pais. No entanto, comecou
a morrer logo em seguida. O
préoprio ex-chanceler Celso
Amorim, entio patrocina-
dor da medida, se disse “de-
cepcionado” com os poucos

mento esperado pela China,
no entanto, nao resolve a
maior parte dos problemas
que o pais tem em sua re-
lagio comercial. /Especial-
mente porque a maior parte
deles estd na conta do Brasil.
Burocracia excessiva para
exportagdes, carga tributaria
complicada e dificuldades
com infraestrutura tornam
dificil a compeimtividade do
Brasil no mercado chinés.

A promessa, feita em 2004 por Lula na pri-
meira visita oficial do presidente chinés, Hu
Jin Tao, ao Brasil, nao estd nemna pauta
brasileira da viagem de Dilma nemna
agenda imediata do governo

avancos que o Brasil obteve
em troca da declaracio. A
decisdo de nao levar adiante
a regulamentacao, no entan-
to, fol tomada pelo Ministé-
rio do Desenvolvimento da
Industria e Comércio.

Nio fazer o reconheci-

f-

Mais que isso, a falta de
tecnologia e inovacio dos
produtos brasileiros, com-
parado com o que se pro-
duz na China, torna quase
impossivel hoje um comér-
clo que va muito além das
commodities.
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Copa: chance paraas micro

Estudo feito para o Sebrae, pela Fundagdo Getdlio Vargas (FGV), mostra onde estéo as melhores oportunidades de negét%

0 Servigo Brasileiro de Apoio s
Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae), divulgou ontem, no
Rio de Janeiro, o 'Mapa de Opor-
tunidades para as Micro e Pe-
quenas Empresas nas Cida-
des-Sede’, com 448 oportunida-
des e negdcios nas 12 cidades
brasileiras que receberdo jogos
do Mundial da Fifa em 2014, em
quatro setores da economia:
Construgio civil, tecnologia da
informacgio, turismo e produgio
associada ao turismo.

De acordo com o mapeamen-
to, encomendado A Fundagio
Genilio Vargas (FGV), haverd
possibilidades de negdcios para

79.300.000

reais é a previsao de investi-
mentos no Programa Sebrae
na Copa de 2014, Os recur-
505 serao aplicados em pro-
gramas de consultoria, inova-
¢do e acesso a mercados, co-
mo Sebrae Mais, Sebraetec,

Agentes Locais de Inovagio

(ALl) e Centrais de Megdcios.

empr
nmes, durame e apds o evenlo
esportivo, Alguns exemplos sio

as agéprips de.viagens emissi-
vas e de receptivo, fornecedores

de uniformes, empresas de ter-:

raplanagem, restaurantes e ou
tros estabelecimentos de ali-
mentagio e bebidas, comércio
de reparagio e manutengio de

! de comunicagio,
umpnesas de Internet e infraes-

sas empresas podem empreen

der com chance de sucesso. Es-
ses segmentos incluem as com-
pras governamentais (com as
garantias previstas na Lei Geral
da Micro e Pequena Empresa) e
os negicios diretamente com o
mercado - que representam a
maior parte das oportunidades.
Ainda no primeiro semestre de
2011, serdo mapeados mais cin-
co setores: agronegdcio, madei-
ra e mdveis, téxtil e confecgao,
comércio varejista e servigos.

LEGADO

Além da realizagio de negécios,
0 Programa Sebrae na Copa
2014 aproveita o impulso do
evento esportivo para trabalhar

logia da infor-

terial e mobilidrio de escrlldrlo

As 448 oportunidades de ne-
gocios foram extraidas de uma
lista de atividades nas quais es-

apenns no perfodo” até” 20]4
mas no futuro. Atualmente, 99%
das empresas brasileiras sdo
micro ou pequenas e elas res-

chhsgaadﬂ%' aﬂrmaoprest—

dente do Sebrae, Luiz Barretto.
Entre as acﬁcs para a Copa,

esld previsla, inicialmente, a

Fibio Cruppe/ Aghneia Sebvaw

acitagan de. }? mil empre:
zndmwnlps dyangados -{com
mais de dois anos de funciona-
mento) nas 12 cidades-sede,
que serao multiplicadoras dos

avangos de gestio e inovagio
para centenas de milhares de

outros empreendimentos, “Tio
importante quanto fazer essa
capacitacio ¢ articular, junto as
grandes corporagies, a inser-
a0 das pequenas empresas nas
principais cadeias produtivas.
14 Iniciamos o didlogo nesse
sentido”, revela Luiz Barretto,,

Neste primeiro momento, o
levantamento estd sendo feito,
em dmbito nacional. A segunda_
etapa serd a identificagio das
atividades mais promissoras em
cada estado que sedia a Copa, le-
vando em consideragdo as apti-
ddes locais. Estio em andamen-
to 14 mapeamentos locals, sen-
do nove no setor da construgao
civil (incluindo Amazonas) e
cinco em tecnologla dn ]nt‘urma-
S 46 DF T B o A1
maio, Serdo Is mla "50‘1
regionais dos quatresetores.

Um arquivo com resumo
executlvo do mapeamento. na-
clonal pode ser baixado na in-
ternet, no enderego gestaopor-
tal.sebrae.com.br
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Construgao Cnnl

A Copa do. Mundo de 2014 criaré '!28 grandes - i

oportunidades para as pequenas empresas do
setor da construgao civil, prlnmpalmente no pe-
riodo.pré-evento. O setor absorverd a maior par-
te (R$ 22,8 bilhes) dos RS 33 bilhdes a serem in-
vestidos pelo poder piblico e 1mcuatwa privada
em infraestrutura, turismo e consumo, segundo
dados do Ministério do Esporte.

As oportunidades mais promissoras surgem na
condigao de fornecedores.ou. prestadores de
servigos para as grandes empresas, Sdo ativida-
des como consultoria, prestagao de servigos,

fornecimento de matéria-prima, insumos e equi-
resentantes comerciais e agentes

pI
do comércio de eletrodomésticos, mdveis e arti-
gos de uso doméshco comémm Varejlsta de fer—
ragens, madenra e materiais de construgdo.

Analisando o cendrio atual,emumaescalade0a

1, as pequenas empresas tém boa atuagao no
comeércio varejista de vidros (0 ,96). e pouca pre-
senqa em: v:gnrﬁncza & seguranqa (0, 05]

A,

_Tec. da Informacao

Desenvolvimento de softwares, projetos e assis-
téncia técnica, manutengao e suporte. Essas sdo
algumas das 105 oportunidades que podem ser
apr das pelas p empresas do setor
da tecnologia da informagdo (Tl) rios periodes
pré e durante Copa do Munda de 20 14.
As demandas podem surgir do Poder Piblico, em
obras como estruturagao de estadios e centros
de midia, mas também tendem a vir da iniciativa
privada, pelas necessidades das empresas e
finais por solug Ges de tecnologia
da informagao, como transmissdo de dados e de-
‘senvolvimento de softwares e servigos.
0 .mapeamento feito pelo Sebrae identificou os
setores em que atualmente as peguenas empre-
sas tém maior atuagao, dando escala de densida-
de de 0 a 1, Destacam-se operagdo de equipa-
mentos de radio, transmissao mével externa
(0,82), servigo de provedores (0,82) e assisténcia
técnica, manutencao e suporte a equipamentos

’ mévels de transmissao de sinais de TV (0,75).

Turismo

0 *Mapa de Oportunidades’, tragado pela FGV a
pedido do Sebrae, aponta 98 atividades no turis-

Associada ao turismo

Produgao associada ao turismo é o conceito ado-
tado pelo Ministério do Turismo e Sebrae para

M0 COMO promissoras para pequenas emp
O evento apresenta boas nportumdades paraas
agéncias de viagem, tanto emissivas quanto as
de receptivo. Um passo importante € se creden-
ciar nas operadoras internacionais que, por sua
vez, sdo agentes do Tour Operator Programme

(TOP) da Match /Fifa. Os participantes desse pro- |

grama podemvender, em seus paises de origem,
pacotes oficiais com ingressos para os jogos.
Quem presta servigos técnicos ou operacionajs
a outros empreendimentos do setor, tais como
limpeza e manutengao, terceirizagao de mao de
obra e layanderia também pode se beneficiar,
bem como atividades mais direcionadas ao pré-
prio_turista, como promogao de passelos lan
houses e casas de cambio.

Entre os setores em que pequenas empresas es-
tio bem representadas, destaque para restau_
rantes e lanchonetes !

definir segmentos, atividades e servigos que
agregam valor aos produtos turisticos, como ar-

‘tesanato, mamfestaques culturais, gastroncrmia

e atividades artisticas e esportivas.

0 Mapa’ levantou 117 atlvtdades, dediversos ra-
| mos, nos quais as pequenas empresas terdo re-

levante papel e serdo beneficiadas diretamente
em termos de negécios, geragao de empregos,
desenvolvimento e consolidagdo no mercado.
Entre os temas e ramos econdmicos que se des-
tacam na produgdo associada em turismo se
destaca a economiia criativa. Carnaval, artesana-
to, manifestagdes culturais, produtos aliment
cios regionais, atividades artisticas e esportivas
eoutras dreas vao criarboas oportunidades para
pequenas empresas naCopa 2014,

Vale aqui a dica de que turista estrangearo sem-
pre gosta de experimentar e descobrir novos sa-

-bores e culturas nos destinos visitados.

.
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NOTA DE PESAR
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As entidades empresariais do Amazonas
lamentam com profundo pesar o
falecimento do ex-vice-presidente da
Republica, José Alencar, ocorrido nesta
terca-feira, 29 de margo. “

Lider empresarial brilhante e defensor do
setor produtivo brasileiro, e em especial do
Sistema S, Alencar presidiu a Federagao das
Industrias do Estado de Minas Gerais
(FIEMG) por 15 anos e alcancou
importantes cargos como senador, ministro
e vice-presidente da Republica por dois
mandatos. ‘

Sua forca e constante luta pela vida, ‘ao
~longo de 13 anos, o tornaram um exemplo
impar para todo o povo brasileiro e
totalmente digno de nosso respeito e
admiragao.
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Federag3do das Ind. do Estado do Amazonas Assofiacio Cory@rmal do Amazonas

Americo Augusto S.R.Esteves, prgsjdenie ‘em exercicio Gaitano l_aertes,jzs Antonaccio, presidente
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Fed. do Comercm do EsLﬂo Y-\mazonas Centro da Industna do Estado do Amazonas
José Roberto Tadros, presidente Mauricio E.-Martins Loureiro, presidente

AL
Fed. da Agricultura do Estado do Amazonas - FAEA
Muni Lourengo Silva Junior, presidente
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Producéo de Blu-ray deve dobrar no polo

Com investimentos de RS 4 milh@es, a Videolar vai ampliar a producdo,
a partir de julho, de 400 mil unidades para 800 mil por més

HENRIQUE SAUNIER
Especial para o EM TEMPO

henrigue@emlempe.com.br

fabricagdo de discos
com tecnologia blu-
ray vai ganhar mais
um reforgono Polo In-
dustrial de Manaus (PIM). Esse
'gas’ chegacomumanovalinha
de produgdo da midia - capaz
de armazenar até dez vezes
mais do que um DVD normal -,
trazida pela Videolar e fruto de
um investimento de aproxima-
damente RS 4 milhges.

A nova linha do Blu-ray Disc
(BD), produzido pela Videolar,
tem a previsao de operar em
julho deste ano, tempo ne-
cessario para homologar os
equipamentos e fazer Ultimos
ajustes. A estimativa da em-
presa € dobrar a produgdo,
que atualmente é de 400 mil
unidades por més. Com isso, a
capacidade mensal da empre-
sa entraria na marca de 800
mil unidades.

Jaameta paratodooano, de
acordo com o diretor residente
da companhia, Valmir Franco,
é chegar aos 8 milhdes de
unidades da midia. De acordo
comele, oque levoua Videolar
a incrementar a produgdo foi
o préprio comportamento de

mercado, da qual a empresa
atualmente é detentora de
70% dos direitos de fabrica-
cdo dos titulos dos maiores
estudios de cinema.

Essa nova linha de pro-
dugdo, consequentemente,
gerou contratacao de mdo
de obra, para atuar em toda
a cadeia de manufatura do
disco. "Para todo o proces-

Ate dezembro
a Videolar deve
nauqurar uma nova
unidade para producao
de filme plastico,
utilizado como
embalagem

so de producdo, incluindo
impressdo, acabamento e o
transporte, precisamos de
pelo menos 40 pessoas. To-
dos eles jd estdo preparados
paraatuar nalinha e dez ope-
radores realizaram um curso
na Alemanha”, destacou.
Questionado sobre o prego
do produto, que ainda assusta

uma boa parcela da populagao
- um filme em alta definicdo
tem um preca medio de RS 75,
ne varejo -, mesmo ndo sendo
de competéncia da fabricante
determinarovalor final, Franco
comentou que atendéncia é di-
minuir, conforme a capacidade
do volume produzido.

Além disso, desde quando
a Vlideolar e outras empresas
passaram a fabricar BD no
PIM, foi possivel perceber uma
queda nos pregos do produto.
Hoje, por exemplo, é possivel
encontrar titulos vendidos a
RS 2990. No entanto, Franco
lembrou que o fato de a em-
presa garantir uma producdo
de 800 mil unidades de BD
mensalmente, isso ndo quer
dizer ser esta mesma a quanti-
dade consumida pelo mercado.
Segundo ele, o montante é
requisitado pelos estidios e
entreque, dai comega o pro-
cesso de comercializagdo.

Na opinido do presidente da

‘Videolar, Philip Wojdyslawski,

o mercado de entretenimento
possui uma tendéncia natural
para o aumento de vendas nes-
tesequndosemestre e “estein-
vestimento visa assegurar aos
clientes o atendimento desta
futura demanda de forma &gil
e com qualidade”.

“Creditamos a atuagdo no
setor petroguimico ao suces-
50 de nosso primeiro negécio.
Reafirmamos aos clientes e
ao mercado de entretenimen-
to o nosso compromisso em
continuar disponibilizando as
mais modernas tecnologias
em midias dpticas e atender
a demanda do produto. En-

quanto houver mercado para
esse segmento, estaremos in-
vestindo nele”, acrescentou o
presidente da Videolar.

A nova linha de produgao
serd instalada na nova uni-
dade da Videolar, planta in-
dustrial na qual a empresa
também centraliza a produ-
¢dodas midias dpticas, como

CD, CD-R, DVD e DVD-R, pro-
dutos de grande importancia
para a sustentabilidade dos
negdcios daindustria. A Vide-
olar garantiu ainda que, este
ano, inaugurara uma planta
focada na produgao de filme
plasticoutilizado emembala-
gens alimenticias, conhecido
como BOPR.
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Importados ficam mais caros

.Setor do varejo amazonense sente o
reflexo do avanco do preco em délar
dos produtos importados

RICHARD RODRIGUES
Equipe do EM TEMPO

richard@emtempo.com.br

., avanco do preco em
{ ddlar dos produtos
4/ importados  tem
e’ deixado o comércio
amazonense em alerta, prin-
cipalmente as importadoras
do centro de Manaus. Nos -
timos 12 meses, o custo dos
itens comprados em territério
estrangeiros registrou cres-
cimento de 5,8%, segundo
dados divulgados pela Fun-
dacdo Centro de Estudos do
Comércio Exterior (Funcex).
O desempenho, segundo en-
tidades ligadas ao setor, & um
passo para a inflacao.
Segundo a Funcex, entre os
itens importados de outros
paises que mais subiram de
preco estdo o petrdleo, que
ficou 23,5% mais caro, se-
quido por calcados e artigos
de couro (9,5%). Os custos
de alimentos e bebidas fica-
ram mais caros e cresceram
7,6%, téxteis 7% e eletrdnicos
6,6%. :
De acordo com o presidente
da Federacdo do Comércio do
Estado do Amazonas (Feco-
mercio/AM), Roberto Tadros,
o aumento no prego em dolar
dos produtos importados ja é
uma ameaga nao so para o lo-
jista, que tem de desembolsar
uns doélares a mais para ad-
quirir mercadorias, mas tam-
bém para o consumidor. “Esse
crescimento ndo é benéfico,
até porque as importagdes de
certa forma contribuem para
segurar os pre¢os dos pro-
dutos nacionais, que também
poderdo subir”, disse, ao des-

tacar que a alta pode garantir
o retorno da inflacao.

Tadros acrescentou ainda
que um dos principais respon-
saveispeloencarecimentodos
itensaindaéacriseecondmica
mundial de 2009, que afetou
grande parfe dos paises de
onde os produtos que abas-
tecem o mercado brasileiro
sdoimportados. “Temoscomo
exemplo os Estados Unidos,
que temuma dividainterna de
USS 11 bilhdes, enquanto o seu
Produto Interno Bruto (PIB)
é de aproximadamente RS 15
bilhdes", observouadirigente,
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ao acrescentar que o Brasil
ndo é apenas um importador
de produtos, mas também de
tecnologia. “Tudo isso pode
influenciar no desempenhodo
comércio”, salientou.

Outro ponto levantado pela
Fecomercio/AM esta nos pre-
juizos que o empresariado do
ramo comercial pode ter com
avalorizacao dos produtosim-
portados. "Se os pregos con-
tinuarem altos, o comerciante
fica preocupado se vai ven-
der tais produtos, assim como
pode repassar os custos altos

ao consumidor”, observou o
dirigente da entidade.

Qutros motivos

O presidente da Camara de
Dirigentes Lojistas de Manaus
(CDL-Manaus), Ralph Assayag,
justificouocrescimentoafalta
de determinados itens ou lan-
camentos de novos produtos.
"Podemos atribuir a alta dos
precos de algumas merca-
dorias a esses dois fatores"
enumerou,

O dirigente da CDL-Manaus

afirmou ainda que entre os
itens que mais registraram

crescimento no preco foi o
alcool, que segundo ele deve

continuar com o preco em
alta. "0 pals ndo é autossu-
ficiente em etanol como é no
petréleo, Atualmente, grande
parte do etanol utilizado no
pais vem dos Estados Unidos,
ja que a maioria da plantacdo
da cana-de-acucar € utilizada
para a producdo de aclcar
e ndo do combustivel”, res-
saltou.
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Importados ficam mais caros (continuacao)

Lojistas sentem o impacto

Os lojistas amazonenses
sentem 'no bolsg' a eleva-
¢ao dos custos dos produtos
importados e estudam al-
ternativas para ndo ficar no
prejuizo. “Desde o inicio do
anooprecodosprodutosim-
portados aumentaram. Ain-
da ndo repassamos o valor
para o consumidor, mas se
continuar dessa forma nao
teremos outro jeito”, disse
o gerente comercial da Im-
portadora Thenny, Edinaldo
Zane.

Entre ositens que tiveram
maior aumento de valor no
exterior, segundo o gerente
da Thenny - loja de artigos
de informatica - estdo os
processadores. “Esses pro-
dutos tiveram um aumento
de 5% de janeiro para ca",
disse o gerente, ao pontuar
que a valorizacdo pode 2té
comprometer aaatisicaode

determinados produtos no

P

Alta traz o

A valorizagdo dos importa-

“dos, segundo o economista

Assis Mourdo, é justificada
por conta da capacidade de
producdo dos itens instala-
dos no pais. “J& estamos no
limite dessa capacidade e,

2
b
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Nell Tomaka, gerente da |
importadora Zona Franca

mercado internacional.

Jad na Importadora Zona
Franca, localizada no centro
de Manaus, entre os produ-
tos que despontaram nos
precos foram os eletroele-
trénicos, mas gquem mais

teve o valor encarecido no
exterior foram os brinque-
dos. "Foi um salto de 10%
no valor e também tivemos
de aumentar os precos para
os clientes, que também ja
sentiram o reajuste”, co-
mentou a gerente da loja,
Nell Tomaka.

Na Importadora Carioca
- revendedora de artigos
eletrénicos, roupas, perfu-
mes, sapatos, entre outros
produtos vindos do exterior
- 0s custos com os pro-
dutos ndo tiveram aumen-
to sequndo o responsavel
pela loja, Admam Pinheiro.
“0O gue tem aumentado sao
os custos com frete, que nos
Ultimos meses tiveram rea-
juste. Porém, entre os pro-
dutosquejdregistramosalta
nos precos foram as roupas,
que nos ultimos seis meses
cresceram aproximadamen-

te 7%", finalizou.

risco de inflacao

diante dessasituacdo, ospre-
cosdos produtos importados
cresceram na mesma pro-
porgdo que a demanda dos
itensnoexterior”,justificouo
economista, ao pontuar que
essa é a lei econémica.

Mourdo acrescentou ainda
que o encarecimento tende a
contribuir para o retorno da in-
flagdo, maior temor dos comer-
ciantesbrasileiros. "Ainflacdo é
certa se os precos continuarem
subindo", finalizou.
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As entidades empresariais do Amazonas
lamentam com profundo pesar o
falecimento do ex-vice-presidente da
Republica, José Alencar, ocorrido nesta

terca-feira, 29 de marco.
Lider empresarial brilhante e defensor do

setor produtivo brasileiro, e em especial do
Sistema S, Alencar presidiu a Federagao das
Industrias do Estado de Minas Gerais
(FIEMG) por 15 anos e alcangou
importantes cargos como senador, ministro
e vice-presidente da Republica por dois
mandatos.

Sua forga e constante luta pela vida, ao
longo de 13 anos, o tornaram um exemplo
impar para todo o povo brasileiro e
totalmente digno de nosso respeito e
admiracao.
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Federagao das Ind. do Estado do Amazonas Assofiagd@o Cormrercial do Amazonas

Ameérico Augusto S.R.Esteves, presidente em exercicio Gaitano Laertes P.Antonaccio, presidente
l_f ) /:
K SR
— N NN e
Fed. do Comércio do Est.do Amazonas Centro da Indistria do Estado do Amazonas
Jose Roberto Tadros, presidente Mauricio E-Martins Loureiro, presidente

b

Fed. da Agricultura do Estado do Amazonas - FAEA
Muni Lourengo Silva Janior, presidente

Manaus, quarta-feira, 30 de margo de 2011.
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PIM ja considera dar férias coletivas

0 fim do estoque de
componentes importados do
Japdo deve forgar uma parte
das 32 empresas de capital
japonés a dar férias coletivas
entre maio e julho e readequar
producdo para a alta demanda
do fim do ano.

Deacordocom entrevistado
coordenador de Acompanha-
mento de Projetos Industriais
da Superintendéncia da Zona
Franca de Manaus (Suframa),
Gustavo Igrejas ao jornal ‘O
Estado de S. Paulo’, os empre-
sarios ainda estédo avaliando a
situagdo, mas ja € consenso
que algumas linhas de produ-
¢ao terdo de fazer uma parada.

Apos a tragédia que abalou
o pais oriental, muitas em-

presas instaladas no Japao
suspenderam a produgdo e
deixaram de atender as suas
filiais espelhadas pelo mun-
do, a exemplo de Manaus,
onde estio concentradas
unidades das maiores fabri-
cantes de motocicletas e ele-
troeletronicos japoneses,

“Eles ainda tém estoques
para um ou dois meses, desde
que aconteceu a tragédia no
Japao. Com isso, maio, junho
e julho serio meses chaves
para a producio dessas em-
presas”, disse Igrejas.

Na logistica de abasteci-
mento de insumos asidticos
para o PIM, a estratégia das
empresas para reduzir os esto-
que e evitar custos é montada
sobreo periodoem que aenco-

Manaus, quarta-feira, 30 de margo de 2011.

Empresas de componentes e de bens finais de capital japonés devemn
suspender as atividades e reprogramar a produco /Foto; Evandro Seixas 18/04/06

menda é fechada, o tempo mé-
dio do trajeto e o de entrada
nas linhas de produgio. Nesse
caso, a primeira etapa deixou

de ser cumprida e os reflexos
devem aparecer no periodo
esperado pela Suframa,

O maior tempo para os

produtos chegarem da Asia a
Manaus também exige que as
empresas se programem pa-
ra um periodo de estoques
vazios.

Segundo Igrejas, para ga-
nhar tempo, a maioria das
empresas japonesas enviou
técnicos a China e a outros
paises da Asia para avaliar
fornecedores. O periodo de
férias coletivas, observa Igre-
Jjas, também servira para as
empresas reconfigurarem

suas linhas de produgio aos
insumos que comegario a
chegar. “Todos estdo atentos
para nao afetar a producio
do fim do ano” disse Igrejas.
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PIM ja considera dar férias coletivas (continuacao)

Ministério sinaliza com

\

medidas para evitar crise

O Ministério do Desenvolvimento,
Indtistria e Comércio Exterior
[MDIC) est& acompanhando a
situagdo e ja admitiu medidas para
evitar maiores problemas no
fornecimento de componentes para
aindustria local.

“Tive a oportunidade de estar 13
(Manaus) e estamos monitorando
para ver. Dentro do possivel,
poderemos auxiliar essas empresas
para ver o que fazer dentro do
ministério”; informou o secretério
executivo do MDIC, Alessandro
Teixeira, que no comeco do més
esteve na cidade.

Segundo Teixeira, as empresas
anda tém estoques de pecase
componentes. Se eles terminarem,
as companhias terdo que buscar
fornecedores alternativos. “Eles j&
disseram que estdo preocupados
com arisco de faltar componentes.
Mas ainda nao esta faltando nada”,
afirmou, a época.

A Suframainformoulogo apésa
tragédia no Japao, que estava
acompanhando caso acasoa
situagdo das empresas que
importam insumos japoneses. A
superintendente da autarquia, Flavia
Grosso, admitiu que as empresas
costumam manter algum estoque
para até 60 dias. Ela também
destacou que as principais empresas
japonesas témum alto grau de
nacionalizacdo e de regionalizacdo
das etapas de producio.

De acordo com a Secretariade
Comeércio Exterior, 0 Japdoéo
terceiro maior exportador de
insumos para o PIM, depois da
China e da Coreia do Sul. No primeiro
bimestre de 2011 foram importados
US$ 233,5 milhdes em partes e

° pecas de televisores, acessdrios

para motocicletas e para motores de
explosao, tubos de borrachas
vulcanizadas, circuitos integrados e
maquinas e aparelhos mecanicos.

Sindicato espera receber
comunicacdo do periodo

)

O presidente do Sindicatodos
Metaltrgicos, Valdemir Santana,
informou que aindano foicomunicado
oficialmente sobre férias coletivas, ao
admitir que asempresasem “algum
momentoterdo de passar poresse
problema”.

Asférias coletivas naindstrialocal
ocorremnormalmente entreosdias 20
de dezembroeSdejaneiro. Nesteano, a

altademandaforgoualgumas
empresasaadiar esse periodo.
Segundoa Consolidacdodaseisdo
Trabalho (CLT), 15dias antes doinicio
"das férias, asempresas sdo obrigadasa
informar a SuperintendénciaRegional
doTrabalhoe Emprego(SRTE)eaos
sindicatos sobreo pefiodo de vigéncia
das fériase aquantidadede
trabalhadores envolvidos.
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Fala Sério!

Cachorrada rouca

Conforme anunciamos nesta coluna, com a
inclusao da Suframa na missao comercial &
China, convidada exclusivamente por Dilma
Roussef, Flavia Grosso continua a frente

da autarquia e desembarcara em Pequim ao lado da
Presidente. Pesou o resultado e fracassou a futrica. A
cachorrada vai morrer de latir e a caravana ta na China,
mana.

Prestigio
Contando com a bravata de Eduardo Braga, que chamou
para si a exclusividade da confirmacao, a permanéncia
de Flavia foi referendada por seu desempenho recorde

a frente da autarquia, onde alcancou resultados
extraordinarios. Além disso, a CNI, o PIB do Brasil, via
Anté6nio Silva, fez chegar a Dilma a necessidade da
continuacdo em nome do modelo.

"ZFM e UFAM ok |
" Almino, ao lado de Gilberto Mestrinho, Artur

Virglio Filho, foi pedra angular para construir
a economia da Zona Franca e a academia da
reabertura da Universidade do Amazonas,

na era JK. Foram eles que arrancaram da___~
Unido o Porto Franco, depois Zona Franca, e a Fundagao
Universidade do Amazonas, depois Ufam, gracas ao
prestigio federal dos trés no Palacio do Catete.

Manaus, quarta-feira, 30 de margo de 2011.
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