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Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

Cetam vai investir R$ 3 milhdes/ano para qualificar 13,5 mil profissionais para

Copa

E necessdrio queas
pessoas despertem
para aimportancia
da qualificacdo
profissional

Por Maria Derzt

Cetam (Centro de

Educacio Tecnolo-

gica do Amazonas)
pretende investir cerca de RS
3 milhoes ao ano na qualifi-
cagio e capacitagio de 4.500
profissionais para atender
as demandas da Copa do
.Mundo de 2014. A direto-
ria estima preparar até 2013
mais de 13.500 pessoas para
trabalharem no mundial.
Entre as atvidades conso-
lidadas, mas que precisam
de uma maior exceléncia no
que diz respeito a prestacio
de servicos esti a drea de

5

bares ¢ restaurantes. Mas a
construcao civil encabeca a
lista dos setores com malor
necessidade de capacitacio,
l‘lfl() il]’ﬂnklﬁ I)Ell‘a MEI'I(IEI' dfd
mundial, mas também para
corresponder ademanda que
vem crescendo a cada ano

Foto: Walter Mende

-em Manaus. A identificacio

de novos nichos de negocios
criados ou desenvolvidos
para atender as demandas da
Copado Mundo foi estudada
com cuidado pelos agentes
envolvidos no processo de
efetivacio do evento. Lles
trabalharam com a realidade
Ja adentbicada em eventos
nacionais, como o Festival de
Parintins, quando nao ¢ rara
a reclamacao por parte de
turistas vindos de outros Es-
tados e paises sobre o atendi-
mento prestado por funcio-
narios nessa area, houve a
necessidade de promover a
qualificacao.
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Ponto de Partida
Por LuanA GOMES

O AUMENTO do petréleo vai
obrigar o consumidor a pa-
gar um pouco Imnais caro pe-
las mercadorias com itens
plasticos. As induastrias ter-
moplasticas devem repas-
sar um preco 2% a 3% mais
elevado, de acordo com

Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

o presidente do Simplast

(Sindicato das Industrias -

de Plastico do Amazonas),
Carlos Monteiro. A resina,
matéria-prima das indus-
trias termoplasticas, que é
subproduto do petréleo,
¢ a que mais pesa no custo
final.

PaginaA5

CGCOM / Suframa

2/16



CGCOM

SUPERINTENDENCIA

DA ZONA FRANCA DE MANAUS

JORNAL DO COMMERCIO
OPINIAO

EDITORIAL

Economiadajutae
geracdo derendano
mterior do Estado

Estado do Amazonas ja viveu um periodo de sua his-
16112 com a economia sustentada pela produgio de fi-
bra de juta. Agora, o governo do Estado trabalha para
recuperar essa importante atividade econémica decaida com a
chegada da Zona Franca de Manaus, que desde sua implantagio
passou a ser a principal indutora da economia amazonense e
hoje € o sustenticulo tnico como modelo de desenvolvimento.

Introduzida no Amazonas em 1930, no auge da depressio
pos-periodo da borracha, a juta dominou a economia e che-
gou a ser a maior geradora de empregos tanto no interior
proximo a Manaus, quanto na capital, onde a industria de
beneficiamento da fibra foi iniciadora do primeiro parque
industrial de Manaus. A produgio de juta cresceu muito até
atingir seu apogeu em 1965, com 47,6 mil toneladas, gerando
milhares de empregos.

Em 2008 o governo e a Suframa celebraram acordo visando
a retomada da produgio de juta no vale do rio Amazonas,
objetivando além de reerguer essa economia agricola regional
tomar o Brasil autossuficiente em fibra vegetal, cuja demanda
anual é de 20 mil toneladas. Comegou a subvengio aos agri-
cultores e hoje o governo Omar Aziz celebra a perspectiva de
atingir 12 mil toneladas para a safra 2010/2011.

Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

O montante por si representaria 60% da demanda nacional
¢ o alcance do beneficio, que hoje chega a 2,5 mil familias
56 em Manacapuru, maior produtor do Estado, chegaria a
mais de 5 mil familias ao longo da calha do rio Amazonas, A
Juta renasce como produto viavel para um Estado que busca
alternativas para o seu interior de dimensées continentais e
enormes dificuldades de logistica para a implantagio de ati-
vidades produtivas.

A subvengio, que muitas vezes ¢ criticada, na verdade se equi-
para ao incentivo fiscal que é dado A indistria na area da ZFM,
50 que desta feita seguindo um viés mais social, beneficiando
diretamente o trabalhador. A este mecanismo devem-se agre-
gar outros, como a anunciada certificagio orginica da produ-
¢ao de fibra em Manacapuru, que deverd agregar mais valor ao
produto original.
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Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

FRENTE & PERFIL

Forc¢aentranabriga

dos Metaltirgicos

Pega fogo a briga pela direcio do buldmalo dos Metalirg-
cos, cujo presidente Valdemir Santana foi acusado por corren-
tes sindlicalistas de malandragem na publicacio do edital de con-
vocacao da elei¢io para renovar a diretoria. Embora o sindicato
seja filiado a CUT, a For¢a Sindical anunciou que vai recorrer
contrao processo comoestasendo conduzidaaeleicio. Ontem
o dingente da For¢a Vicente Filizola contestou a publicagio do
edital de convocacio da elei¢io somente o -Bidrio Oficial do

Estado, onde segundo ele nenhum trabalhador vai ler. “Quem
estd nas fabricas nio Ié o Didrio Oficial e até membros da dire-
toria atual nao sabiam da convocagio de eleicio”, diz Filizola. E,
acrescenta: “Nés estamos do lado dos que querem democracia
e transparéncia”. Ja Valdemir Santana se defende afirmando
que a eleicao para a nova diretoria foi aprovada em Assembleia
da categoria, na sede do Sindicato, com convocacao feita con-
forme manda a Lei e de acordo com os procedimentos legais,
publicadano Didrio Oficial do Estado.

CGCOM / Suframa 4116
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FRENTE & PERFIL (continuacao)
APAGAO

Manaus pode solrer novo
apagio nas comunica-
coes. ‘O superintendente
do Dnit/AM-RR, Afonso
Lins, disse ontem que a
BR-319 se encontra em
condi¢des precarias e que
uma ponte a altura do km
366 pode desabar que-
brando o cabo de fibra
6tica da Embratel que in-
terliga Manaus ao Sul do
pais.

# # #
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Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

Polo termoplastico sinaliza repassar custos

Alta da materia-prima, derivada do pefrdleo, deve causar regjuste de até 3% nos precos do setor

Por Luana Gomes

consumudor deve pa-
gar, em breve, um
pouco mais caro pelas

mercadorias com itens plistcos.
De acordo com o presidente do
Sunplast (Sindicato das Indis-
mias de Plastico do Amazonas),
Carlos Monteiro, o segmento
deve repassar um preco de 2% a
39 mais elevado para seus pro-
dutos, em virtude do aumento
da cotagio do petréleo.

Embora os alimentos sejam
0s protagonistas da novela infla-
clondria no pais, ndo sio a imica
preocupacao do mercado. Em
INAICo, © ilen registrou uma -
tluéncia de 2,84 p.p. na alta de
6,809 do IPP (Indice de Precos
do Produtor) em comparacio a
igual periodo de 2010. Contudo,
o relino de pewroleo e de pro-
dutos de aleool respondeu por
0,91 p.p., de acordo com dados
do IBGE (Insututo Brasileiro de
Geogratia e Estatistica).

Como a resina plistica € sul-
procluto do petroleo, ja que den-
va dla sua refinacio, a matéria-pri-
ma das industrias termoplastica ¢

a que mais pesa no custo fnal,

ainda mais quando responde
por 7066 do processo de produ-
¢ao, segundo Monteiro.

Lam mar¢o, o IPP apontou que
11 das 23 auvidades pesquisadas
aprescitaram expansio de precos
em relagio a fevereiro, das quais o
setor de refino de petréleo e pro-
dutos de dlcool anotou a segumda
maior vanagio, com 1,99%. 4

Fm entrevistaao jormal “Valor
Economico”, o coordenador do
IPC (Indice de Pregos do Con-
sumidor) da Fipe (Fundagio Ins-
tituto de Pesquisas Feondmicas),
Antonig Fvaldo Conmune, havia
decluado que, dependetido de
seu comportanento no decorrer
do ano, o petrdleo poderia im-

pulsionar a intlagio até mais que
os proprios alimentos, ji que o
dleo ¢ a base para a fabricacio
de diversos produtos.

No caso do Brasil, o dirigente
do Simplast explica que a produ-
¢ao de petrdleo esta nas maos de
oés grandes empresas €, por isso,
nio hi como fugir da alta.

Eutretanto, Carlos Monteiro
salienta que o arrocho no custo
do barril do peuréleo varia por sa-
zonalidades, principalmente em
decorréncia dos acontecimentos
no mundo arabe. T virtude des-
te fator, de acordo com Montei-
10, hi sempre uma espera de 30 a
40 dlias para as possiveis elevacdes
NOos preqos, até porque existe wmna
politica estabilizada dos mesmos.

Dissidio e

confratos

David Kenmanar, diretor de
negocios da Masa da Amazénia,
esclarece que hi duas outras gran-
des mterferéncias no bolso da

empresa: o dissidio coletivo, que
representa 8,5% na folha salanal;
¢ a revisio de contratos, como o
de saide, de mansporte, de ser-
vigos terceirizados, entre outros,

Simplastsalienta

que ogperto propor-
cinonadopeloau-
mentodopefrdleo

vqrioporsczpncibc-

* des, principaimente

emdeconénciados
acontecimenios
nospaisesarabes

Entreranto, o mais forte continua
sendo o preco do bamil que, se-
gundo ele, ji passou de TS$ 120,
A corregio da tabela de pre-
cos também ¢ nfluenciada pelos
custos com energia elétricae pela

questio do dolar, que impacta a
indistria em geral. Em abnl, o
presidente da CNI (Confede-
ragio Nacional da Indisuia),
Robson Abreu, ja havia se en-
contrado com a presidenta Dil-
ma Roussetf parit que o governo
adotasse medidas para conter a
queda do délar comercial.

Agora, com a elevagio da mo-
eda americana nos dlimos dias,
Montetro atirma que a tendéncia
€ favorecer a produgio mtema do
pais. “O ideal € que licasse mais
alto, a nivel da industria. No nosso
ponto de vista devena permane-
cer na margem dos RS 2,50, Mas
no do importador, deveria estar
emparelhado ao real”, avaliou.

O délar encerrou o periodo
ual da semana sendo negociado

por R§ 1,633, o seu ponio mais
alto desde o final de marco, em 3
ammacréscimo de 0,6% sobre a =
“taxa de'quinia, 12, e 19 maisalio

Na COMPAragio com o preco fixa-
do ao final da semana anierior.

B
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Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

Empresdrios discutem oportunidades de negdcios no Brasil

O nunstro do Comeércio da
China, Chen Demin, ¢ atular do
Mdic (Ministério do Desenvol-
vimento, Indastia e Comércio
Fxtenor), lemmando Pimentel,
participam, nesta segunda-feira,
16, na sede da CNI (Confede-
racio Nacional da Indstria), em
Brasilia, do encontro empresarial
que examins as oportunidades
de ampliacio de mvestimentos
chineses no Brasil. Do lado chi-
nés, uma delegacio de 60 em-
presivios discute as alternativas
de novos negocios no Brasil.

Promovido pela CNI, o en-
contro sera o segundo em rés
dias ¢ ocorre depois da reuniio
realizada na sexta-lemra, 13, na
sede da Fiesp (Federagio das Tn-
dustrias do Estado de Sao Paulo),
na capital paulistana. A delegacio
chinesa ¢ liderada pelo diretor
geral da Cipa (China Investment
and Promotion Agency), orga-
msmo de promog¢io comercial
vinculado ao Ministério do Co-
méreio, Liu Zuo Zhang.

Participam das discussdes na
CNI, das 10h as 17h, desta se-
gunda, no auditério principal,
empresas chinesas das dreas de
energia, infraestrutura, bancos,
alta teenologia ¢ do agronegocio.

I'm quatro painéis, empre-
sarios brasileiros e téenicos do
govermno indicario obras do
’AC (Programa de Aceleragiao
do Crescimento) e projetos nos

segmentos de movagio tecno-
logica, agroindistria e energa,
incluindo produgio de etanol e
de petrdleo da camada do pré-
sal, como boas oportunidades
para se aumentar os ivest-
mentos chineses no Brasil.

Parceiro

comercial

Os encontros sao  desdo-
bramento da wisita a China,
no més passado, da presiden-

ta Dilma Rousseff ¢ de missio
de 300 empresarios. A China
¢ 0 malor parcerro comercial
do Brasil desde abnl de 2009,
quando superou os EUA. O
comércio  bilateral saltou de
US$ 2.3 bilhées em 2000 para
US$ 56.3 bilhdes em 2010, alta
de quase 2.500% em dez anos.
No ano passado, a balanca bi-
lateral repetiu praticamente o
superavit de 2009 para o lado
brasileiro, registrando US§ 5.1

bilhoes, mas 8096 dos 118 30,7
bilhoes vendidos a Cluna sao de
comunodities € combustives.

Economia

Editor Responsdvel:
Marco Dassori

mdassori@jcam.com.br
telefone:(92)2101.5526
fax:(92)2101.5525
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Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

Cetam promete investir R$ 3 mi ao ano para qualificar trabalhador

Kleta da instituicdo é capacitar, até 2013, mais de 13.500 profissiol

Por Maria Derz:,

ESPECIAL PARA 0 JJ(T

nvestir cerca de R§ 3 mi-
Ilh(‘)es ao ano na qualifica-

¢ao e capacitacio de 4.500
profissionais para atender as de-
mandas da Copa do Mundo de
2014. Esta ¢ a meta da diretoria
do Cetam (Centro de Educa-
¢io Tecnolégica do Amazo-
nas), que estima preparar, até
2013, mais de 13.500 pessoas
para trabalharem no mundial.
A construgio civil encabeca a
lista dos setores com maior ne-
cessidade de capacitagio, nio
apenas para atender ao evento,
mas também para corresponder
a demanda, que vem crescendo
a cada ano em Manaus.

A identifica¢io de novos
nichos de negécios criados
ou desenvolvidos para aten-
der as demandas do mundial
foi estudada com cuidado
pelos agentes envolvidos no
processo de efetivacio da
Copa do Mundo de 2014.

Ja entre as atividades conso-
lidadas, mas que precisam de
uma maior exceléncia no que
diz respeito a prestacio de ser-
Vigos estd a drea de bares e res-
taurantes. Diante da realidade
identificada em eventos nacio-
nais, como no Festival de Parin-
tns (a 325 km de Manaus, em
linha reta), quando ndo é rara
a reclamacio por parte de tu-
ristas vindos de outros Estados
e paises sobre o atendimento
prestado por funcionarios nes-
sa area, houve a necessidade de
promover a qualificacio.

“Essa semente da qualifica-

¢ao Ja veio sendo plantada ha
muito lempo. E necessano que
as pessoas despertem para a -
porténcia da qualificagio para
que possam prestar da melhor
forma possivel os servicos du-
rante a Copa”, salientou a cire-
tora-presidente do Cetam, Joé-
sia Moreira Julido Pacheco.
Outras dreas que merecem
destaque no processo de qua-
lificagdo profissional sio hote-
laria e turismo. “Estamos ofe-
recendo o curso de capacitagio
de gwas turisticos. A intencio
¢ preparar mao de obra qua-
lificada para desenvolver nio
s o turismo em Manaus, mas
na nossa regiao metropolitana,
em municipios como Presiden-
te Iigueiredo [a 107 k], por
exemplo”, destacou a diretora.
Ainda na drea de turismo,

estio sendo oferecidos, em ~

parcena com a Suframa (Supe-
rintendéncia da Zona Franca
de Manaus) e Amazonastur
(Empresa Estadual de Turs-
mo), cursos de inglés, frances,
espanhol, mandarim e japonés,
com a capacitacio de 300 pesso-
as que atuam na drea de turismo
e no trade turistico local. Além
disso, 600 cidadios foram qua-
lificados em cinco comunidades
de Iranduba (a 34 kim) e Mana-
capuru (a 68 kin) nos cursos de
monttor de trilhas, monitor de
ecoturismo, piloteiro, exceléncia
no atendimento ao turista, e con-
feccao de bijouterias regionais.
Na drea de hotelana, em mar-

. ¢o deste ano, foram iniciados os

cursos de técnico de hospeda-
gem, técnico de seguranca do
trabalho, técnico de guia de -

rismo regional e téenico em edi-
ticagoes para capacitar 430 pro-
hissionais de Manaus, Iranduba,
Manacapuru, Itacoatiara (a 170
km) e Presidente Figueiredo.
Entre 2007 e 2010, foram
capacitados 5.558 jovens em
lingua inglesa e espanhol Bi-
sico em Manaus, Manacapuru
e Itacoatiara, por meio do Pro-
jeto Jovem Cidadio. Também
foram ofertadas 93 vagas em

inglés funcional aos taxistas do

Aeroporto Internacional Edu- |

ardo Gomes. Fruto de parceria
comn a Infraero e cooperativas
de taxistas, o treinamento foi
realizado com 600 profissio-

f

nais. Também serio ofertadas

capacitagdes para carpinteiro,

garcom, recepcionista de ho-

tel, governanca e idiomas.

Articulaciio

pela exceléncia

Segundo o coordenador da
UGP Copa (Unidade Gestora
da Copa), Miguel Capobiango,

hia um tabalho em conjunto

com Varios instituicbes esta-
duais e municipais e entidades
privadas para alcancar a exce-
léncia na capacitagio de profis-
slonais para o evento. “Ha toda
uma articulacio para potencia-
lizar o processo de preparacio
profissional. E um trabalho
que vai gerar qualificacio de
servicos e atividades para nos-

so Estado. O Senac [Servico'

Nacional de Aprendizagem
Comercial], por exemplo, tem
um elenco de cursos com o
apoio do Ministério do Turis-
mo para promover a qualifica-
¢ao profissional em Manaus.

CGCOM / Suframa
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Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

Cetam promete investir R$ 3 mi ao ano para qualificar trabalhador (continuacéo)

Demanda urgente na construcio civil

A capacitacao para a area
de construcio civil é uma
das demandas mais urgentes
enfrentadas pelo Amazonas,
nao apenas com vistas para a
Copa de 2014, mas, principal-
mente, para a aplicacio ime-
diata no mercado de Manaus.

Com um deficit de quase
15 mil trabalhadores capa-
citados para a area de cons-
trugao civil, o setor enfrenta
deficiéncias em- atividades
como pedreiro, eletricista,
carpinteiro, armador ¢ bom-
beiro hidraulico para viabi-

lizar a mdo de obra necessa-
ria para execucao das obras
para a Copa das Confedera-
¢oes e Copa do Mundo.

2.000

vagas

Por 1sso, neste ano, mais
2.000 novas vagas serdao des-
tinadas a qualificacao de tra-
balhadores no segmento da
construcao civil, com ofertas
para os cursos de eletricista
residencial e predial; insta-
lador hidraulico; pegdreiro;
NR10; leitura de Projetos;

pedreiro de bloco estrutural.

O curso de eletricista pre-
dial estd em andamento, em
parceria com a Area Missio-
naria Divina Misericérdia.

“Essa é uma drea que vem

tendo um grande crescimento
na cidade, como vemos com
a constru¢ao de prédio e con-
dominios e por isso, a quali-
ficacdo profissional nio vai
beneficiar apenas o processo
de construcao das obras para
a Copa, mas também, o mer-
cado local”, encerrou a direto-
ra-presidente do Cetam.

CGCOM / Suframa
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Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

Comitiva holandesa encerra visita a
Manaus comvontade de fazer negdcios

A ttular da Suframa (Supe-
rntendéncia da Zona Franca de
Manaus), Flavia Grosso, reuniu-
se na sexta-feira, 13, no auditério
da autarquia, com executivos da
missao maritimo-comercial ho-
landesa no Brasil, para estreitar
relacionamentos com vistas a
atrair  potenciais  investimentos
para o polo naval da ZFM. A
missao, organizada pela Asso-
cacio HME (Holland Marine
Equipment) e formada por re-
presentantes de 14 empresas liga-
das as dreas de construcio, repa-
108, equipamentos e servicos da
industria naval dos Paises Baixos,
¢ proneira na Regido Norte.

Durante o encontro, a supe-
rintendente respondeu as duavi-
das dos empresarios holandeses
sobre 0 modelo ZFM e desta-
cou (ue o Amazonas tem dife-
rencial nio apenas por contar
com incentivos fiscais especiais,

mas também pela estreita liga-
¢do da constru¢io naval com o
desenvolvimento sustentavel da
regiao e pelos mvestimentos do
governo federal anuncados em
hidrovias e portos. “Estamos
dispostos a ajudar no que for
preciso para que vocés possam
VII para a regiao, investir e fazer
bons negdcios com os estaleiros
aqui ja existentes. Esperamos
que possam trazer tecnologas
mnovadoras e gerem emprego e
renda, mas que também tenham
lucros e bons resultados, pois é
importante que os dois lados es-
tejam satisfeitos”, disse a superin-
tendente.

Tendo em vista os depoimen-
tos dados pelos representantes
da comitiva holandesa, o sent-
mento coletivo dos empresarios
¢ de que a regido oferece opor-
tunidades de negdcios e tem um
mercado naval com grande po-

tencial de crescimento.

Visita

produtiva

De acordo com o presidente
da HMEL, Pim Van Gulpen, a
visita da comitiva a Manaus fol
bastante produtiva e o momento
nao podena ser melhor, tendo
em vista as discussoes recentes
entre Governo do Estado e Su-
frama para potencializar o polo
naval do Amazonas, o que da
seguranca aos investidores de
que o segmento tem apolo go-
vernamental. “Acreditamos que
os resultados da missio foram
acima do que esperavamos, com
bons encontros prospectivos. O
momento € adequado e a regiao
tem o0 que nds precisamos. A
industria nautica é uma das es-
pecialidades do nosso pais e gos-
tariamos de fazer negocios aqui”,
disse o lider da missio.

CGCOM / Suframa

10/16



A

SUPERINTENDENCIA

DA ZONA FRANCA DE MANAUS

CGCOM

JORNAL DO COMMERCIO

ARTE FINAL

Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

Exportacbes do AM despencam 51,57%
Valor caiude US$ 106.142 milhées (2010) para US$ 51.402 milhdes (201 1), segundo o Mdic

Por Juuana Gerarbo,
ESPECIAL PARA 0 JJ(T

s exportacoes do Ama-
‘zonas  apresentaram
ueda de 51,57% no

faturamento de abril. As ci-
fras, qué no mesmo més do
ano passado foram de USS$
106.142 milhoes, despenca-
ram para US§ 51.402 milhoes
no quarto mes de 2011,

Os niameros, divulgados
pelo Mdic (Ministério do
Desenvolvimento da Inds-
tria e Comércio -exterior)
apontam também menor va-
lor no faturamento do acu-
mulado dos quatro primei-
ros ‘meses do ano. Foram
UJSS 276.32 milhdes no con-
tfronto com os US§ 346.864
gastos de janeiro a abril do
ano passado, o equivalente
a uma retracio de 25,5%.

A justificativa para os bai-
xos indices, de acordo com o
gerente do CIN/Fieam (Cen-
tro Internacional de Negocios
da Federagio das Induastrias
do Estado do Amazonas),
Marcelo Lima, é a auséncia,
em 2011, de um evento que
‘puxe’ as exportagoes. “Os
primeiros meses do ano pas-
sado foram marcados por
um bom faturamento nas
exportacoes em decorréncia
da Copa do Mundo, que mo-
vimentou varios setores, com
destaque para os produtos
eletroeletronicos”, explicou.

na exportacio dos telefones ce-
lulares, que no mesmo periodo

“de 2010 foi de USS 113.37 mi-

lhoes e no quadrimestre deste
ano representou apenas LIS$
30.492 milhoes. Outra queda
foi no preparo para elaboracio
de bebidas -USS 51.385 mi-
lhoes em 2010 contra os atuais
USS$ 45.126 milhées. Enquan-
to isso, as motocicletas com
motor pistio e os aparelhos de
barbear nio elétricos continu-
aram crescendo na pauta das
vendas externas do Estado. S6
em abnil, por exemplo, foram
exportadas 3.334 motos, 566 a

7.335 nulhoes e USS 27. 910
milhdes no acumulado.

A aposta da Fieam é de um
provavel aquecimento das ex-
portacoes a partir do segundo
semestre, quando micia a pro-
ducio para o Natal. O gerente
do CIN disse ainda acreditar
em uma melhora do desempe-
nho da indiistria em 2012, ano
em que serao realizados os Jo-
gos Pan-Americanos,

A lista dos principais pai-
ses para onde os produtos do
Amazonas foram vendidos
foi encabecada por Argen-
tna (USS 81.167 milhoes),

co (USS 16.170 milhoes).
No cendrio pacional, as ex-
portacdes foram de US$ 20,17

bilhides em abril com média

didria de USS 1,061 bilhio.,
Houve um aumento médio
de 40,1% em relagio a abril
do ano passado. Na compa-
ragio com mar¢o o aumen-
to foi de 15,6%

No acumulado até o fim
de abril, as vendas externas
brasileiras somaram USS$
71,405 bilhées, com média
diaria de US$ 881,5 mi-
lhoes, o que equivale a um
crescimento de 31,5% pe-

Telefones ? mais que em igual perfodo do  Venezuela (US$ 29.947 rante a média de USS 671.5

celulares ano passado, fechando o més milhoes), Colémbia (US$ milhdes relativas ao mesmo

A principal retragio ocorreu  com wmn faturamento de US$  27.512 milhoes) e Méxi- periodo do ano passado.
11/16
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O planejamento econdmico estadual e as regionalizagdes - 1

Estratégia & Acao

NILSON PIMENTEL

Pela vashdio temitonal do estado do Amazonas em vistas dos fins
propostos no estabelecido na Constituigio Estadual de 1989 em que
dispde da divisio territorial amazonense em 9 (nove) subregies e no
Centro Regional, mais os Centros Subrregionais e as sedes municipais
como Centro Locais de apoio, se reputa como de importante indican-
vo para ser utilizado como mecanismo norteador para o p!ﬂ.nujmnr:n—
to econdmico regional estralégico.  Olhando o mapa geopolitico do
Amazonas € possivel identificar nuances dessa divisio territorial tendo
em vista a diversidade intracregional, logo em se pretender fazer inter-
vengoes governamentals em vista de justificativas de desenvolvimento
regional, no minimo se deve atender as pecubandades potenciais de
racla sub-regiiio, obedecidas o direcionamento da divisio constitucional
e que, além disso, existe a questio dos espagos temitoriaus da Regio
Metopolitaa de Manaus, que possuem peculiaridaces sui generis.

Desde o século passado o Amazonas nio realiza um Planejamento
Fcondomico Estratégico, notadamente nesses iltimos 15 anos, senio
10 estara nessa situagiio de agravantes problemas, principalmente no
aspecto de ausénaa de investimentos mfraestruturais, que possibilita-
ram taxas de meremento no crescimento economico estadual, exceto
amensuracio do Pélo Industrial de Manaus (PIM), com sua indiistria
dindunica que possui crescimento vegetativo proprio. Para aqueles que
duvidam lembre-se de alguma intervencio do governo estadual fru-
to de projeto de planejamento econdmico, ou de fivesse um sistema
de gestao ntegrada?, sem a centralizagio costumeira que se mantém
nesse estado. Niio vale dizer do “Terceiro Ciclo” e do “Zona Franca
Verde”, pois sio projetos de cunho e vonade politiqueira do gestor de
plantio, sem viés nos mecanismos de plangjamento econdmico estra-
tegico regional, sem resultados concretos, mas com imensos volumes
de recursos aplicados.

Todo inicio de novo periodo de gestao publica, renovam-se as es-
perangas em larga escala no seio da sociedade, porém, na dependéncia
daquele novo gestor politico de plantio, as expediativas se esvaem. Se
nada de relevante nio seja provocado por aquele, tem-se a impressio que
tucdo continuard como dantes. O estado permanece na rotina dormente
de inéreia ¢, nao adianta pontuar aqui e ali, as agdes ditas sociais, pois a
estruturm econdmica nio sofre nenhum impacto que se altere o status
(quo, Os agentes econdimicos possuem papeis ¢ funcoes determinantes
1 economia, para que o cicdo de geragio da nqueza se complete, todas
as forgas devem se voltar par mesma direcio.

"ara o caso do Amazonas com sua vasticio territorial, o planejamen-
Lo economico estratégico possui a caracteristica termitorial, em vista da
diversidade e peculianidades que se encontram dentro desses espagos,
abandonando a visio da abordagem setonal, passanco para a dificil per-
cepgio em lidar com anseios, necessidades, problemas e oportunidades
identificadas na sociedadle. Além disso, € dentro dos espagos territoriais
que estio as dotagdes dos fatores e, diferenciam-se intra-regional, ou seja
cacla Sub-regiio amazonense possui suas peculiaridades e caracteristicas
proprias, dai se fortalece o processo do desenvolvimento endogeno na
formulagio de politicas piiblicas. Contudo, o que o gestor piiblico esta-
dual deve discemir nesse processo é a observacio de suas proposicoes de
mlervengio empregam mecanismos das perspectivas do tap<lown ou de
bottor-up no planejamento econdmico estratégico estadual que dimen-
siona as agdes e projetos de governo,
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O planejamento econ6mico estadual e as regionalizacdes - 1 (continuacgéao)

siona as acdes e projetos de governo.

Planejar ¢ 0 mecanismo de se utihiza do conhecimento cientitico e
tecnologico que permita agoes presentes para se construir o furo e,
nessa visio, ter a perspectiva de top=<down colocando o Governo como
ndutor dos processos de desenvolvimento econémico regional, dentro
do macro-planejamento de programas, projetos ¢ agées que o govenio
estaclual pretenderi implementar nas diversas sub-regides do Amazonas.
Por outro lado, se por proposicoes de politicas publicas, na perspectiva
de botton-up, parte do principio que se tem conhecimento especifico da
dotagio dos recursos de cada espago territorial e, de posse disto, criar
uma visio de desenvolvimento econdmico regional propria, para um fu-
turo dentro das potendalidades de cada sub-regido,

Também, tanto as técnicas do planejumento econdmico estratégico,
quanto as de processo de desenvolvimento econémico regional reque-
rem a interacio entre as diversas perspectivas que possibilite o melhor
equacionamento ¢ do aproveitamento dos conhecimentos, dos recur-
sos e potendalidades, dos problemas de cada sub-regiiio, com uma vi-
sao geral dessas caracteristicas que permitam encaminhar intervengoes
mais apropradas para cada espago termitorial que se pretende atuar.
Nem somente uma perspectiva consegue supkumr o conhecimento
geral sobre as possibilidades integraus de cada sub-regiio, tomando-se
um eno de gestao pablica essa visio maniqueista de se fazer ou tentar o
desenvolvimento regional.

No entender dos especialistas, aqui no Amazonas, levando-se em
consideragio o vasto espago territonal que possui e tendo que tomar
por base a divisio territorial que esta disposta na Constitui¢io Estadual,
o estudo do planejamento econdmico estratégico regional, deve levar
ou adotar o territério como ponto de partida para o planejamento das
agoes do governo estadual de médio e longo prazo, visto pelo prisma da
visdo estratégica estadual para cada regido, visando estruturar programas
e projetos direcionados as sub-regides, valorizando suas caracteristicas ¢
polenciais econdmicos.

Portanto, vejamn que o planejamento econdmico estratégico regional
€ primordial a inducio de processos de desenvolvimento econémico re-
gional local, sendo vejamos: para Schumpeter, em seu livio “Teoria do
Desenvolvimento Econdmico”, defende a tese que chamou de “fendme-
no fundamental” do desenvolvimento. Procurando desviarse da simples
histona econdmica e da parte estitica da teoria, a saber, o fluxo circular da
economia, relacionou o processo de desenvolviimento econémico a mu-
dangas endégenas e descontinuas na producio de bens e servigos. Ian
sua anilise, destaca-se a figura do empreendedor regional como agente
fundamental do processo de desenvolvimento econémico regional.

Assim, a indicagio da cohma ‘ESTRATEGIA & ACAO' seja um
esforco em demonstrar a0 Governo Estadual de que o planejamento
econdmico regional local € um instrumento para formulagio de uma po-
litica priblica que leve e induza processos de desenvolvimento econdmico
regional nas diversas e estabelecidas sub-regives do Amazonas

- Estacolunaépublicadatodos osfinsdesemanaeelaborada - -
sobacoordenagaodoeconomista, engenheiro, administrador, consultorde empre-
sasemestreemeconomiapefaFGV (FundagaoGetilio Vargas), Nilson Pimentel.
E-mail: nilsonpimentel@uol.com.br
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Oportunidade

‘Brasile China
debaterdo
chances de

investimentos

O ministro do Desen-
volvimento, Industria e
. Comércio Exterior do go-
verno Brasileiro, Fernan-
| do Pimentel, e o ministro
' 'do Comércio da China,
Chen Demin, participam
nesta segunda-feira, das
10h as 17h, na sede da

' CNI (Confederacio Na-
cional da Industria) em
. Brasilia (DF), de encontro
, empresarial que tera como
objetivo avaliar as oportu-

nidades de ampliacio de
! mvestimentos chineses'nmo -

Brasil? Umia delegacao de
60 empresarios chineses
participario do evento.

Segundo a CNI, estario
presentes empresas chi-
nesas das dreas de ener-
gia, infraestrutura, ban-
cos, alta tecnologia e do
agronegocio. A delegacio
chinesa comec¢ou a chegar
ao pais nesta sexta-feira
€ participa de reuniio na
Fiesp (Federacio das In-
duastrias do Estado de Sao
Paulo).

No encontro da proxi-
ma segunda-feira, serio
feitos quatro painéis em
que empresarios brasilei-
ros e técnicos do governo
indicario obras do PAC
(Programa de Acelera-
¢io do Crescimento) e
projetos nos segmentos
de inovacio tecnolégica,
agroindustria e energia
com oportunidades para
ampliar os investimentos
chineses no Brasil.

Os dois paises fazem
parte do chamado Brics,
que representa as nagoes
'emergentes’ no mundo
- Brasil, Rissia, India e
China.

g

Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.
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Honraria para José Azevedo

O presidente do grupo TvLar, empresério José Azevedo, a
superintendente da Suframa Flévia Grosso, e o presidente
da ACA, Antonio Antonaccio, em homenagem na Assem-
bleia Legislativa, onde Azevedo recebeu o titulo de Cida-
déo do Amazonas e a comenda do Rio Branco.

0 grupo construido por José Azevedo estd perto de com-
pletar 50 anos. Hoje, a TvLar é a maior empresa do varejo
local com 36 lojas na capital e no interior, revendas de

Manaus, segunda-feira, 16 de maio de 2011.

motocicletas, celular e 0 Manaus Plaza Shopping.
A préxima promogao da TvLar sera langada amanha. A
campanha “Eu Sempre vou te amar”, relativa ao Dia dos
Namorados, daré dois carros zero quildmetro. A promo-
¢ao funcionara da seguinte forma: a cadaR$ 100 em com-
pras o cliente receberd um cupom e respondera a pergun-
ta: “Qual loja coloca vocé no melhor lugar?”. A promogéo
vai até o dia 10 de julho.

Diw{ulga d0
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Café oriental no Blue Tree

Para atender seus hdspedes
japoneses, coreanos, chineses
e de outros paises asiaticos
que atuam no PIM, o Blue Tree
Premium Manaus passou a
servir, diariamente, um café da
manha com pratos e produtos
tipicos das nag¢des orientais.
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