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Notas & Notas

feira comercial da Festa do Peao
de Barretos, que acontece até
hoje. Ele criou um conjunto de
pegas para langar
exclusivamente na Festa do
Pedo de Boiadeiro de Barretos,
onde o traje completo para o
casal com duas jaquetas e dois
pares de botas, feitos com couro
de cobra piton, sao vendidos a
R$ 128,7 mil.

Menu Com uma ferramenta

Alessandro Teixeira, se-
% cretario-executivo do Mi-
nistério do Desenvolvimento, In-
distria e Comércio Exterior
(Mdic), por sua iniciativa de es-
tudar a reivindicag@o feita pelos
juticultores do Amazonas, que
reclamam da concorréncia des-
leal das fibras importadas.

Dafra, doramo de duas ro-
» das, que estd trazendo pa-
ra o Polo Industrial de Manaus a

61% recusariam a quantia chamada Menu Planing,, do produgao de bicicletas elétricas,
enquanto 80% das mulheres ramo de alimentagao, queatua  um produto que estd cada did
preferem ficarmesmoé comas  em Manaus, vem personalizado mais em alta no mercado brasi-
suas informagdes pessoais. cada vez mais seus carddpios, leiro. No comércio local, hd de-

Fénix Virou uma espécie de
mantra da gestao da
superintendente da Suframa,
Flévia Grosso, 0 argumento

para respeitar a cultura de cada

uma das suas 2 mil unidades, | - §
\(—4 a Nokia e Ufam, por seu lan-

espalhadas de norte a suldo
Brasil.

las sendo importadas da China.

¢amento do jogo eletrdni-
co “Canto dos Péssaros”, um gat

usado por ela mesma de que a Prémio Em sua primeira me de memédria auditiva que vai
Zona Franca de Manaus (ZFM)  edigao do prémio CNIde encantar os amantes do som das
é uma Fénix -a ave mitélogica Jornalismo serao contemplados  aves. No jogo, o usudrio precisa
que renasce das cinzas. Ela os melhores trabalhos nas encontrar duas cartas com o

voltou a fazer a alegoria na

categorias jornal, radio, revista,

mesmo som. Para jogar é sim-

1iltima reunido do CAS, agora TV e Internet. O melhor ples: cada vez que a pessoa me-

referindo-se a expectativa de trabalho entre todos os moriza e acerta as cartas com o
- faturamento do PIM para este inscritos levard o Grande mesmo canto, onomedo passaro

ano. Para Fldvia Grosso, 0 Prémio José Alencar de correspondente é apresentado.

montante passard facilmente
dos USS$ 40 bilhdes.

Cara 0 empresdrio Olivio 70

Martins, de Ipigud, em Sao
Paulo, é um dos expositores da

Jornalismo e R$ 40 mil. Ao todo,

. serao distribuidos R$ 240 mil

aos vencedores. Todas as
informacgoes e o regulamento
estao no site www.premiocni
dejornalismo.com.br.

x ATIM, que reconquistou a vi-
cedideranga do mercado de
telefonia mével no Brasil, retomando
a posigao que ja havia ocupado por
dezanos (até setembrode 2008).
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Reducao do PIB nao deve afetar o PIM

No préximo dia 2 de setembro
teremos oficialmente o
resultado do PIB brasileiro no
segundotrimestre deste ano,
quando poderemos terarevisdo
doindice projetadopelo
Governo, Apesar de ainda
trabalharem com umaprevisdo
defecharoanocomo PlB entre
4%e 4,5%, 0 Ministro da Fazenda,
Guido Mantega, jé admite que
devaacontecer umaredugaode
expectativa parao crescimento
daprodugdo industrial.

Agora jé se fala num
crescimento de apenas 3% para
o setor industrial brasileiro este
ano. Essas previsdes se
apresentam conforme crescem

as dificuldades provocadas pela
crise internacional que assola
os paises da Unido Europeia e
os Estados Unidos, pois mesmo
que haja uma reagao, ela devera
ser muito lenta para a zona do
euro e Urm pouco Menos para 0s
norte-americanos.

0O Brasil deverd ser atingido pela
crise, mas, emproporgac bem
menor doque amaioria dos
paises, emvirtude de termos
reservas substanciais, bancos
sdlidos, mercadointernofortee
dependermos menos das
exportagdes. Porexemplo, a
China apresenta exportagGes
que representam 40% do seu PIB,
enguanto as exportagdes do

Brasil dependem em apenas 13%.
0 ambiente econdmico mundial
continua hostil em razao da
produgdo dos paises
encontrarem, cada vez mais,
dificuldades para penetrarem
no mercado internacional de
manufaturados.

Esses mercados continuam
travados e bastante competitivos,
enirazaoda concorréncianéo sé
depalsesemergentes, mas
também dos chamados
desenvolvidos, que ndo
conseguem se livrardoactimulo
de estoques. O nosse modelo
agromineral deve continuar a ser
explorado, porém precisamos
transformar as vantagens desse

- Athaydes

Marlano
Félix

‘e-mail:
fieam@
 fieam.erg.br

Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

desempenhona construgiode
umdesenvolvimento industrial
apoiado no mercado doméstico,
geradordearrecadagdoe
superavit primdrio necessario
paraopais.

Por isso, temos de usar a
politica cambial a nosso favore
reduzir os juros para proteger a
indlistria no Brasil, assegurando
o seu desenvolvimento.
Possuimos um mercado com
condigdes de se autoalimentar
e garantir que tenhamos o
minimo de efeitos negativos,
advindos da crise econémica
internacional.

Paraa ZFM os reflexos a serem
sentidos ainda este ano séo

pouco provéveis, podendo
ocorrer algum efeito a partir
de 2012, haja vista que o Polo
Industrial de Manaus
atravessa um bom momento,
muito embora haja um
pequeno desaguecimento do
mercado consumidor
nacional. Por exemplo: o Polo
de Duas Rodas demonstra um
crescimento do faturamento
que acreditamos possa atingir
8% em relagéo ac ano
passado. Tanto a produgédo
como a geragao de empregos
noPIM estdo com bom
desempenho e acreditamos
que supere as marcas
alcangadasem 2010.

CGCOM / Suframa
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Comeércio e indudstria vao

CIMONE BARROS
DA EQUIPE DEA CRITICA

Empresérios do comércio e da
indistria afinam o discurso pa-
ra montar uma agenda positiva
de pleitos sobre “velhos proble-
mas” que afetam os dois setores
no Amazonas. Entre eles, estao
os problemas referentes & in-
fraestrutura de comunicagdo de
voz e transmissao de dados,
portos, aeroporto e energia de
qualidade, além da crise no ex-
terior.

Os assuntos foram discuti-
dos na \iltima quarta-feira, 24, &
noite, em reunido da Associagdo
Comercial do Amazonas (ACA),
o Centro da Indistria do Estado
do Amazonas (Cieam) e outras
entidades do setor, como Se-
brie e Fucapi.

De acordo com o presidente
ACA, Gaitano Antonaccio, dian-
te de um cendrio de crise nos Es-
tados Unidos e na Europa e do
consumidor brasileiro retraido
face as medidas do governo fe-
deral para conter a inflagdo, é

Gaitano Antonaccio, da ACA, tomou a iniciativa de chamar Wilson Périco para discutir assunto

A questao logistica é uma
das mais simbélicas em se

tratando de probl in-

preciso entrosar as classes em-
presariais e sintonizar as
ideias. “A crise estd andamento
-no mundo inteiro e precisamos
nos unir e montar as estratégias
defensivas para lidar com esse e
outros problemas que nos afli-

fraestruturais no Amazo-
nas, afinal foi ela, entre ou-
tros fatores, incluindo os
de ordem geopolitica, que
contribui para a criago da
Zona Franca de Manaus.

criar agenda positiva

Cidvis Mirands/ 1

gem”, disse Antonaccio.

EFEITOS

Segundo o presidente da Cieam,
Wilson Périco, os problemas de
infraestrutura mexem com s
dois setores, mas também com
a economia do Amazonas em
geral, jd que impulsionada pelo
Polo Industrial de Manaus. “A
ideia é reforcar o alinhamento
de ideias que jd existe e fazer

W

uma agenda positiva da indds-
tria, comércio e servigos”.
Périco lembra que os proble-
mas logfsticos, de porto e aero-
porto, afetam a competitividade
das empresas. “Para resolver o
problema nao existe magica. A
gente precisa cobrar do governo
uma politica de infraestrutura
para se ter mals portos, por
exemplo, ou pelo menos ter
anuéncia do governo no caso do

Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

M:'”’

- Juca Oibalioz/02/06/2007

W"Iaun Péncq, do Cieam, admite que

Impasse no Porto das Lajes”

O porto das Lajes estd previs-
to para ser construido pela em-
presa Lajes Logistica, no bairro
Coldnia Anténio Aleixo, numa
drea de 600 metros quadrados,
onde fica o Encontro das Aguas,
tombado pelo Instituto do Patri-
ménio Histérico e Artistico Na-
cional (Iphan) como patriménio
cultural e natural, em novem-
brode 2010.

No inicio deste més, o
Iphan-AM autorizou o Instituto
de Protegéo Ambiental do Ama-
zonas ([paam) a liber o licencia-
mento ambiental para o Porto
das Lajes. Logo'depois, o juiz fe-
deral da 7* Vara da Segao Judi-
cldria do Amazonas, Dimis da
Costa Braga, anulou o tomba-
mento do Encontro das ;
decisdo que deve ser contestada
pelaIphan, em Brasflia.

CGCOM / Suframa
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Produtos com selo do AM

CINTHIA GUIMARAES
DA EQUIPE DE A CRITICA

As pequenas e micro empresas
do Amazonas exportaram, de
janeiro a junho deste ano, US$
7,9 milhdes em produtos para
paises da América do Sul, Euro-
pa, América do Norte e Asia.
Desse total, US$ 2 milhdes fo-
ram vendas feitas por pequenos
empreendedores que traba-
lham com produtos regionais,
por exemplo, no ramos da ali-
mentagdo, artesanato, biojoias
e cosméticos.

Os produtos saoe destinados
para paises como Argentina,
Bolivia, Colombia, Equador, Pe-
ru, Uruguai, Estados Unidos,
Alemanha, Espanha, Franga,
Holanda, Itdlia, China e Japdo.

As 80 empresas que expor-
tam desde pescado beneficiado,
polpa de frutas, cosméticos de-
rivados de matéria-prima ama-
zOnica, madeira, representam
inexpressivos 0,2% do total de
39 mil micro e pequenas empre-
sas cadastradas pelo sistema do
Servigo Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas do
Amazonas (Sebrag/AM). Além
disso, desse contingente, ape-
nas 20 delas exportam com bas-
tante regularidade.

OUTRAPONTA

Os compradores dos produtos
“Made in Amazdnia”, por sua
vez, sdo empresas principal-
mente distribuidoras, redes de
supermercados e grandes lojas,
i te.
do Centro Internacion
gécios (CIN), érgao ligado 4 Fe-
deragdo das Inddstrias do Esta-
do do Amazonas (Fieam), Mar-
celo Lima.

Segundo ele, a escala de pro-
dugdo dos microempreendedo-
res amazonenses ainda é pe-
quena e o éxito deles vai depen-
der da demanda do mercado
consurnidor e da divulgagao dos
produtos. Mesmo sendo poucos,

”

jé casos de sucesso nessa tipo
de empreitada.

Que o digam o frigorifico
Friuba, de [randuba; a Agrorisa
que comercializa guarand; as
fabricantes de cosméticos e fito-
terdpicos Amazon Ervas, Prona-
tus da Amazdnia e Firmacos.

Na avaliagdo de Marcelo Li-
ma, a logistica de transporte do
Amazonas, onde os produtos e
insumos s6 saem do estado via
navio ou aviao, ndo € o grande
empecilho, como se pode imagi-
nar. A principal dificuldade dos
empresdrios para al¢ar voos é a
falta de informagao. “Queremos
vender a marca Amazdnia,
criando a mentalidade de que os
nossos produtos sio exclusivos
e originais. Ainda falta sensibi-
lizagdo da cultura exportado-
ra”, afirmou.

SUPORTE

0 CIN é quem oferece suporte e
consultoriaaos empreendedores
gue desejam exportar. Para isso,
eles devem estar legalizados
quandoempresaeobtero Certifi-
cadode Origem Digital (COD), re-
tirado mediante uma ferramenta
do Ministério do Desenvolvi-
mento, Indistria e Comércio Ex-
terior (MDIC) chamada Sisco-
mex. A cada nota emitida, o ex-
portador para RS 60 pelo COD.

Para té-las em maior quanti-
dade, o interessado deve
acessar sebrae.com.br/in-
ternacionalizacdo.

* REDECIN

Orgao ligade 3 Federgagdo
das Industrias do Estado do
Amazonas (Fieam), coorde-
nador por Marcelo Lima . Pa-
ra Mais informagoes, acessar
www.fieam.org.br/cin

Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

7,9 milhoes

Emddlares
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39 mil

Quantidade

Vﬁﬂﬁamﬂs

ok O Servigo Brasileiro de Apoiuo
gt IE——— Micro e Pequenas Empre-
¥ INFO T o “Amtezonas=(Se-

brae-AM)desenvolve um série
de atividades no sentido de
formalizar oss pequenos em-
preendedores, condigao indis-
pensdvel para uma produgio
legal tendo em vista as expor-
tagoes também.

Para a gerente da drea de
Acesso a Mercados do drgdo,
Vanusa Reis, o preduto amazé-

Grande aceitacao mercadologica

nico tem grande aceitagao, mas

o desconhec

I to do process 0_site do Sebra
diffeultaas negoeiagies pars: 3
portagdo. Antes de pensar em

iSoR aN s, -
de estudos sobre o mercado fn- |

produzir para o exterior, as em-
presas precisam passar poruma
capacitagao. “A legislagao brasi-
leira é complexa, o que faz muita
gente desistir antes de se aven-
turar, Hd preocupagoes com as
normas fitosanitdrias de cada
pafs onde a exportagdo € desti-
nada, a exemplo dos padraes de

Do Sebrae-AM

embalagem”, explicou.

ternacional por segmento, O
site  www.sebrae.com.br/in-
ternacionalizacao dispoe de
um autodiagndstico on-line
que 0 empresério consulta se
sua empresa estd pronta para
exportar, O diagnéstico resul-
ta nos pontos fracos e fortes
para cada empresa.

‘Gerenterdo CIN

CGCOM / Suframa
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Em busca do caminho inverso

Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

Empresério Rita Bernardino Junior, que importa vinhos, quer passar a exportar produtos regionais

0 jovem Francisco Ritta Bernar-
dino Jinior que € sécio de uma
distribuidora ‘que importa vi-
nhos, espumantes e azeites de
Portugal, agora quer fazer o ca-
minho inverso: exportar agaf
para os lusitanos. -Bernardino
Junior conta que em 2010 lan-
gou a franquia de agai frozen
"Tagaf", em Portugal, com pro-
duto beneficiado e exportado do
Rio de Janeiro (RJ).

“Agora, estou buscando os

contatos para exportar toda a
produgao direta daqui, porque o
produto se mantém com melhor
qualidade. Ano passado comer-
cializamos 2 toneladas nessa
etapa inicial do negécio. Quere-
mos avangar", disse.

O pequeno empresdrio acre-
dita que o Amazonas "é uma
mistura de brasilidade inexplo-
rada e bem vendida ho exte-
rior".

Experiéncia ja tem o farma-

céutico e empresdrio Evandro
de Araijo Silva, da Pronatus,
que exporta para a Colombia e
Jap@o 1,5 mil potes por més do
creme anti-rugas de Mulateiro,
conhecido como a "drvore da ju-
ventude". O produto é comercia-
lizado em lojas de cosméticos
refinados. "0 creme é vendido
14 fora por 10 vezes mais do que
seu prego local, devido o valor
agregado. A quantidade é pe-
quena, mas importante para di-

vulga¢ao no mercado interna-
cional", acrescentou Evandro.

Para isso, uma pesquisa fi-
nanciada pela Fundagao de Am-
paro a Pesquisa do Estado do
Amazonas (Fapeam) estd estu-
dando a eficdcia do mulateiro
como agente clareador da pele.
"Em breve, podemos ter uma
patente do mulateiro”,

O produto ¢ certificade pela
Rede Brasileira de Laborzidrios
Analiticos em Satide (Reblas).

CGCOM / Suframa

5/12



CGCOM DIARIO DO AMAZONAS

CAPA

Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

ECONOMIA

Bons salarios no PIM
fazem procurapor
japonés e mandarim
crescer mais de 70%

Falta de intérpretes eleva valor
dos profissionais que falam as
linguas de origem das grandes
companhias do Polo Industrial
de Manaus (PIM). Entre os
idiomas mais procurados e que
geram maior remuneracao estao
o japonés, o mandarime o
italiano. A proximidade da Copa
do Mundo de Futebol, em 2014,
também impulsiona o segmento,
segundo as escolas de idiomas
com atuacao em Manaus e que
projetam crescimento.

PAG22
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TEXTO Daisy Melo
FOTOS Eraldo Lopes e Jair Aralijo _

MANAUS

g8 mpresas que inicia-
ram suas atividades
em Manaus estio
eitiiganhando  espago
no mercado de outros Esta-
dos em formato de franquia.
Picanha Mania, Waku Sese e
Fast Temaki sdo algumas das
marcas ‘barés’ que estio se
instalando fora do territério
amazonense. Os valores do
investimento nonegdcio che-
gamaquase R$ 400 mil.
Criado em 1995, o Pica-
nha Mania iniciou o proces-
so de expansdo ha apenas
trés meses, langando sua

franquia na 19° ABF Expo
Franchising, em Sao Paulo.
“De la para ca, a marca ne-
gociou a licenca para aber-
tura de unidades em Boa
Vista (RR), Porto Velho
(RO), Sao José dos Campos
e Ribeirdao Preto (SP) e ja
conversa com outros inte-
ressados”, informou o ge-
rente de franquias, José Al-
ves de Lima.

Em Manaus, a rede con-
ta com ynidades no formato
de franquia no Amazonas e
Manauara Shopping e de
restaurante em trés endere-
¢os. “No fim de agosto lan-
caremos uma unidade, esti-
lo franquia, no Manaus Pla-
za e, em setembro, no: Uai

Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

Franquias de Manaus ganham espaco no Pais

Shopping, no" formato de
restaurante”, adiantou. “Na
cidade todos os empreendi-
mentos sdo proprios e a
previsdo € de que a primeira
franquia seja aberta no de-
correr de 2012”, disse.

Consultoria

Gerenciados por uma
empresa de consultoria
paulista, as concessdes do
Picanha Mania sao negocia-
das a partir de R$ 390 mil,
quantia necessaria para em-
preendimento com area de
65 metros quadrados e pra-
zo estimado de recuperagiio
de investimento em 24 me-
ses. O valor inclui projeto
arquitetonico, equipamen-

CGCOM / Suframa

7112



SUPERINTENDENCIA
DA ZONA FRANCA DE MANAUS

CGCOM

DIARIO DO AMAZONAS

ECONOMIA

Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

Franquias de Manaus ganham espaco no Pais (continuacao)

tos e capital para estoque
inicial, O sucesso da rapida
ampliagio tem explicacéo.
“0 nosso produto atinge
classes de A & C porgue é um
prato que cai no gosto da
maioria”.

Quem também entrou no
mercado de franquias foi o
Mercatto Brazil, que possui
trés unidades na cidade, sen-
do uma franquia. Mas, o pro-
prietario descarta a amplia-
¢io da venda da marca. “Nio
saimos de Manaus e nunca
pensamos nessa possibilida-
de”, disse 0 empresario Mar-
co Antdénio Gaioto. Sobre a
venda da unidade localizada
no Manauara Shopping
Gaioto afirmou que 0 nego-

cio partiu de uma proposta
externa. “Hoje, se nos procu-
rarem, podemos até vender o
endereco, mas ndo a marca”,
afirmou.

No segmento de temake-
rias, dois empreendimentos
iniciaram a negociacdo este
ano. Em julho, a rede Japa
Food, que possui dois restau-
rantes e uma unidade para
delivery em Manaus, abriu
uma franquia em Porto Ve-
lho (RO). Primeira temake-
ria e franquia da 4rea da Re-
gidio Norte, o Fast Temaki ird
inaugurar quatro unidades
somente neste ano, amplian-
do a rede para nove estabele-
cimentos, sendo sete fran-
queados. .

P % .
Redes l?ast‘tlmalﬁcm Food mantém negociacdes para abertura
de negdcios tanto no Amazonas quanto ern outros Estados

José Alves Lima.
Gerentede
Franquiasda
PicanhaMania
Nacidadetodos os
empreendimentos sao

proprios,aprevisdoé -

queaprimeirafranquia -
sejaabertano
decorrerde2012”

CGCOM / Suframa
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Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

Franquias de Manaus ganham espaco no Pais (continuacao)
‘NA FORMA DE QUIOSQUES’ '

Franqueadora local ‘aposta’ no agat

Fortaleza (CE) e Natal (RN) sao
dois Estados que irdo receber,
até o final deste ano, quiosques
da Waku Sese - mais uma
franquia que nasceu em
Manaus e que estuda ha dois
anos entrar nesse mercado.
Especializada em venda de
acai, a rede possui hoje um
restaurante e dez quiosques
espalhados por Manaus.

*Os quiosques da cidade sao
unidades mistas, associadas, ou
seja, recebemos participacao”,

disse o proprietario da marca,
Francisco Daou. Em setembro,
outra unidade em formato de
restaurante sera aberto no
Manauara Shopping. “O lucro
de quiosques, por exemplo,
chega a variacao de 200%,
tudo depende do ponto”, disse
0 empresario.

Expansdo

O maior poder de compra do
amazonense vem assegurando
o crescimento de franquias no

Amazonas, onde mais de 500
empresas franqueadas ja estao
instaladas. Estima-se que o
crescimento do setor neste ano
chegue a 18% no Estado. O
desempenho é superior ao de
importantes centros
econdmicos, como Sao Paulo.
Atualmente, o mercado local
de franquias corresponde a
0,5% do total de negdcios no
Pais. Entre as vantagens do
‘franchising’ esta o suporte das
empresas ‘donas’ das marcas.
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Mandarim e japonés sao idiomas com alto interesse

TEXTO Henriqus Saunler propria, em busca de promo-
FOTO DankoMelo ¢iio dentro da empresa”, ob-
MANAUS serva Umetsu.

s Procura nas esco-
) las de idiomas por

4 cursos como o ja-

4 Whponés, mandarim
e o italiano cresceu cerca de
70% no primeiro semestre,
informam as institui¢ées ou-
vidas pelo DIARIO, que apon-
tam como motivo o aumento
dos negocios no Polo Indus-

trial de Manaus (PIM) eapro- quando disponibilizado gra-
ximidade da Copado Mundo.  tuitamente em um programa,
De acordo com responsa-  em 2009, pela Empresa Esta-
vel pelo centro de idiomas da  dual de Turismo do Amazo-
Fundagio Centro de Andlise, nas (Amazonastur), que ofe- e - = M
Pesquisa e Inovagdo Tecnolo-  receu também japonés, fran- Aula de mnaar.mummmmmmmmm

gica (Fucapi), Mércio Gongal-

Ela lemnbra que no final de
2009, por reflexos da crise
econémica mundial, a procu-
ra por esse curso caiu e que
agora a escola tenta recuperar
0s resultados positivos, mas o
preconceito com a lingua ain-
da atrapalha.

Considerado um idioma
de dificil dominio, 0 manda-
rim teve uma boa procura

cés, inglés e espanhol, em par-

maostra ointeresse noidioma onental .

ves, atualmente, hd duas tur-  ceria com o Centro de Educa-

mas de japonés, com 20 alu-  ¢do Tecnol6gicado Amazonas . :

nos cada na institui¢io. Ape- (Cetam) eaSuperintendéncia caminho,oque forqouaempre- - qualificagio paraomercadode  diferentes, o tradicional in-
sar do crescimento do inte- da Zona Franca de Manaus sapublicaafazernovos testes. trabalho, além dos que atuam  glés niio perdeu espaco. A ges-
resse por idiomas que antes (Suframa). De acordo com a assessora  nosetordeturismoeviramna  tora administrativa do’ Insti-

nao eram citados, o inglés ain-
da lidera a procura, informa.

Em funcionamento hd dez
anos, a tinica unidade da Ku-
mon em Manaus que ensina
japonés possui 90% de seus

Com objetivo de formar
300 pessoas até a -segunda

da coordenagio dos cursos,
Selma Silveira, atualmente, a

lingua uma oportunidade de

-;ennqueoervcun'fculo.

Falta de profissionais eleva valores

tuto Cultural Brasil-Estados

- ~Unidos (Icbew); Ana Zaratin,

Gongalves explica que o quinzena de 2013, os cursos ji  turma de mandarim conta - ~Mesme com esse aumen- - afirmou que o nimero de alu-
principal perfil dos alunos tiveramdesistentesnomeindo com24alunos todosvisandoa to pela busca de linguas mais nos matriculados aumentou
que procuram o idioma asid- T R e “aproximadamente 20%, nes-
tico é o de pessoas que vao t priméito semestre
trabalhar em companhias lo- A gestora atribui essa evo-
calizadas no Distrito Indus- Ayako Umetsu. - lugio ndo somente 4 Copa do
trial que exigem conhecimen- Mundo, mas as ncias do
gt s L rE Proprietaria de uma unidade Kumon em Manaus e u_:‘;f!fn e
afirmar que 100%]gdos i Percebo que alguns alunos procuram aprender 0 japonés  stender ao segmento empre-
do curso de japonés se inscre- por conta prépria, em busca de promocao dentro sarial, ‘o Icbet prepara um
vem com o intuito de apren- " - SRSk 2 cmsnvoltado pamlmguagem
der o idioma para tentar tra- daempresa 3, . deve ser
balhar em determinada mul- - ] e iy

- tinacional, ou ji trabalham, : BT B )
mas precisam se comunicar ; . =ik
melhor com a chefia”, analisa. SERVIGO EXCLUSIVO m :

Tmil

alunos que aplicam o idioma A dificuldade em encontrar érgdos pliblicos para realizar por dlade evento,

como auxiliar no desempe- profissionals que n3o falam as traducdes e trabalhar como Para o doutor em linguistica Paulo

nho do trabalho. Conforme a  chamadas linguas comerciais intémprete, Langbel disser ser Renan da Silva, o mercado para A | omwm

proprietaria, Ayako Umetsu, acaba valorizando os poucos dificil encontrar professores de pessoas especializadasem - tradutordemandarim por

esses estudantes buscam  disponiveis no mercado, Um italiano com dominio no idioma, idiomas é amplo, masporndoter . diaouaéR$R20porhorade

crescer dentro da multinacio-  dessescasoséodaprofessorade principalmente paraacompanhar  umaregulamentacdolocal,os - trabalho.Ovalor doprofessorpode

nal onde atuam, “Percebo que  jtaliano, Carmen Langbeck, que reunides de negécios. Ela servigos acabam sendofechados - serfechadocomaempresacupor

alpuns. alunos procuram  atuanadreahd 13 anos. informou que um interprete de de acordo com o valor estipulado .~ hora, queficaemR$ 25 Umalauda

aprender o japonés por'conta  Frequentemente solicitadapor. . . . . italiano cobra, emmédia, R$450 - porcada profissional. - detraducioastaR$ ss. .
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Manaus, domingo, 28 de agosto de 2011.

Tributo sobre produto importado é ‘carta na manga' contra concorréncia
predatoéria

O governo federal estuda mudar o modelo de taxa¢ao sobre produtos importados caso a retracdo
da economia mundial provoque uma forte invasdo de mercadorias estrangeiras - para proteger a
industria nacional. Se houver um fluxo muito intenso na comercializagio de produtos a precos
baixos, 0 governo podera comecar a taxar os importados com um valor em délares sobre cada
unidade de mercadoria - € ndo um porcentual sobre o preco, como ocorre atualmente.
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ECONOMIA

Fabricas nacionais
querem aproveitar
‘boom’ do mercado
de tablets no Pais

Num momento em que grandes
fabricantes internacionais
desistem de competircomo
iPad eretiram seus tabletsdo
mercado, empresas brasileiras Qé
preparam para lan¢ar seus
produtos. A Positivo Informatica
anunciou nesta semana que
planeja colocar o seu tablet no
mercado em setembro. Essaéa
mesma meta da Aoix, de
Cacador, instalada no Estado de
Santa Catarina.
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