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Industria contrata menos
temporarios no polo local

Estimativa ¢ de wma queda de 21,7% sobre o resultado obtido no ano passado

Por Juuana GeraLbo

niimero de contra-
tagbes tempordrias
no PIM para atender
a demanda de final de ano
caiu 21,7% esse ano. A es-
timativa do Sindmetal/AM
(Sindicato dos Metaltirgicos
do Amazonas) e do Cieam
(Centro da Indistria do Es-
tado do Amazonas) é de que
aproximadamente 7 mil
trabalhadores tenham sido
contratados entre setembro
e novembro, enquamo no
ano passado, 8,9 mil vagas
chegaram a ser preenchidas
no mesmo periodo.
S6 em setembro do ano
,passado, pora:emp]o quan-
do o PIM inicia a pmdux;ao
para o natal, foram regis-
tradas 7,5 mil contratagoes
tempordrias. Ji nesse ano,
apenas 4,1 mil temporirios
foram admitidos, redugio
de 45%, segundo os filtimos
indicadores de desempenho
divulgados pela Suframa
(Superintendéncia da Zona
Franca de Manaus).
“Este ano, atipicamente,
a contratagio de mido de
obra temporéria estd abaixo
comparada a outros anos.
Entre os nossos clientes,

cerca de 800 tempordrios
ja foram demitidos até o
momento. No ano passa-
do, apenas 240 haviam
sido desligados no mesmo

Presidentedo
Cieam, Wilson
Périco projetou que
o Amazonasdeve
terminar o ano com
ageracdode 1 30mil
empregosno PIM

perioda”, contou a gerente
geral da Miltipla RH e di-
retora de novos produtos
da ABRH-AM (Associagio
Brasileira de Recursos Hu-
manos do Amazonas), Lilia
Barreto.

De acordo com ela, a di-
ferenca foi provocada pela
forte fiscalizagio do MTE
(Ministério do Trabalho e
Emprego), que “obrigou
muitas indastrias do PIM a
desligarem os temporérios e
as impediu e contratar mao
de obra temporéria, mesmo
como o aumento da produ-

¢do de fim de ano”.

O presidente do Sin-
dmental/AM,  Valdemir
Santana, rebateu que ao
contrdrio da afirmagio da
gerente, a SRTE- AM (Su-
perintendéncia Regional do
Trabalho) néo proibiu a In-
distria de contratar, apenas
regularizou a situagio dos
funciondrios.

“O que houve foi que se
regulamentou a contratagdo
dos temporarios para fabri-
cas de produtos especificos.
Empresas do segmento de
duas rodas e fabricantes de
TV tinham temporérios de
dois anos. Casos assim ti-
veram que ser efetivados”,

explicou.
Para o presidente do
Sinmen (Sindicato das

Indtstrias  Metaliirgicas,
Mecdnicas e de Materiais
Eletronicos de Manaus),
Athaydes Mariano Félix, a
queda Ocorreu NEo por uma
diminuicdo de contratagdes

por parte da mdl'Jstna esim
a0 das car-

teiras dos funcionérios, em
decorréncia das fiscaliza-

¢oes.

De acordo com Valdemir
Santana, mesmo com um
nimero menor, o diferen-

cial desse ano deverd ser a
efetiva¢éio dos tempordrios.
Segundo ele, dos 7 mil con-
tratados, cerca de 4,9 mil
(70%), deverdo ser efetiva-
dos apés o término dos con-
tratos em dezembro.

Perspectivas

O presidente do Cieam,
Wilson Périco projetou que
o Amazonas deve terminar
0 ano com a geragao de 130
mil empregos no PIM, ente
efetivos e temporérios.

Jé Valdemir Santana, fez
uma projegao mais Himida.
“Nao acho’que chegaremos
a 130 mil porque tivemos
problemas com fébricas de
insumos que chegaram a
demitir cerca de 1000 fun-
cionérios de uma so vez. Por
isso aposto em 126 mil em-
pregos gerados”, justificou.

No entanto, ele afirma
que para os proximos anos,
as perspectivas sdo melho-
res. “Se 0o Amazonas con-
seguir organizar essa briga
com os importados e seg-
mentos especificos como o
de componentes, até a Copa
podemos alcangar a marca
de 150 mil empregos entre
efetivos e temporarios”, fi-
nalizou.

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

Segundo a ABRH-AM, a forte fiscalizagio do MTE obrigou muitas em-
presas a desligarem os tempordrios e evitar esse tipo de contratagdo
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Empreendimentos
Empresas terao desconto no IR para projetos de infraestrutura

Pérsoj.etos_ de infraestoutura:de setése- 51 dos:a empreendimentos: consideradeis. 4@uiirrigagig. Os:.projetos, . deveraabsen.

Y : ~emitin; debénturesL (titwos: privads)oy
tores poderio, emrabme,omman:com-,.;-_pt:ior‘itaﬁos,-comd&sqontq no Imposto  apresentados aos ministérios:deidada

paraseaptan reeursos. Os idompradores <

incentivos no mercado de capitais. De-
creto da presidenta Dilma Rousseffe do
ministro da Fazenda, Guido Mantega,
regulafnenta o procedimento para as
empresas captarem recursos destina-

de Rerida (IR).

O decreto definiu como 4reas con-
templadas logistica e transporte, mobi-
lidade urbana, energia, telecomunica-
¢oes, radiodifusio, saneamento basico

setor, que emitirdo portarias com a re-
lagdo das obras que poderio receber o
beneficio.

Por meio do beneficio, as empresas
responsaveis pelos projetos poderdo

pagardeo menos IR. Pessoas fisicas e
ndo residentes no pais terdo o imposto
zerado. As empresas nacionais pagarao
15% sobre o rendimento desses papéis,
em vez de 34% sobre o lucro liquido.
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Encontro na FIEAM

O embaixador da Poldnia, Jacek
Junosza Kisielewski, reuniu-se com a
~diretoria da Federagdo das Indistrias
do Estado do Amazonas (FIEAM),
semana passada. A Unido Europeia
reiine 27 estados-membros e mais de
500 milhdes de pessoas que se
comunicam por 23 linguas oficiais.
Atualmente, a Pol6nia é a presidente do
conselho, com mandato que se iniciou
em julho e segue até 31 de dezembro.
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0ZORIO FONSECA

A economia de todo dia

Eu lia e ouvia todos os dias, as noti-
cias e artigos da midia sobre economia,
mas agora percebi que as opinides dos
“especialistas” focalizam uma realidade
abissalmente distante do meu bolso. O
mundo econdémico aberdado pelos “es-
pecialistas” midiaticos é total e absolu-
tamente irreal diante do-cendrio onde se
insere minha conta bancaria e meus par-
cos reais.

Outra razdo que me levou a dispensar a leitura
desse assunto foi o fato de um mesmo “perito” en-
contrar justificativas “te6ricas” para situagbes que
sdo diametralmente opostas e conflitantes. Nao
consigo entender como alguém, com caracteristicas
fisicas de Homo sapiens, pode legitimar o mundo de
privilégios ou falsear conceitos de uma ciéncia social
para minimizar ou esconder o cenério de pobreza e
miséria que atinge a maioria do povo brasileiro e
amazonense.

Dinheiro Eunuco

E foi por constatar que o noticiério ¢ os comentérios
sobre economia focalizam um mundo do qual ndo fago
parte, que aboli esse tipo de leitura. O meu mundo pes-
soal e profissional é outro e nele ndo encontro suporte
para entender como a mac-
roeconomia pode ir bem
se a microeconomia ndo €
saudével. No meu mundo
profissional a verdade sé
se altera se houver outro
experimento cientifico
controlado e ninguém se
importa com o achismo de
alguém ou de certa corrente
politica. !

Minha experiéncia atesta
que s3o poucos os articu- SEECUEIE -
listas, jornalistas e comentaristas que escrevem opinides
fundamentadas ou pelo menos ndo comprometidas com
0 status quo, A causa de tanta insensatez eu ndo consigo
identificar, mas penso que além da opinido “comprada”
existe também a ma qualidade do ensino universitirio no
Brasil. E por isso que a tnica coisa sobre economia que
vou ler daqui por diante serd o meu extrato bancério e
tentar porque o meu dinheiro é eunuco enquanto o dos
ricos se reproduz com altas taxas de natalidade.

Complexidade e competéncia

Sei que assuntos de grande complexidade s6 devem ser
analisados por pessoas com competéncia e isso faz sur-
gir outro problema, pois na lingua portuguesa o vocibulo
competéncia tem dois significados opostos. Um deles diz
respeito 4 competéncia para decidir (a quem compete)
uma condi¢dio conferida por designagdo dos donos do
poder e o outro significado diz respeito 4 competéncia
alicergada no conhecimento ¢ esse ¢ o xis do problema

Economista de plantao
A globalizagdo da economia criou uma situagdo nova e

isso permitiu o surgimento de enorme elenco de pessoas
dispostas a dizer globobagem (recomendo a leitura do
livro “Globalizagdo e Globobagens™ de Paul Krugman),
configurando um time de “especialistas” que, salvo algu-
mas honrosas excegdes, sdo chatos, enfadonhos, risiveis
e, via de regra, opinam a partir de andlises simples e sim-
plérias.

Uma das questdes importantes a embasar minha de-
cisdo se assenta nas teorias da Ecologia, 4rea do conheci-
mento que abrigou meu mestrado ¢ doutorado e que estd
ligada & Economia tanto pela raiz grega — oikos — como
pela lei (irrevogével) “dos efeitos ndo intencionados” que
0s economistas resolveram alcunhar de “reversdo de ex-
pectativa™ sem perceber que isto lhes impinge respons-
abilidade pelos erros de previsio.

S6 vou voltar aos textos econdmicos da midia quando
alguém me explicar como ¢ possivel Manaus figurar nos
andares de cima da riqueza entre as capitais brasileiras,
com quase 60% trabalhadores do PIM ganhando até dois
salarios minimos ¢ apenas cerca de 1% recebendo acima
de 20 salarios minimos.

Quero saber como pode haver tanta riqueza se a massa
salarial dos trabalhadores é insuficiente para comprar
apartamentos de luxo e alto luxo, iates com piano de cau-
da, mansdes cinematograficas, carros importados, joga-
tina em Las Vegas, etc, etc..

Vou deixar de ler as noticias e comentarios sobre eco-
nomia porque me parecem distantes da realidade, porém
ontem alguém me advertiu que se minhas razdes sdo es-
sas, também devo deixar de ler as paginas policiais, pois
é 14 que se escondem e se distorcem os mais importantes
fatos que permitem a acumulagdo de riqueza no cofre de
poucos. Como ja ndo leio pgina policial, esportiva, nem
coluna social.

Esta coluna é publicada na edigdo do final de semana e
& elaborada sob a coordenagdo do professor da UEA e ex-direlor do
Inpa Ozério Fonseca ozorio@netium.com.br
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NILSON PIMENTEL

Diretrizes para o
Desenvolvimento
Econdmico Regional
no Amazonas

0 século XXI avanca com suas céleres mu-
dangas, crises, dificuldades e oportunida-
des para um mundo com uma populagao de
7 bilhdes de seres humanos com todas suas
necessidades, principalmente as absolutas.
0 mundo observa a crise na Europa, a Zona
do Euro, que ir4 afetar outras economias,
preferencialmente aquelas dos paises ditos
emergentes (Brasil, Rissia, India, China e
Africa do Sul), assim como outros em vias
de equilibrio, como a Australia, México,
Chile, Coréia do Sul, Indonésia, dentre ou-
tros. Vistos que os ventos que venta 14, acar-
retam sérias dificuldades aqui, na estrutura
econdmica brasileira e, na amazonense,
nio se pode mais tergiversar sobre as pos-
sibilidades do Amazonas se d4 as possibi-
lidades de estabelecer as diretrizes para
processos de desenvolvimento econdmico
regional estabelecidos, através de um ma-
cro planejamento econdmico estratégico
que privilegie o conhecimento dos espagos
territoriais de cada municipio e que pro-
voque efetiva agdo analitica das fronteiras
entre a escala da capital-estado Manaus
e as spdes municinais em referéncias.

Pois no entender dos
especialistas, estabelecer
uma construgao de andlise
se precisa conhecer o es-
pago local com uma concei-
tuagéo autonoma que pos-
sibilite o assentamento de
agBes estruturantese proje-
tos regionais locais, dentro
de um quadro econdmico
com base de uma politica
publica referenciada para
aqueles niveis diferentes
de atividades, vocagoes e
potenciais econdmicos de
suas dotagbes. Somente
com a valoragao dos atores
sociais e coletivos locais,
torna o espago operacional
deumapossivel capacidade
deaciopluralemrelagioas
forgas positivas atuantes.

Em processosdeindugao
de desenvolvimento eco-
ndmico regional sempre
caracterizam por atuagdo
de organizagdes diferen-
ciadas somente conectadas
e focadas em alvos e prop6-
sitos comuns, de forma que
a organizagdo responsavel
pelo macro planejamento
econdmico estratégico
(SEPLAN) comande a in-
terorganizagdo integrada.
Quando se depara com a
possibilidade de se esten-
der os Incentivos Fiscais
da Zona Franca de Manaus
(ZFM) para os municipios
da Regido Metropolitana
de Manaus (RMM) hé de
se entender um grande
desafio para formulagdo
de diversas diretrizes es-
tratégicas, tais como: 1)
Estabelecimento de uma
nova Lei dos Incentivos
Fiscais Estadual especi-
fica para os espagos que 0
Estado precisa formular
acdes e projetos de indu-
¢do de desenvolvimento;

2) Reformulagdo da Lei
n® 2826/2003 (Lei dos
Incentivos Fiscais do
ICMS, em vigéncia), pois
como estd apresenta-se.
em incongruente entre o
estégio atual de concessio
aquelas empresas locali-
zadas no interior do estado

e a futura etapa, quando
vigorar os incentivos fis-
cais da ZFM para a regido
Metropolitana; 3) Gestdo
e Anédlise operacional da
interorganizacdo dos es-
pagos territoriais de cada
municipio e suas sedes
municipais, pois a inter-
conexdo e interagao de
propositos e focos comuns
ndo elimina as variadas
formas de atuagéo entre as
organizagbes envolvidas.

Porque as relagbes sdo
marcadas pela negocia-
¢do e por dificuldades das
organizagdes em man-
terem seus proprios ob-

jetivos das agbes estru-

turantes e dos projetos e
inseri-los num projeto co-
letivo que os compreenda.

Dessa forma, é funda-
mental que a interorga-
niza¢io em cada espago
territorial compreenda os
atores sociais do local e do
Estado, do mercado e da
sociedade em geral, cujos

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

papéis, niveis de responsa-
bilidade e bases de poder
resultem em uma intera-
¢do dindmica, ainda que
se mantenha uma origem
e um destino territorial
mais ou menos delimitado,

O mais importante nes-
sas interorganizagdes &
gerar sinergias, agregar es-
forcos e até manter frontei-
ras de atuagdo, pois dessa
forma se poderd manter o
poder e a politica como ele-
mentos centrais ao novo
processo de desenvolvi-
mento econdmico regio-
nal que o governo estadual
pretende induzir. Vejam
que conhecimentos e sa-
beres sdo essenciais para
a implementagao dos pro-
cessos que possibilite gerar
a sustentabilidade desse
desenvolvimento regional.

O coletivo, neste caso,
é constituido por um con-
junto de organizagbes ca-
pazes de reunir e articular
recursos de poder que via-
bilizem a articulag@o de in-
teresses e objetivos pactua-
dos. Tanto mais poder terd
este coletivo quanto mais
recursos de poder tiverem
os diferentes atores a com-
por interorganizagoes; 4)
As diretrizes estratégicas
precisam demarcar, atra-
vés domacro planejamento
econdmico estratégico,
graus das desigualdadesin-
terregionaiseosniveisesta-
belecidos da produgio e da
renda regional local, assim
como identificar os poten-
ciais econémicos passiveis

de passarem poralgurm pro-
cesso de desenvolvimento.

Porque ativar as poten-
cialidades econbmicas
locais para desenvolvi-
mento das sub- regides,
quer dentro da RMM ou
fora dela, por meio do uso
de instrumentos que esti-
mulem a formagio de ca-
pital fixo e socioecondmico
em espagos territoriais em
processos de estagnagdo
econdmica e menos favo-
recidas implicam na ge-
ragio de emprego e renda,
em curto e médio prazos.
Tal estratégia deve ser
convergente com os obje-
tivos de inclusdo social, de
produtividade, sustenta-
bilidade socicambiental
e competitividade econd-
mica da produgdo local.

Todos se lembram da
experiéncia fatidica pro-
cedida nas savanas do
Municipio de Humaité,
hi pouco tempo atras?

O conhecimentonuncaé
demais e nem satisfatério,
sempre havera necessida-
des crescentes. Em macro
regides como o Estado do
Amazonas, nio se faz de-
senvolvimento econdmico
regional somente por von-
tade politica e, nem- sem o
planejaménto econdmico
estratégico necessario s
identificagbes das carac-
teristicas e peculiaridades
dos espagos territoriais
que o governo estadual
pretenda intervir ou im-
pulsionar processos de de-
senvolvimento econdmico.

NILSON PIMENTEL é economista, engenheiro, admi-
nistrador, consultor de empresas e mestre em eco-
nomia pela FGV (Fundag&o Getdlio Vargas)
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Harley de casa nova no PIM
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Brasil € uma Brastemp!

FABIO ALENCAR E——— J'
fabioalencar@acritica.com.br FRASES I
“Estamos

Na tltima sextafeira (11), a
Whirlpool Corporation, lider toma'ndo s
mundial na fabricagao e no co- medidas .
mércio de eletrodomésticos  NECESSArias
de linha branca, comemorou  para lidar
sen centendrio. O br'i:iho (:a comum
festa, porém, foi ofuscado pelo 1
antincio feito, dias antes, de ambw"t_e
que pretende demitir cinco €COROMiCO
mil funcionérios e fecharuma  global
montadora no Estado ameri-  muito mais
cano de Arkansas no ano que desafiador”
vem, vitima da crise que redu-
‘' ziu a demanda por eletrodo-
mésticos nos EUA e Europa.
No entanto, 20% dos 71 mil
funcionérios distribuidos em
67 centros de manufatura e
pesquisa tecnolégica pelo JEFFM.FETTIG
mundo, respiraram aliviados  Executivo chefe
apesar da ma notfcia: os 14 daWhirlpool
mil empregados da Whirlpool
Latin America, que tem cen-  “Ngo
tro administrativo e de distri- o 0c no
buicao na capital paulista e fé- .
bricas em Joinville (SC), Rio PIMpam r
Claro (SP) e Manaus. embora
No caso da planta do Polo  amanhd. A
Industrial da capital amazo-  prorrogagdo
nense, a tranquilidade foi pra- da ZFM era
ticamente do mesmo tamanho
de seus 31 mil metros quadra- &5/ erada,
dos de drea construfda, afinal  Mas so vem
a unidade sé produz para ¢ @oencontro
mercado brasileiro, bem dis- e nossas
tante da crise de consumo
norte-americana e europeia.
Com a recente vitdria do
governo do Amazonas em re-
lagdo aos condicionadores de
ar split (alguns estados esta-
vam zerando impostos para
importagao do produto que € EVANDRO
feito no PIM), a unidade de CAVALIER|
Manaus jd comegaaretomara  Gerente Geral da
produgao e aposta alto no ve-  Whirlpool Manaus
rao do ano que vem. “A expec-
tativa é fazer novas contrata-
¢bes a partir do segundo se-
mestre”, anuncia o gerente
geral, Evandro Cavalieri.
Atualmente, onze linhas
de produgao na planta da ave-
nida Torquato Tapajds (zona
Norte) empregam cerca de
dois mil colaboradores que
produzem fornos de microon-
das, condicionadores de ar
(split e janela) e o mais novo
“xodé” da Whirlpool Latin
America, as lava-lougas com-
pactas da Brastemp. "Aprova-
mos o projetono final de 2010
» em fevereiro deste ano saiu
a primeira unidade da linha
de producao. De 14 para ca, j&
dobramos a produggo e a ten-
déncia é aumentar ainda mais
no ano que vem”, diz Cavalie-
ri. Foram US$ 180 milhdes in-
vestidos no ano passado e a
expectativa é de chegar ao fi-
nal deste ano com um aumen-
to de 20% neste niimero.
Enquanto nos EUA a mar-
gem de lucro cai em fungio do
aumento no prego de maté-
rias-primas, em Manaus, a
produgéo da nova maquina -

metas”
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Brasil é uma BrastempI (Contlnua(;ao)

A A LSS AL,

totalmente pro]etada no Brasil -
1le(] 75% de insumos locais, in-
cluindo ai o maior gabinete
pldstico do PIM, que demandou
mudangas na fabrica fornecedo-

P
NUMEROS GRAFICOS

40

Participaqio

Marcas Brastemp ¢ Consul

{ ra para atender a demanda. “Pa- MILHOES detem 40% do marcado natianal
ra vocé ter uma ideia, tiveram Foio de linha branca.
que remover um pedaco do teto  investimento
da Masa (empresa de inje¢do daWhirlpool
| que fornece para a Whirlpool) nafébricada
para poder instalar o novo equi- Brastempda
pamento”, conta Cavalieri. Amazdnia,
inaugurada
NATAL em 1998e
No mercado norte-américano,a  que,em 2008,
Whirlpool luta para aumentar adotouonome
as vendas em meio a um indice damatriz.
+ elevado de desemprego, com
condigdes de crédito cada vez 5 0
mais apertadas e sofrendo ain-
da as consequéncias da crise
dos imédveis. Com a queda nos PORCENTO nos EUA
valores imobilidrios nos EUA, Umaem cada A Whisipool registrou queda em
o0s consumidores estdo pensan- duas 2eu maior mevcado consumidor
do duas vezes antes de fazerin- residéncias no no lerceiro trimestre deste ano.
vestimento em suas casas. Brasil possui
No Brasil, onde curiosamen- um produto da
te a empresa nao vende amarca Consul,a
Whirlpool, mas sim Brastemp, marca mais
Consul e Kitchenaid, o lucro presentenos
cresceu 2,9% e pode crescerain- lares
da mais se a campanha para brasileiros.

convencer o brasileiro que a
mdquina de lavar-louga ajuda a
poupar tempo, dgua e energia
elétrica dé frutos nas festas de
fim de ano. Seria um bom pre-
sente de Natal para a aniversa-
riante centendria.

Lucro operacionai

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

Lavadorade lougas
Através da marca Brastemp, a
Whirlpool voltou a fabricar ma-
quinas de lavar lougas no Brasil,
apostando em modelos mais
compactos, para lavar de 6 a 8
servigos (cada servigo corres-
ponde a quantidade de louga su-
jade uma pessoa). O produto es-
ta sendo feito na unidade de Ma-
naus desde fevereiro e a empre-
sa investe pesado no marketing
para convencer o consumidor
que é melhor usar a méquina do
que lavar a louga na pia. Entre os
argumentos estd a economia de
4gua (com gasto em média seis
vezes menor que lavar a mao) e
de tempo (lavar 2 mao faz a pes-
soa gastar cerca de 300 horas
por ano). Atualmente apenas 4%
doslares brasileiros tém o produ-
to-paraterumaideiadoqueisso
significa, na Argentina sao 38%.

Ar-condicionado

A fébrica da Whirlpool em Ma-
naus ainda produz os condicio-
nadores de ar do tipo Janela,
que perderam espago nos Ulti-
mos anos para 0os modernos
splits. Apesar de ndo haver
mais um crescimento na busca
pelo produto, a demanda se
mantém estdvel. Como vanta-
gem, os condicionadores do ti-
po janela-oferecidos na marca
Consul - sdo-mais féceis e pra-
ticos de instalar que um split.
Além disso, muitas constru-
gdes ja tém o nicho na parede
onde deve ser instalado o pro-
duto, o que tornaainstalagdoe
manuteng¢do ainda mais sim-
ples. E, porincrivel que parega,
existem consumidores que
ndose adaptam aosilénciodos
splits e preferem o ‘barulinho’
do condicionador de janela.

CGCOM / Suframa
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Duas rodas

Nos EUA, um precedente bem
simples, datado de 1871, defi-
ne o (ue é ou nao violagéo de
patente. Em resumo, a legisla-
¢do norte-americana diz que
se um produto é tao parecido
€om outro que um comprador
leigo pode levar 'gato por le-
bre’, eles sao iguais.

A fabricante chinesa de
motos Shineray - que montou
base de distribui¢do em Cabo
de Santo Agostinho, Pernam-
buco - recentemente chamou
atengdo dos visitantes do sa-
lao de duas rodas com mode-
los de baixo prego e belo dese-
nho. Dois destes desenhos, po-
rém, deixaram muitos visitan-
tes confusos pela semelhanca
com modelos da Honda.

As motos Explorer e Max,
da chinesa, lembram - até
mesmo nas cores disponiveis -
respectivamente, a NX Bros e
a CG Titan, que a marca japo-
nesa produz em Manaus.

A Explorer 150 cc tem al-

=
SERVICO

HONDA

Para conhecer
os modelos
quea
japonesa
produzno
Brasil, visite
www.honda.
com.br

SHINERAY
Para conhecer
os modelos
que a chinesa
javende no
Brasil, visite
www.shineray.
com.br

WWonl an oaka:

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

CHINESA A GY 150 Explorer (abaixo), da Shineray,
é feito em Chonggqing e distribuida no Brasil a partir
de Pernambuco, com prego de R$ 5.490.

guns detalhes diferentes, como
uma prote¢io no amortecedor
frontal, um disco de freio maior
na dianteira e um motor mais
compacto, No entanto, em ou-
tros pontos guarda semelhan-

as incriveis,comona.conjunty -

sinamils SULES

formado pela lanterna e parala-
ma frontal e no conjunto do tan-
que de combustivel, especial-
mente a pega pldstica em forma-
tode asana lateral. Para aumen-
tar a confusdo, sobre esta peca

-hd um gml'smu com quatro ris-

JAPONESA A NX 150 Bros , da Honda, é fabricada
no Brasil, no Polo Industrial de Manaus, e tem
prego sugerido de venda de R$ 7.890. (versao KS)

cos gque podem ser confundidos
com a logo da Honda.

No quesito prego, a moto tipo
trail da Shineray custa R$ 2 mil
amenos que a trail da Honda,

Analisando os modelos stre-
et das duas marcas, as seme-

==
FRASE

“Nosso
setor
juridico
deve

recolther

SO mera coincidéncia?

“Se, para um observador leigo,-
dois designs sdo tdo parecidos
a pontc de induzir a compra de
um preduto pensando ser outro,
entdo o primeiro a patentear

teve o design violado”.

evidéncias.

Temos

patente de

todas as

nossas

tecnologias,
se houver
violagdo,

vamos

PAULO

TAKEUSHI

Diretor da Honda

da Amazdnia

lhangas sdo ainda maiores.
Raios da roda, paralamas, tan-
que de combustivel, bancos,
retrovisores..até a placa de
pldstico preto na lateral é de
mesmo tamanho e desenho,

Procurada pela reporta-
gem, a Honda emitiu comuni-
cado informando que, no Bra-
sil, é proprietdria de diversas
patentes, todas registradas
junto ao Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (Inpi),
incluindo o desenho indus-
trial de motos e suas pegas e
que a fabricagéo, publicidade,
oferta, montagem, armazena-
mento, distribuigio e comer-
cializagdo de produtos que
violem estas patentes consti-
tui um grave descumprimen-
to da legislagio de proprieda-
de intelectual vigente.

A empresa, que desenvol-
ve seus modelos no Brasil, diz
que toma medidas legais con-
tra quem prejudica a marca e
seus consumidores, mas nao
confirmou nenhuma agao
contra a chinesa.

A Shineray nao respondeu
aos questionamentos da re-
portagem de A CRITICA, mas
em blogs especializados em
duas rodas jd manifestou que
seus modelos sdo feitos na
China e, qualquer questao ju-
ridica deve ser discutida em
nfvel mundial.

CGCOM / Suframa
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Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

Arrancada" pelo novo PPB

Novas regras
aumentam a
obrigatoriedade

de utilizacao

das pecas locais

e nacionais na
montagem das motos
fabricadas no Polo
Industrial de Manaus

RICHARD RODRIGUES
@ Equipe EM TEMPO

pouco mais de seis
meses para 0 novo
Processo  Produtivo
Basico (PPB) de mo-
tocicletas entrar em vigor, as
fabricantes locais do polo de
duas rodas ja iniciaram as
adequacoes para garantir os
incentivos fiscais. O estrei-
tamento das relagdes entre
montadoras e fornecedores
de componentes estd entre as
movimentacoes, uma vez que,
a partir do dia 1° de junho de
2012, com as novas regras,
as motos fabricadas em terri-
tério amazonense passarao a
ser ainda mais ‘nacionais’.
De acordo com o coorde-
nador-geral de Acompanha-
mento de Projetos Industriais
da Superintendéncia da Zona
Franca de Manaus (Suframa),
Gustavo lgrejas, o PPB — es-
tabelecido pela Portaria Inter-
.ministerial. de, namego 195,
~de 22 de junho deste ano
—aumenta aobrigatoriedade

CGCOM / Suframa 10/ 22
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Arrancada" pelo novo PPB (Continuacao)

Objetivo do PPB é
fazer com que a indis-
tria invista para na-
cionalizar ainda mais
0S processos, possa
desenvolver tecnologia
local e com isso au-
mente a competitivida-
de dos produtos

deutilizacdo de partes e pecas
locais e nacionais na monta-
gem das motos fabricadas
no Polo Industrial de Manaus
(PIM), e com isso as empresas
deram ‘partida’ nos ajustes
que deverao ser realizados.

Agodes

“As fabricantes buscam
fornecedores na regiao para
fabricar os insumos a serem
utilizados em suas motos. Ou-
tra acao tomada pelas pré-
prias industrias é o desenvol-
vimento de componentes em
suas proprias unidades fabris,
ou seja, algumas empresas
estdo criando as pecas inter-
namente”, observa Igrejas, ao
assinalar que a expectativa
é de que todas as empresas
de duas rodas, gque gozem
dosbeneficiosfiscais, estejam
aptas a cumprir o PPB até a
data estabelecida.

Sobre as mudancas, o coor-
denador-geral destaca que a
tnica diferenca entre o PPB
vigente e o que vai entrar
em vigor no préximo ano é o
aumento da obrigatoriedade
das componentes nacionais
na industrializacao das mo-
tocicletas. “O sistema atual,
calculado por meio de opera-
¢Oes, passara para um siste-
ma de pontuacdo de partes e
pecas, conforme a complexi-
dade de cada insumo e sua
representatividade no bem
final”, explica Igrejas.

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.
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Arrancada" pelo novo PPB (Continuacao)

o

Beneficios para a indistria

Conforme a Suframa,
as fabricantes de motos
locais fazem parte de um
dos segmentos mais aden-
sados do PIM, com pata-
mares de regionalizacao e
naciondlizacdo de insumos
e componentes sobremodo
relevantes. Dados divulga-
dos pela autarquia apon-
tam que, historicamente,
amédia de itens regionais
utilizados nas motos pro-
duzidas no parque fabril
manauense é de 45%, en-
quanto a média das pe-
¢as nacionais é de 30%
e 0s insumos importados
correspondem a 25% dos
componentes utilizados
nafabricagaodosveiculos
em Manaus.

A implementagdo do
novo PPB permitira que
esses bons nlimeros con-
tinuem e até sejamaprimo-
rados, trazendo beneficios
para todo o segmento no
PIM, que conta hojecom 14
empresas fabricantes de
motos e aproximadamente
70 de fabricas de com-
ponentes, Essas empresas
empregam quase 30 mil

trabalhadores, dos quais
14 mil nas fabricantes de
bens finais e 16 mil naspro-
dutoras de componentes”
assegura o coordenador-
geral de Acompanhamento
de Projetos Industriais da
Suframa, Gustavo Igrejas.

O coordenador pontua,

A média de itens
regionais utilizados
nas motos produ-
zidas no parque
fabril manauense é
de 45%, enquanto
a média das pegas
nacionais é de 30%
no processo fabril

ainda, que somente as fa-
bricantes de motos insta-
ladas em Manaus possuem
mais de R$ 3,5 bilhdes em
investimentos no polo lo-
cal, alémdesemanterentre
as/(deres de faturamentoe
maiores geradoras de pos-
tos de trabalho no PIM.

2

para as novas exig

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

para produgio no PIM

Busca por nacionalizacdo maior

As adequagbes para as
fabricantes foram iniciadas
pela CR Zongshen, produ-
tora de motos Kasinski, A
industria pretende intensifi-
car a produgao e aquisi¢ao
dos componentes utilizados
na montagem de motas an-
tesmesmodasnovasetapas
fabris entrarem em vigor.

De acordo com o presi-
dente da empresa, Claudio
Rosa Jdnior, existe um pla-
neéjamento para promaver
ainda mais a nacionalizagdo
das motocicletas da marca.
“Montamosumaempresade
componentes no PIM, a CR
Componentes, onde varios
insumos utilizados na pro-

dugdo das motos Kasinski
J4 sdo produzidos®, destaca
o executivo, ao frisar que
100% dos chassis dos vei-
culos Kasinski saem direto
da componentista.  Além
da CR Componentes, a CR
Zongshen também adquire
grande parte das pegas de
motos no mercado.

Abraciclo
aprova as
exigéncias

O novo PPB demoto-
cicletas foi aprovado
pela Associagdo Bra-
sileira dos Fabrican-
tes de Motocicletas,
Ciclomotores,  Bici-
cletas e Motonetas e
Similares (Abraciclo).
A entidade acredita
que a sistemdtica de
pontos destinada para
a montagem dos vel-
culos no PIM leva em
conta a complexidade
tecnolégica da moto-
cicleta, investimen-
tos, equipamentos,
treinamento,  entre
outros aspectos.

O diretor-executivo
da Abraciclo, Moacyr
Paes, reforga que as
novas regras para a
producdo sdo mais exi-
gentes, porque abran-
gem um sistema de
pontos, cotas e niime-
ro de pegas que devem
ser adquiridas no mer-
cado local e nacional.

CGCOM / Suframa
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Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

APLAUSOS

Polo de duas rodas

Para o polo de duas
rogdas do Amazonas,
que j& se adequa ao
Processo Produtivo Ba-
sico de motocicletas.
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Alfredo MR Lopes

A fibra dos cabocos

A saudade de um tempo de
obstinagdo e conquistas deu
uma cutucada no futuro de
muitiplas possibilidades e aca-
bou provocando uma reflexdo
oportuna com a cerimdnia de
retomada da produgao de juta
e malva no Estado do Amazo-
nas, ocorrida nesta semana,
com entrada em operagac da
Brasjuta, para produzir sacaria
no Polo Industrial de Manaus.
E alvissareiro e emblematico
flagrar o governo do Amazo-
nas com a atengao focada na
cadeia produtiva das fibras re-
gionais, garantindo preco de
venda aos produtores, distri-
buindo sementes para o plantio
e acompanhando o nrocesso
até o produto final no mercado.
Aplausos para a Agéncia de
Fomento, e para a vitalidade do
grupo Mario Guerreiro, atores
de uma trama e aposta na fibra
regional, em todos os sentidos,
numa epopeia cujo primeiro ato
completou sessenta anos. Com
o s6cio Adalberto Vale, o em-
presdrio Mario Guerreiro, é im-
portante lembrar, criou a Bra-
siljuta, na presen¢a do entdo
presidente Getdlio Vargas, em
1951. Uma época em que todo
produto agricola era exportado
em sacaria com a grife amazd-
nica da juta, principalmente o
café, o que permitiu, em 1965,
o dpice de 50 mil toneladas,
com milhares de empregos e
outras conquistas.

A melhor maneira de con-
servar um bem patural, in-
sistia Gilberto Mestrinho, £
dar-lhe viabilidade econdmi-
ca, caso contrério, eles serdo
consumidos, ou depredados,
na auséncia de alternativa de
subsisténcia. E essencial res-
gatar esse momente - inicio
dos anos 50 - em que o Ama-
zonas do pds-guerra vivia a
pendria de mais um fracasso
na economia gomifera, com
o esvaziamento dos esforgos
estratégicos de recomposigao
do Il Ciclo da Borracha. Além
da juta, a sorva para a produ-
¢do de goma de mascar - os
chicletes de Hollywood - os
empreendedores regionais ja
demonstraram com engenho e
arte que é possivelmanejarsem
ameacar a floresta, e dela ex-
trair com racionalidade e rigor
os recursos da prosperidade.
Nessa década, em que o Brasil
celebrou seus Anos Dourados,
o grupo Benayon Sabba, com

a presenca ousada e vigorosa
de Moises Israel, os Benchimol,
implantaram mais de 40 bioin-
distrias de esséncias vegetais,
curtume, silvicultura e aquicul-
tura, base materia! Je viabiliza-
¢aodaRefinaria de Petréleo em
1956. Além do Inpa, em 1857,
apanificadora e pastificio Gua-
rany, depois Papaguara, reuniu

:um grupo fraterno e ousado de

empreendedores, Antdnio Si-
maes, Petrdnio Pinheiro e Os-
mar Pacifico, que consolidou
na década seguinte o Crupo
Simdes, um dos mais sélidos
da Amazénia. O Inpa foi criado
nesse contexto para inventa-
riar e estudar o bioma, sinalizar
a recusa da ocupagao e tutela
da cobiga internacional. Foi as-
sim que o Amazonas reafirmou
com obstinagae sua vocacao
para a modernidade. Ha algo
mais moderno e arrojado - ou
sustentdvel - do que resgatar
o uso de fibras vegetais para
substituir fibras industriais que
degradam o ambiente?

Hameioséculo, ajutaempre-
gava 3 mil trabalhadores na
indistria de beneficiamento e
hoje ja ocupa 2,6 mil familias
noprocessoinicial de extragao
nesse beiradao esquecido. A
malva, a borracha e o curaua,
o dendé e a pupunha, o agai e
aandiroba,asresinaseoleagi-
nosas: basta agregar tecnolo-
gia...alista éintensa e imensa
a informagao consolidada a
respeito. Nos arquivos recen-
tes da Universidade do Estado
do Amazonas, sob a batuta de
Edinéia Dias e Marilene Cor-
rea, estd guardado um mapa
precioso de oportunidades.e..,
necessidades de demandas
de qualificacdo de recursos
humanos, inovagao tecnolé-
gica e de infraestrutura para
diversificareinteriorizar polos
debionegécios e geonegécios,
na perspectiva de um mode-
lo de desenvolvimento mais
coerente e mais condizente
com o bioma e a homodiver-
sidade regional. Um modelo
que, ca para nos, dispensa os
incentivas seculares e deman-
da apenas condigdes infraes-
truturais de funcionamento,
para dar sequéncia ao insight
genial desses destemidos e
heroicos cabocos esuas fibras
promissoras. Caboco deriva
do tupi kara'i + oka, curiboca,
caboco, homem mestico. Sem
o L, por favor.

Alfredo MR

Lopes
Filésofo e consultor
ambiental

{4

Hd meio se-
culo, a juta
empregava
3 mil tra-
balhadores
na industria
de benefi-
ciamento

e hoje ja
ocupa 2,6
mil familias
no processo
inicial de ex-
tracao nesse
beiraddo
esquecido”

1

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.
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Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

CAPA

Evasio de dinheiro do PIM cresce
44% e chega aos R$ 800 milhdes

~ Emipresas de capital internacional instaladas no Polo Industrial de Manaus passaram a enviar mais
, recursos paraoexterior nos litimos dois anos, segundo dados da Receita. EcCONOMIA PAGs 12113
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Lugar bom
para lucrar

aumento de 44%
no envio de lucros
para o exterior
pelas
multinacionais instaladas no
Pole Industrial de Manaus
(PIMD) aguga a critica que se
faz sobre a falta de
envolvimento da maioria
dessas empresas com
projetos sociaisno
Amazonas.
Dados fornecidogpela
Delegacia da Receita Federal

no Estado revelam que as
remessas nos tltimos dois
anos chegaram a R$ 851,8
milhées. E observe que este
valor certamente nio é o
total que as filiais de marcas
mundiais remeteram para as
suas matrizes, localizadas na
Asia, Europa e Estados
Unidos. E que muitas podem
estar realizando a operagio
através de seus escritdrios no
Estado de Sao Paulo.

Com a crise financeira na
Europa e nos Estados
Unidos, as remessas de lucro
vém sendo mais frequentes,
por uma simples razéo: as
companhias precisam de
dinheiro para movimentar
seus negécios. Com o risco do
calote de governos

Comacrise
financeirana
Europaenos Estados
Unidos,asremessas
delucrovémsendo
mais frequentes,

endividados, como a Ttlia,
Espanha e a falida Grécia, os

- bancos estdo sobremaneira

temerdrios em financiar
grandes operagdes.

O fato € que nem time de
futebol é patrocinado pelo
capital internacional que vem
registrando recordes de
faturamento em Manaus.
Pelo contrério. Os tiltimos
anos tem sido comum

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.

.nemtime

de futebol é
patrocinado pelas
multinacionais que
registram recordes
de faturamento.

fabricantes mundiais

_investirem em clubes

paulistas. E verdade que os
times amazonenses precisam
se profissionalizar para
pleitear esse tipo de

" investimento, mas esse é

apenas um exemplo dentre
tantos outros que poderiam
ser dados neste espago. Raras
mesmo tém sido as boas
préticas, de envolvimento das

corporagoes com a
comunidade local.

Nesse contexto também
falta iniciativa dos governos e
institui¢Ges da sociedade civil
organizada na busca por
parcerias, mas as companbhias
também demonstram, ao
longo da histéria da Zona
Franca de Manaus (ZFM),
que aqui nunca foi terra para
fincar raizes. Basta constatar
que as decisdes sobre as
atividades das fibricas
instaladas na cidade sio
tomadas nos escritdrios
instalados em Séo Paulo.

De qualquer modo, nunca
é tarde demais para refazer
essa rela¢do, para que
torne-se mais proveitosa para
a populacdo local.

CGCOM / Suframa
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Arthur Virgilio

Arthur Virgilio

Diplomata
redacao@diarioam.com.br

Prorrogacao
da ZFM

ishoa - Ja
expusemos a farta
que a pura e
simples
prorrogagio dos incentivos
fiscais da Zona Franca de
Manaus nao impedird que
prossiga a trajetdria
descendente desse modelo.
A extensio temporal dos
beneficios nascidos com o
Decreto 288 é essencial e
inadidvel, mas, sozinha,
equivalera a um presente de
grego ofertado aos
amazonenses.

Prorrogar sem investir
em infraestrutura é agir no
vazio. Estamos perdendo
competitividade, em fungio
do caos logistico que
vivemos e, a cada momento,
os incentivos fiscais
protegem menos o nosso
Polo Industrial.

Prorrogar sem investir
em inovagio e formagio de
mio de obra é desdenhar do
futuro que esta as portas.
Como imaginar evolugio
sem ganhos significativos de
produtividade?

Prorrogar sem deixar de
agredir o modelo através de
Medidas Provisorias,
Decretos e Portarias
significa permitir que os
polos de tecnologia mais
dinimica se afastem do
Amazonas, condenando o
PIM a uma morte lenta e
sem gloria. Isso jd esta
acontecendo.

Mas temos de obter a
prorrogagao, sim.
Estranhamente, a
presidente Dilma Rousseff
enviou Proposta de Emenda
Constitucional & Cimara
dos Deputados (PEC
103/11), que serd apensada a
de numero 506/10, de
minha autoria, que, jd-

Averdadeéquea
PECenviadaa
Camarapelo
governocruzara
seus caminhos duas
vezescomas

iniciativas que tomei.

aprovada no Senado, propde
a extensdo dos incentivos
por mais dez anos, A
presidente estabelece mais
50 anos, até 2073, portanto.

Estranhei o gesto, porque
tenho outra PEC (29/10),
que tramita no Senado e
esta misteriosamente
parada na Comisséao de
Constituigdo e Justica. Esta,
tal qual a da presidente,
prorroga por mais 50 anos e,
para se resolver esse
problema, bastaria que ela
determinasse as suas
liderangas nas duas Casas a
aprovagio urgente da
matéria.

Apresentei esta PEC logo
depois que Dilma se
consagrou presidente. Na
campanha, seu
compromisso era com os 50
anos. Seu adversario, José
Serra, se comprometera
com um século. Se ele
tivesse sido eleito, eu teria
proposto 100 anos e nio
metade disso. Agi
simplesmente na sintonia
do que ouvi na campanha
eleitoral.

A verdade ¢ que a PEC
enviada 4 Cimara pelo
governo cruzard seus
caminhos duas vezes com as
iniciativas que tomei: a

.primeira sendo apensada & 7

Prorrogar sem
investirem
infraestrutura e agir

. no vazio. Perdemos

competitividade
em funcdo do
caos logistico.

PEC 506/10 e a segunda ao
se defrontar com a PEC
29/10, que se encontra no
Senado.

Apresentei uma terceira,
levando os beneficios fiscais,
hoje restritos a Manaus, aos
municipios da Regido
Metropolitana, Encontra-se
no Senado também. Paga,
coitada, sem ninguém que
olhe por ela.

Combinemos assim:
fiquem com a paternidade.
Mais ainda, invistam num
parque industrial fantédstico
que tem sido repetidamente
traido e menosprezado, O
episédio dos tablets é para
nio ser esquecido.

0O Amazonas $6 poderd
demonstrar gratidio real se
lhe derem o conjunto do
que precisa. O que lhe
oferecem hoje nio basta.

Manaus, domingo, 13 de novembro de 2011.
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Crise elevaremessas de lucro para R$ 851 mi

TEXTO Beatriz Gomes e agéncias
ARTE Jdnior Lima

MANAUS

s empresas de ca-

pital estrangeiro

instaladas no

Amazonas au-
mentaram em 44% as remes-
sas dé lucro ao exterior nos
dltimos dois anos, como re-
sultado da crise nos seus pai-
ses de origem. De acordo a
Delegacia da Receita Federal
em Manaus, foram enviados
R$ 851,8 milhoes para fora do
Pais neste ano.

A estimativa da Receita
utiliza os valores arrecadados
de Imposto de Renda Retido
na Fonte (IRRF) em que na
grande maioria dos casos in-
cide aliquota de 15% no Im- |
posto de Renda Pessoa Juri-
dica (IRPJ) e pode chegar a |
25%. Para o cilculo foi utiliza- |
da a aliquota de 15% em cima
do volume arrecadado reve-
lando os valores aproximados
para maior. |

De acordo com o auditor |
fiscal Marcus Fabiano Pracia-

«no, a-aliguota de 25% incide |
quando a empresa envia re-
messas para pessoas fisicas
no exterior. Esse ano a Recei-
taarrecadou R$ 127,7 milhdes |
com o IRRF, uma expansio de
44% em relacfo a 2009, quan-
do o Fisco obteve R$ 88,7 mi- |
lhes com o tributo sobre a
remessa de capital, informou
o auditor integrante da equi-
pe responsavel pelos maiores |
contribuintes da Receita.

Crise
Ainstabilidade econémica |
mundial agravada pela crise
na Zona do Euro favorece o
envio de lucro das empresas
ao exterior, segundo econo-
- mista e analista do Tesouro da
Secretaria de Estado de Fa-
zenda, Rodolfo Bentes.

“Se a matriz estiver preci-
sando de dinheiro as remes-
sas ao exterior vao aumentar
€ com o cenario de crise eco-
nomica externa muitas em-
presas multinacionais estio
arrecadando mais nos paises
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Crise eleva remessas de lucro para R$ 851 mi (Continuacéao)

JACAQ
DESEMPENHO 2010 2009
RECEITA TOTAL E DE REMESSAS o LN
© volume de tributos sobre o envio e capital 781 .' R$ 591

ao exterior tem crescido no Amazonas, segundo a

mi |-Ja " I'I'Ii' _

Dehgacla'mda Receita Fedeml-omhadot:m T Rodolfo Bentes.

contribuido para elevar o desempen ISCO, que e - .

no ano passado obteve recorde histérico. Total Remessas Remessas Analistado
Tesouro da Sefaz
Se a matriz estiver

de economia periférica, como da Unifio com esse tipo de A liberdade do fluxo do ca- precisando de

€ o caso do Brasil, e enviando  operagio, em comparagio pitalno Paisé umdosatrativos . .

os dividendos aos acionistas com a média de crescimento dos investimentos, comum CINNEIr0 asremessas

no exterior”, explica. abaixo dos 10% nos anos an- naseconomiasdelivremerca- a0 exterior vao

Um dos picos de remessas  teriores. do, explica o economista. “No aumentar e com
ocorreu no auge da crise fi- Segundo Bentes, esses en-  Brasil, é mais facil porque o i C‘ =
nanceira internacional, nol- vios sio compensados pelo controle de capital nio existe, C€NArio decriseas

timo trimestre de 2008, apds

a quebra do banco americano S

superavit da balanca comer-
cial brasileira, a diferenca en-

existe o registro, mas nio ha
impedimento para envio de

multinacionais estao
arrecadando mais

Lehman Brothers, que provo-  tre o quaisimportaeoqueex- remessas ao exterior: Do pon- .

cou a escassez do crédito, in-  porta, ou pelo Investimento to de vista dos principios eco- 10S Paises de

clusive no Brasil. Estrangeiro Direto (IED), re- ndmicosissoébom,poisoPais economia periférica, -
Naquele ano, a Delegacia cursos aplicados pelasempre- adota outros parceiros globais . COMO & 0 Caso

da Receita Federal registrou sasalongoprazoparaaumen- aumentando o fluxode capital’ i

alta de 61,9% na arrecadacio taracapacidadedeprodugio. estrangeiro”, afirma. do Brasil
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Crise eleva remessas de lucro para R$ 851 mi (Continuacéo)
UMEROS

3%

N é a aliquota do Imposto
de Renda Pessoa Fisica (IRPF)
que incide sobre o envio de
moeda de empresas para
pessoa fisica residente no
exterior.

44%

9 fol o crescimento do

obteve R$ R$ 88,7 milhGes
sobre o envio de capital.

BALANGO DO BC
Recuperagdo
das economias
serd lenta

Os desequilibrios globais entre
poupanca e consumo das grandes
zonas econdmicas formam o pano
de fundo da crise econdmica
iniciada em 2008 e que ainda gera
tantas incertezas nos dias de hoje.
Principalmente quanto ao ritmo
da recuperacdo da atividade
produtiva na Europa e nos Estados -
Unidos.

A andlise foi feita, na semana
passada, pelo diretor de Normas e
Organizacgo do Sistema

=50

“IAS DE ENVIO

™ Pagamento a resldentes ou domiciliados no exterior,
brasileiro ou estrangeiro.

Pagamento de royaltles para exploraco de patentes de
invencGes, modelos, desenhos industriais, uso de marcas ou
propagandas.

“ Remunera¢io d; servigos técnicos, de assisténcia
técnica, de assisténcia administrativa e semelhantes.

™ Direitos autorals, inclusive no caso de aquisicdo de
programas de computador (softwares) para distribuicio e
comercializacdo no Brasil ou para uso préprio, sob a
modalidade de cdpia tnica, exceto as peliculas
cinematograficas.

™ Pagamentos a titulo de juros e comissdes, inclusive os
remetidos em razdo de compra de bens a prazo.

= Pagamente de juros ou creditados individualmente a
titular, sécios ou acionistas, residentes ou domiciliados no
exterior, a titulo de remuneracdo do capital préprio,
calculados sobre as contas do patriménio liquido da pessoa
juridica e limitados & variagdo, pro rata dia, da Taxa de Juros
de Longo Prazo (TJLP).

Financeira (Dinor) do Banco
Central, Luiz Awazu Pereira da
Silva, na instalacdo do 22 Coléquio
Internacional Poupanca,

das empresas e das familias, além
da combinacao de fatores
conjunturais nos EUA e na Europa.
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Setor calgadista aposta em inovacao contra concorréncia internacional

TEXTO Agéncia Brasil
FOTO Vvalter Campanato/ABr

RIO DE JANEIRO
setor courei-
. . ro-calgadista bra-
‘ i, 4/ sileiro aposta no
2 tripé sustentabili-
dade, inovagdo e design para
elevar a- base exportadora,
aumentar o valor agregado
dos produtos e fazer frente
aos concorrentes internacio-

nais.

Com uma-forca de traba-
lho de 500 mil pessoas no
Pais, o setor busca alternati-
vas que compensem o custo
de produgio mais elevado no
Brasil, segundo a gestora de
projetos do setor de couro da
Agéncia Brasileira de Promo-
¢ao de Exportagoes e Investi-
mentos (Apex-Brasil), Debo-
rah de Oliveira Rossoni.

“Quanto mais a gente de-
senvolver um produto com
design, diferencial e conceito
proprios, mais o produto terd
em termos de valor agregado.
Temos que criar na mente do
comprador e do consumidor
internacionais que o produto
brasileiro tem o diferencial
que eles buscam, tem o con-
ceito Brasil”, disse Deborah.

Segundo ela, outro tema
importante para o setor é a
sustentabilidade, ja4 que o
couro é um produto sensivel
em todo o processo de produ-
¢do, desde a utilizagiio de pas-
tagens para o gado, até o pro-
duto final. “A sustentabilida-
de ¢ umn terma importante pa-
ra o governo. Hoje, o mundo

todo olha para o Brasil, bus-
cando a sustentabilidade dos
processos e produtos”.

O presidente do Conselho
Internacional de Curtumes,
Wolfgang Goerlich, disse que
a meta para 2011 é exportar
em torno de US$ 2 bilhoes,
mas que em decorréncia da
crise economica mundial, o
cendrio ainda estd nebuloso
para o proximo ano. “Os pedi-
dos diminuiram no dltimo
trimestre, nao s6 no Brasil,
mas no mercado mundial”,

No caso do couro, Debo-
rah destacou a mudanga
ocorrida em termos de ex-
portagio do valor agregado,
nos ultimos dez anos. Em
2000, a relagio era 70% de
exportaches de couro wet
blue (aquele que passou por
um processo inicial de curti-
mento para depois receber o
acabamento com novas cores
e texturas) e 30% de couro
acabado. Em 2000 as expor-
taches somaram US$ 760 mi-
Ihdes. No ano passado, atingi-
ram US$ 2,2 bilhges,

“Hoje, isso se inverteu,
70% do valor exportado sio
acabados e 30% sao wet blue.
Isso mostra que a industria
conseguiu ganhar valor agre-
gado”, disse a gestora.

Entre 2000 e 2010, o setor
coureiro aumentou em 25%
o numero de importadores,
passando de 68 paises para
85 paises. Atualmente, os
principais compradores sdo a
ITtdlia e os Estados Unidos,
paises afetados pela crise
econdmica, além da China.

>

METAS

dependéncia da Europa ¢ dos
Estados Unidos

Agéncia de promogcao de investimentos destaca que consumidor

internacional deve atentar para diferenclal do produto nacional

MAISDADOS

4 mil trabalhadores
atuam no setor
coureiro~calcadista

Ultimos anos, setor
vem sofrendo com
aconcoméncia.

N bilhdes de délares foram as
exportaces do setor no ano passado,
segundo a Apex-Brasil. Em 2000, as
exporta¢des foram de R$ 760 milhdes.

EXPORTACCES BRASILEIRAS DE CALCADOS

Os calgados brasileiros chegam a 85
paises, com destaque para trés:
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Setor calgcadista aposta em inovacgao contra concorréncia internacional (Continuacgao)

0S NUMEROS

Em ranking que avalia forca da marca de cada

pais no exterior, ‘Brasil’ sobe 10 posicdes e é 31° ~

O ranking Country Brand
Index (CBI), elaborado pela
empresa FutureBrand, mos-
trou que o Brasil subiu dez po-
sigoes ent uma lista que avalia
a forca da marca de cada Pais
no exterior. O Brasil ocupa o
31° lugar no total de 113 paises
analisados.

0 estudo busca avaliar co-
mo cada pais € visto por pes-
soas no exterior. A empresa

FutureBrand é uma consulto-
ria que atua na elaboraco e
anélise de marcas no mercado
internacional. A consultoria
integra o grupo McCann
Worldgroup, que retine agén-
cias de publicidade em diver-
sas partes do mundo.

No ranking de 2011, dos 50
paises que estdo no topo da lis-
ta, o Brasil foi 0 que mais cres-
cew. Na América Latina, o Bra-

sil fica atrds apenas da Costa
Rica, que esta em 24° lugar. No
ranking anterior, de 2009, o
Brasil ocupava a 41° posi¢io.

O estudo considerou fato-
res como aqualidade de vida, a
facilidade de se fazer negécios,
o turismo e a cultura. Além
disso, um dos indicadores -
chamado de ‘valores’ - avaliaa
percepgiio que estrangeiros
tém sobre cada pais nos quesi-

tos liberdade politica, toleran-
cia, sistema juridico, liberdade
de expressio e consciéncia
ambiental,

A percepcio dos estrangei-
ros sobre o Pais melhorou em
relagdio a consciéncia ambien-
tal, qualidade de vida e facili-
dade de se fazer negécios. No
turismo, ficou em segundo lu-
gar em uma lista das melhores
praias (atrds da Australia),

A india fidera entre os

Brics em percep¢ao geral
da marca, mas o Brasil éa
‘estrela em ascencdo do
grupo, destaca o estudo da
FutureBrand.

A | As dez mailores
Zmarcasséo,naou'dent
Canada, Suica, Nova Zelandia,
Japao, Australia, Estados
Unidos, Suécia, Finlandia,
Francae Itélia. .
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