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Magrelas turbinadas no PIM
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JOUBERT LIMA

joubert@acritica.com.br

Neste més de fevereiro, a Ka-
sinski, empresa do grupo CR
Zongshen, inicia a fabricagao
das bicicletas elétricas da li-
nha Velle, criada especifica-
mente para o segmento. Ini-
clalmente, serdo produzidas
duas mil unidades por més,
mas a meta da empresa € atin-
gir toda a capacidade instala-
da, que é de dez mil bikes
mensais. A empresa apresen-
tou os oito modelos que serdo
fabricados na planta de Ma-
naus na tltima edigdo do sa-
lao de Duas Rodas.

Claudio Rosa tém experiéncia com bikes

i

A Kasinski aposta no mercado
“ecologicamente correto” e
comega este més a produgao
da primeira linha de bicicletas
elétricas no Brasil. Criou até
uma marca propria, a Velle.

NONERoS
10

MIL

A capacidade
instalada da
Kasinski é de
produzir até
dezmil bikes
elétricas por
més.

4 =
Modelos serdo produzidos na planta de Manaus

A Kasinski é aempresa brasi-
leira que mais se destaca na di-
vulgagio de veiculos com tragdo
elétrica. Apds langar motos elé-
tricas que obtiveram boa aceita-
¢ao no mercado, a empresa vol-
tou-se para o segmento de bikes.
0 presidente da Kasinski Brasil,
Cldudio Rosa Junior, explica que
as bicicletas elétricas estdo clas-
sificadas como ciclo-elétricos,
defini¢do criada pelo Conselho
Nacional de Trénsito (Contran)
naresolugdo 315/2009.

Ainda resta polémica quanto
anecessidade de licenciamento
das bikes. Em Manaus, por en-
quanto, modelos importados
circulam livremente. A questao
éque o Contran as equipara aos
ciclomotores, de modo que elas
precisariam ger licenciadas e os
condutores, habilitados.

Polémicas a parte, a proposta
da Kasinski n@o é criar opgdes
as motacicletas - a empresa
também tem uma linha de mo-
tos elétricas - mas atender ao
puiblico que ndo é necessaria-
mente de atletas, mas que de-

; ].255 PERGUNTAS

Quando a produgdo vai
comegar?
Lego apds o Carnaval. Nosso

* planejamento é iniciar com duas

mil bicicletas por més, afinal, é
um mercado novo. Mas a fabrica
tem capacidade para fabricar
dez mil por més. Nossa expecta-
tiva é aumentar o volume grada-
tivamente.

Qual foi o arranjo
produtivo na fabrica?
A produgdo serd na fabrica da

. Kasinski em Manaus. Montamos

uma linha exclusiva para as bici-
cletas Velle, que significa Veicu-
los Elétricos Leves.

Quais serdo os canais
de distribuigdo

Além de nossa rede e concessio-
ndrias, ja fechamos com todos
os grandes varejistas do Pais.

Modelo Velle 300 é uma das grandes apostas da marca

Manaus, domingo, 5 de fevereiro de 2012.

manda por um transporte indi-
vidual eficiente e ecoldgico.

A empresa sino-brasileira
estd investindo R$ 3 milhdes no
langamento das bikes elétricas
e espera liderar o segmentp, ho-
je dominado por produtos chi-
neses. Para isso, a empresa
aposta em dois fatores funda-
mentais: prego e design.

A companhia langard oito
modelos, sendo que o mais bara-
to tem prego sugerido de R$ 1,5
mil, mais em conta que abicicle-
ta importada mais popular, que
ndo sai por menos que R$ 1,6
mil. Além disso, diferente de
modelos importados que proli-
feram em Manaus, as bikes elé-
tricas da Kasinski tém design
de bicicleta mesmo (as importa-
das parecem motonetas), nos
estilos mountain bike e city.

0 investimento da Kasinski
é uma aposta em um nicho que,
segundo Claudio Rosa, estd de-
sassistido. “Ndo hd no mercado
muitas opgoes de vefculo de
transporte individual nessa fai-

Xa de prego”, diz. A empresa jd

fechou negociagdes com os
principais varejistas do Pafs.
Até margo, as novas bicicletas
estardo disponiveis em lojas co-
mo Magazine Luiza, Mdquina
de Vendas, Carrefour e Casas

* Bahia entre outras.

VELHA NOVIDADE

Motores elétricos em carros,
motos e bicicletas podem pare-
cer novidade em um mundo do-
minado pelos motores de com-
bustio interna, mas a idela Jd
vem sendo trabalhada desde o
inicio do século passado.

“Todo o transporte deve mi-
grar para a eletricidade”, disse
Thomas Edson em 1914. Edson
e Henry Ford chegaram a proje-
tar modelos elétricos que nunca

foram oficialmente langados -

por motivos nunca revelados.

Hoje, quase um século de-
pois, as principais fabricantes
de motocicletas produzem vel-
culos elétricos, e a prépria Ford
jé anunciou investimentos na
drea. O futuro previsto por Ed-
son parece ter chegado.

Bikes elétricas jd so muito difundidas na Europa

e — ]
FRASE

“Acredito
queo
motor
elétrico
serd
usado por
todos em
todas as
cidades
grandes”

THOMAS

EDSON
Prevendoo
futuro hd 98
anos
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NA WEB

Foxconn. Na lltima
terga-feira, 31, o secretédrio de
Planejamento e
Desenvolvimento do Estado
de Sao Paulo, Julio Semeghini,
anunciou que a Foxconniria
abrir cinco novas fabricas no
Brasil. A empresa taiwanesa
desmientiu a declaragao e
afirmou que nao possui
planos para novas instalagdes
no momento.

: tudo.com.br
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Hora certa para investir

Para ser competitiva em nivel de
preco, com os reldgios de alta
qualidade, a Touch Watches
comegou a produzir no Polo
Industrial de Manaus (PIM).

CIMONE BARROS
cimane@acritica.com.br

Este més, reldgios da marca
Touch Watches poderdo ser
encontrados com o selo Zona
Franca de Manaus. A" cagula
das nove fabricantes do Polo
Industrial de Manaus (PIM) in-
vestiu cerca de RS 10 milhdes
para comegar a produzir 5%
dos reldgios aqui, aproximada-
mente 65 mil. A expectativa é
ter 80% da produgdo em Ma-
naus nos préximos cinco anos.
Ano passado, a marca co-
mercializou 1,3 milhdo de re-
logios, todos importados, a
maioria da China. “Se quiser-
mos oferecer hoje um relégio
Premium, com mais qualidade
ainda do que o que temos no
mercade, temos de ser compe-
titivos em nivel de prego. E pa-
' ra isso, a tinica saida para as
marcas de religio é prodyzir
em Manaus. Hoje a carga tri-
butdria para importagio &
muito alta”, explicou um dos
proprietarios da marca, o dire-
tor Marcelo Di Giorgio. 0 “
Em Man S saoprod‘uz‘ldus .
desde dezembro 'produtos'
_mais sofisticados, como reld-
glos de cerimica, que s6 as
grandes marcas tém, como
Cartier, Chanel, e a atual linha
Premium, que tem médquina
japonesa ou suiga, de ago ino-
xiddvel, fibra de carbono, além
de produtos com tungsténio e
titinio. O escritdrio de desen-

70

PONTOS
Aempresa
possui 70
pontos de
vendaem 22
Estados-
faltam Acre e
Amapé.

150

META
Aexpectativa
échegara
150 pontos de
venda até o
final do ano,
uma expansao
de 70%.

[l
NUMEROS

Marcelo Di Giorgio afirma que a manutengdo dos investimentos na Zona Franca sdo fundamentais para manter o crescimento do setor relojoeira

volvimento fica em Barcelona -
que fomenta toda a parte de mo-
da e tendéncia - apoiado pelo es-
critério no Rio de Janeiro.

A marca possui ainda uma
rede de suprimentos que forne-
ce bateria-g= mwd.rlo dadar
pio, e restantedesdns umos,
China.'“Aqui faremos a monta-
gem dos reldgios, como quase
todas as fdbricas", disse Gior-
gio, lembrando que a planta
também produzird para outras
marcas, como Renner, Cobra
D'Agua e outros parceiros.

A Touch promete colocar os
relégios Made in Manaus no
mercado com redugdo de prego

de 30%, em média, em relagao
aos modelos concorrentes se-
melhantes. Hoje, a marca pos-
sui mais de mil modelos de reld-
gio, sendo langados dois pordia,
com prego médio do ticket de R$

“140-e- tativa de aumenw
P ste ano.-.
lancada®em 2009, como

franquia, a marca posicionou
seu produto para o piblico jo-
vem e para a classe C, que jd re-
presenta mais de 50% da popu-
lagdo brasileira, mas “tém res-
trigies psicoldgicas ao modelo
tradicional de venda de relé-
gio”, em relojoaria. A empresa
quebrou o paradigma da porta

Manaus, domingo, 5 de fevereiro de 2012.

da loja e vende em quiosques,
que trabalham com apelo do
marketing sensorial, cheiros e
sentidos.

Para atingir os B0% dos relé-
gios em Manaus, a empresa que
estd Instladd! proviseristieits
numa fibHtH Mgada'na BilFFe’
Cachoeirinha, aumentard sua
infraestrutura, construindo a
primeira fibrica auto-sustentd-
vel no setor até o final de 2014
nos padrdes do selo U.S.Green
Building Council no PIM. De-
pols, Investird ainda mais na
produgdo, tecnologia e adogdo
de novas técnicas. O investi-
mento é de aproximadamente

===
SATBA+

' nacidade

‘Com pontos
de venda
espalhados
por22
Estados,a
Touch
Watches
possui
franquia em
Manaus, no
Amazonas
Shoppinge
no
Manauara
Shopping,
com
perspectiva
de abrirum
terceiro
ponto em
outro centro
de compras.
Umdos
atuais
quiosques
também
podeser
convertido
em loja. Em
abril, a
franquia
chega ao
Acre,

R$ B0 milhdes.

ESTRATEGIA

ATouch langou, no ano passado,
a colegdo de 6culos para “venda  faltando
casada” e pretende adicionarao  apenasc
mix de produtos-b¥ ml‘elhos "“’Mﬁﬁ&ﬁﬁ:"

MP4, como um ac o 'Ygarantir
relégio e com video e m:islca de presenga
artistas. Falta encontrar uma emtodoo

empresa parceira para colocaro  Pafs.
projeto no mercado.
A estratégia da empresa é li-,
cenciar produtos e se associara
marcas, personalidades e artis-
tas, como Bernardinho, Caio
Castro, Romero Brito, Claudia .
Leitte, Hello Kity, entre outros.
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Polo no caminho do crescimento

Até novembro de 2011, segmento de reldgios acumulou mais
investimentos que nos dois anos anteriores. Faturamento subiu 103%

Dados mais atuais da Suframa
mostram que 0s investimen-
tos produtives no polo Relo-
joeiro do PIM alcangaram no
acumulado até novembro do
ano passado US$ 104,5 mi-
Ihdes, mais que o dobro soma-
dos os investimentos dos dois
anos anteriores. O faturamen-
to do setor saltou de US$ 301
milhdes para US$ 613 mi-
Ihdes, um crescimento de
103% - que pode ser ainda
maior, se considerada que s
dados referentes a 2011 ainda

ndo incluem os resultados de
dezembro.

No polo sdo gerados pouco
mais de 2,4 mil postos de traba-
1ho. Dos mais de 9,8 milhdes de
relégios de pulso e bolso comer-
cializados, 99% é para abastecer
omercado interno.

Para Di Giorgio, apesar de o
relégio vir embutido em diver-
sos equipamentos eletronicos
(computadores, celulares), ele
ndo saiu de cena porque ele dei-
xou de “marcar as horas sim-
plesmente e virou um acessorio

demoda”.

Esse movimento comegou a
ser despertado no Brasil hd trés
anos, mas ainda hd muito espa-
Go para esse “acessdrio”. Para
seterideia,amédia de consumo
per capita anual na 14 fora € de
150 relégios para cada 1 mil
pessoas, aqui no Brasil é 59
anos. “Meu pai, por exemplo, te-
ve dois rel6gios de pulso, e era
uma coisa de pai para filho e de
filho para neto. Isso acabou. Ho-
je vocé muda de roupa ou de ati-
vidade e muda o relégio”.

Manaus, domingo, 5 de fevereiro de 2012.

Divulgagio /Touch Watches

Urna das estratégias & partir para o corpo a corpo com os clientes nos huiosques

N N YT
BLOG

Thomaz Nogueira

SUPERINTENDENTE DA SUFRAMA

“OS “fabricantes de re-
légios ganharam forga
em todo o mundo. No Ama-
Zonas, a produgdo cresceu
36% até novembro. E que o
mercada consumidor, princi-
palmente de paises emergen-
tes, cresceu muito e passou a
exigir produtes menos ‘des-
cartdveis’. Assim como as
marcas suigas sdo sindnimo
de qualidade, a produgdo do
PIM também € referéncia. O
polo Relojoeiro também apre-
senta hoje uma agilidade
maior para captar as tendén-
cias do mercado”.

CGCOM / Suframa
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Julio Ventilari

Fonte de esperanca

B® Os comerciantes do Cecomiz estdo
otimistas. Tudo porque o novo superintendente
da Suframa, Thomaz Nogueira, tem sinalizado
positivamente para solucionar os problemas
dos lojistas do local. O incéndio que atingiu um
dos pavilhées do centro de compras-paralisou
as atividades na drea e registrou grandes
prejuizos as lojas do shopping.

Manaus, domingo, 5 de fevereiro de 2012.
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IndUstria declara' guerra contra Apple e Blackberry

| ANWAR ASSI

" Equipe EM TEMPO

mercddo brasilei-

ro.tem obrigado empre-

sas como a Samsung e a
Nokia, ambas, com fabricas

- emManaus,abuscar“armas”
para enfrentar a concorrén-
cla. Apés amargar uma que-
da de 31% na venda total de
smartphones, que alcangou 19,6
‘milhdes de unidades, no ultimo
trimestre de 2011, perfodo em

que a Apple vendeu 37 milhdes

de iPhones, a.Nokia val apostar
no aumento da oferta dos produ-
tos, principalmente, os celulares,
para alavancar os negdcios.
Uma das apostas é o grupo de
'smartphones da famflia Nokia
Lumia, com sistema operacional
Windows Phone. “Aplataformado
WP7 tem 90% de aprovagao en-
tre seus usudrios e acreditamos
que ela é bastante competitiva
para superar a concorréncia. Te-
remos para 2012 um portfélio
bem amplo com solugdes com-
pletas, incluindoaparceria estra-
tégica com a Microsoft”, afirma
a diretora de comunicagdo da
Nokia, )6 Elias, ao salientar que,
apesar da concorréncia, a em-
presa finlandesa continua sendo
referéncia em mobilidade.
Desde o langcamento do mo-

.. dows, J4 fol vendido um
avango dos apa-
relhos da Apple e

_ . partir desse resulta- -
da Blackberry no

delo " Lumia, equipado" ‘com
sistema operaclonal Win- -

milhdo de unidades. “A

do, queremqs avangar
ainda mais em vendas,
marketing e em suces-
sivas introdugdes de
produtos necessarias:
para o sucesso”, afirmou
o presidente executivo da
empresa, Stephen Elop.

Paraentrarno “campode
batalha”, nos dltimos dols
anos, a Samsung investiu
mais de US$ 8 bilhdes em
pesquisa e desenvolvimento.
A empresa aposta nos apare-
lhos Galaxy S Il, um dos mais
vendidos do mundo e escolhi-
do na Europa como o melhor
smartphone do ano passado,
e Galaxy Note, recém-langado
no mercado.

Na parte de tablets, as fichas
da Samsung estdo depositadas
nos atuais modelos Galaxy Tab
7, o Galaxy Tab 8.9 e o Galaxy
Tab 10.1. “A Samsung aposta no-
portféliovariado, porque acredi-
ta que cada consumidor tem um
tipo diferente de perfil e portan-
tonecessitadeumtipodiferente
de aparelho. Nés acreditamos
que com nosso vasto portfélio
podemos atender as expecta-
tivas de qualquer consumidor”,
enfatiza a multinacional, por
meio da assessoria.

Manaus, domingo, 5 de fevereiro de 2012.
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Industria declara' guerra’ contra Apple e Blackberry (continuacao)

L0 Inuestirnento em

- tado para enfrentar a concor-

~ réncla eStrangeIra Elas tém
i “buscado apolo na lei 11.196,

~achamada ‘Lel do Bem’, que

- prevé incentivos fiscais para
- quem investir em inovagdo e

elaborar novos projetos.
Conforme a diretora de co-

_municacao da Nokia, )6 Elias,
~ a empresa tem se beneficia-
. do da “Lei do Bem" para de-

- senvolver novos modelos de
~ telefone celular, melhorias de

~ processos de manufatura, de-

senvolvimento de aplicativos,

porqu
. empresas nao focam

do ; ca norte-americana, que

Investimentos em lnovagao

s 5'-;"‘
- quisatem sido uma das ‘es-
" tratéglias” que as empresas
~ Instaladas no pafs tém ado-

'/ puiblico principal dama

"-:-‘;é o mundo corporativo

fonia mével.

- gresso Naclonal da medida

‘tes sobre as regras exigidas
~para a desoneracdo.

Dados do Ministério de Ci-

éncia e Te_c_no_logra_ (MCT)
mostram que menos. de 400

inovacdo. Um dos principais
motivos é a falta de conheci-

~ mento da legislagdo por parte
dos empresarlos ;

solugaes e servigos para tele- _-

A Samsung sal[enta que a
_'aprovagao por parte do Con-

proviséria (MP) que trata da
‘isencdo fiscal aos tablets d&
‘mais seguranca aos fabrican-

empresas brasileiras utilizam
a "Lei do Bem” de incentivo a

CGCOM / Suframa
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Economia até dez vezes maior com reutilizacao

Mais de 70 empresas do parque fabril local conseguem produzir da mesma maneira, reduzindo os gastos com agua

5 LARISSA VELOSO
h Especial EM TEMPO

roduzir e economizar

a0 mesmo tempo sem

causar impactos ne-

gativos ao meio am-
biente j& é possivel para ao
menos 10% das empresas
instaladas no Polo Industrial
de Manaus (PIM). S6 com pro-
jetos de reutilizagdo de dgua
essas fabricas conseguem re-
duzir os gastos com o liquido
em até dez vezes.

De acordo com dados da
Superintendéncia da Zona
Franca de Manaus {Suframa),
73 empresas informaram a
autarquia a utilizagdo da nor-
ma IS0 14.001, que define
medidas para se estabelecer
um Sistema de Gestdo Am-
biental (SGA)

“Antes de aderirmos a nor-
ma, o gasto mensal de dgua
girava em torno de 30 mil a
40 mil metros cibicos por
més. Depois que comegamos
o tratamento de efluentes,
passamos a reutilizar 85% de
dgua e reduzimos esse gasto
em mais de dez vezes”, revela
o engenheiro de seguranca
do trabalho Clewdson Costa,
responsavel pelaimplementa-

..£da do projeto na Technicolor,

fabricante de componentes
eletrdnicos do polo.

A empresa atua seguin-
do os requisitos da norma
desde 2003 e estabeleceu
planos de sustentabilidade
nao apenas para economizar
financeiramente.

“Fizemos investimentos fi-
nanceiros para tratar dgua e
residuos sélides. Nao sé con-
tabilizamos a economia com
gastos ou materiais, mas com
oinvestimento feitonapreser-
vagdo dos bens renovaveis,
destaca o presidente regional
da empresa, Wilson Périco.

Consumo recua 28%

Na fabricante de motoci-
cletas Yamaha, a economia
também é certa. De 2009 a
2011, 0consumoe de dgua por
produto recuou 28,16%, en-
quanto que o gasto comener-
giaelétrica diminuiu13,87%
entre 2010 e 2011.

De acordo com o diretor
da empresa no Amazonas,
Genoir Pierosan, a economia
energética foi possivel apds
a realizacao de estudos lu-
minotécnicos e instalagdo de
sensores de movimento em
interruptores e projetos que
utilizam a luz natural para
lluminacao de ambientes,

‘também fabrica veiculos de
. duas rodas, reduzil o consi-

sentou’econormia de mais de
585 mil litros em 2011, de
acordo com o gerente-geral
de manufatura da empresa,
Evandro Cavalieri. ~
‘Para o superintendente da
Suframa, Thomaz Noguei-
ra, além de otimizarem os
seus processas pradutivos,

capa.cldade para tratar 2,58
-mil metros cubicos por dia.

Unica produtora de lava-
lougas em Manaus, a Whirl-
pool conta coma dgua como
uma de suas matérias-pri-
mas. ‘O reaproveitamento
mensal gira em torno de
52 mil litros, o que repre-

A empresa Honda, que

modedguade,21 para0,73
metros cubicos por motoci-
cleta produzida, por meio do
reuso em processos intemos
e da implantagao de uma
estagdo de tratamento, com

produtos'.eque arante um

“ diferencial no mercado;

pliando a*-competitiy
do madelor ana Fi
M},
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