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Inovacao

Naturaapostaem Manaus

Empresa anuncia abertura de um Centro de
Conhecimento, que concederd bolsas para
pesquisadores interessadbs em descobrir
insumos provenientes da floresta.

ELAIZE FARIAS
Elolzedacritica.com.be

\ empresa Nalura confirmou
para o proximo més de julho a
inauguragio em Manaus de
i centro de investimento,
tecnologia e inovagio cientifi-
ca. O Centro de Conhecimen-
to, como foi batizado, atuara
como agencia de fomento,
concedendo bolsas para pes-
quisadores que queiram de-
senvalver estudos sobre insu-
mos derivados de produtos
amazdnicos.

Os resultados das pesqui-
sas serdo aplicados 4 cadeia
produtiva da empresa. Com o
miciativa, a Natura quer au-
mentarde 10% para 30% o seu
consumo de insumos produzi-
dos na regido e, até 2020, en-
volverentre 10 mile 12 mil fa-
milias agroextrativistas na
cadeia produtiva,

Nos praximos oito anos, a
empresa também planeja mo-
vimentar recursos de até RS 1
hilhdo. Esta movimentagio
envolve a cadeia de forneci-
mento de matéria-prima, pas-
sando por contratagdo de ser
vigos locais, tecnologla e cer-
tificagdodeativos.

A Informagao da Inaugura-
a0 do Centro, cuja sede serd
localizada no bairro Nossa Se-
nhora das Gragas (zona Cen-
tro-Sul), foi dada pelo diretor
de agies de relacionamentos
da Natura, Redolfo Guttila.
Em enlrevista exclusiva ao
jornal A CRITICA, o executivo
afirmou que o modelo desen-
volvido serd o Sistema de Ino-
vagio Aberta, no qual o cam-

po de inovagao é aberto a parce-
rias locais.

Neste primeiro momento, &
Matura pretende recrutar oilo
pesquisadores locais de insti-
tuighes com as quais jd firmion
um Termo de Cooperagdo: Uni
versidade Federal do Amazonas
(Ufam), Instituto Nacional de
Pesquisas da Amazonia (Inpa),
Embrapa e Centro de Biotecno-
logia da Amazdnia (CBA).

“Vai comecar relativamente
pequeno, mas (o Centro de Co-
nhecimento) irradiard por toda
aregian amazonica e outros paf-
ses, Teremos o espaco fisico
pronto, com toda a rede interli-
gada. Teremgs a sede, mas usa-
remos as estruturas das univer-
sidades e do CBA. Trabalhare-
maos com bolsas e com apoios a
projetos”, disse Gutilla,

Al 2020, a empresa quer en-
volver aproximadamente mil
pesquisadores em uma réde

que se expandird de Manaus pa-

ra outros Estados e paises. As
agdes de incentivo & pesquisa &
inovagao terdo foco nos seguin-
tes temas: Cultura e sociedade;
Conservagio e biodiversidade;
Florestas e agricultura; e De-
sign de produtos e processos,

EM BUSCA DE INOVAGAO

A Natura jd investe em inovagao
e pesquisa, com mais de 300
doutores e pos-doutores nas
dreas de farmacia, biologia, bo-
tinica, entre outras especializa-

0es. Com a abertura do Centro,

seu projeto ¢ abrir o campo de
inovagio em cosméticos e apos-
tar em uma nova linha de pro-
dutos, com o objetivo de abre-
viar os resultados.

Pesquisas em laboratdrio, que jd acontecem na sede, em S5

Linha Ekos j4 usa castanha do Brasil

W 20,

stdem
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o Paulo, também serdo feitas aqui, por meio de parcerias

Geracaode
negocios
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A sbertura do Centro em Ma-
naus faz parte do programa
“Amazdnia”, langado em 2011
pela Natura. Segundo informa-
¢oes divulgadas pela empresa, a
iniciativa busca criar oportuni-
dades de negdcios a partir de

ciéncia, inovagdo e empreende-
dorismo, com foco no uso sus-
tentdvel de produtos e servigos
da sociobiodiversidade.

Na primeira etapa, de 2011 a
2013, o foco é a expansdo no
segmento de Higiene Pessocal,
Perfumaria e Cosméticos, por
meio de investimentos em cién-
cia, tecnologia, inovagdo e es-
truturagdo de cadeias produti-
vas na regido amazdnica. Até
2020, o programa movimentard
um volume de negdcios de apro-
ximadamente R$ 1 bilhdo.

“0 Centro de Conhecimento
¢ fundamental dentro da estra-
tégia de Ciéncia, Tecnologia e
Inovagdo do programa Amazd-
nia. A partir dele serdo coorde-
nadas as redes de pesquisa que
fomentaremos na regido, em co-
nexdo com ‘instituicdes nacio-
nais e internacionais para torar
a Amazinia um grande polo
mundial de tecnologia e negd-
cios sustentdveis em sociobiodi-
versidade”, afirma Victor Fer-
nandes, diretor de Ciéncia, Tec-
nologia e Inovagdo da Natura.

FRASES

. "Aquina Amazénia jd

nos relacionamos com
comunidades
tradicionais. Este ano
estamos evoluindo o
processo de
enraizamento na regido.
0 Centro em Manaus vai
desenvolver pesquisa
para escala comercial.
Teremos mais velocidade
com maior qualidade”

RODOLFO GUTTILA
Diretor de agles de relacionamentos

*0 Centro de
Conhecimento é
Sfundamental dentro da
estratégia do programa
Amazénia. A partir dele
serdo coordenadas todas
as redes de pesquisa que
Jfomentaremos na regido,
em conexdo com
instituigbes nacionais e
internacionais™

VICTOR FERNANDES
Diretor-de Cigncia e Inavagio
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Inovacao (continuacéo)

Estimulo ao empreendedorismo social ™mmm

Com o programa ‘Amazdnia’, empresa quer ampliar nimero de comunidades envolvidas
em sua rede de produgdo. Até 2020, meta é alcangar 12 mil familias agroextrativistas

A Natura trabatha com produ-
tos da biodivesidade amazd-
nia des e 2000, por meio da
linha Ekos. A empresa jd atua
com, aproximadamente,
2.500 familias em toda a re-
aido Norte. No Amazonas, a
labricante desenvolve parce-
ria com comunidades do Mé-
din Jurud, Em Benevides (Pa-
ra), estd localizada uma de
suus plantas industriais.

Até 2020, a expectativa da
indistria de cosméticos € in-
cenlivar o empreendedoris-
mo social ¢ o desenvolvimen-
to produtivo da regido amazo-
nica, estimulando a formagéo
de uma rede de produgdo com
agricultores e comunidades
agroextrativistas em todos os
territérios de atuagdo do pro-
grama Amazénia.

“A ideia ¢ estimular a cria-
¢do de outras cadeids da biodi-
versidade, ampliando a varie-

dade de produtos e servigos,
além das necessidades da Natu-
ra na regiao, podendo envolver
de 10 mil a 12 mil familias até
20207, especificou Jnio Paulo
Ferreira, vice-presidente de
operagdes e logistica da Natura.

LIDER DO SETOR

A Natura € lider no setor de ven-
da direta e a maior fabricante
brasileira de cosméticos e pro-
dutos de higiene e beleza. Cria-
da em 1969, a empresa gera
atualmente mais de 6.200 em-
pregos diretos.

Com presenga no Brasil, Ar-
gentina, Peru, Chile, México,
Colombia e Franga - onde man-
tém uma loja e um centro-satéli-
te de pesquisa e tecnologia, sua
forca de vendas é formada por
mais de 1,2 milhao de consulto-
ras, sendo mais de | milhdo no
Brasil e aproximadamente 200
mil no exterior.

DivulgacdoLuiz Moretti
-~

Mais de 2 mil familias da regido Norte j& fornecem insumos para a Natura

Rodolfo Guttila

DIRETOR DE AGOES DE RELACIONAMENTOS DA NATURA

Como sera feito o
recrutamento de
pesquisadores para o
Centrode
Conhecimento?

Com apoio de uma consultoria
de recurses humanos, a Natura
abriu sele¢do para vagas desti-

mente. Eles serio responsdveis
por coordenar as redes de pes-
quisas que serdo estabelecidas
na regido.

Comoacontecerda
selecao de projetos de
pesquisa?

Desde o langamento do Progra-
ma Amazénia, em julhode 2011,
a Natura ampliou o relaciona-
mento com instituigdes de pes-
quisa locais e érgaos federais li-
gados ao tema. Ja temos proto-
colos de intengdo. assinados
com a Ufam, a Embrapa e o Cen-.

tro de Biotecnologia da Amazd-. -

nia. Assim, a selegao de projetos

“bolsa-pesquisa

poderé ser feita diretamente,
com patrocinio a pesquisas
em dreas de interesse da em-
presa, e a partir dolangamento
de editais, especificos. O pri-
meiro edital tem previsdo para

.ser langado no segundo. se-
. Mestre de 2012,

nadas a pesquisadores da re- A
gido, que atuardo no Nicleo Se-

_Qﬁal serd o valor da
18; paga
para os projetos/pes-

" quisadores?

S3o muitas as possibilidades
deincentivo e patrocinio a pes-
quisas e projetos. Assim, esta-
mos estudando os melhores
modelos para utilizar no Cen-
tro de Conhecimento da Natu-
ra em Manaus, que vai desen-
volver pesquisa para escala
comercial. Ela comega no

- campo, depois vai para o labo-

ratério, onde serdo extraidas
as melhores caracteristicas'e
propriedades funcionais para
perfumagao, hidratagdo, trata-
mento de pele, etc:
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Assisténcia médica

Mercado saudavel no

No Amazonas, o crescimento da adesdo a
planos de assisténcia médica cresce acima
de 20%ao ano, bem mais que a média
nacional, que cresceu apenas 4,2%em 2011.

Quando o assunto é plano de

DESTAQUE

qual tem nas empresas incen-
tivadas (hoje mais de 500 de-
las) o principal combustivel
da economia local, por sua ge-
ragdo de ocupagdo e renda e
por tudo aquilo que delas re-
sulta pa mercado. Inclua-se
nessaleitura o pesodaZFM na
arrecadagdo de tributos muni-

saude, o Amazonas desponta cipais, estaduais e federais.
como a unidade da federagdo
onde o setor vai de vento em Conhecimento do setor FONTE

popa. Entre dezembro de
2010 e dezembra de 2011, o
nimero de beneficidrios dos

planos de assisténcia médica

cresceu 20,7% contra 4,2% da
média nacional. Em nimeros

OESS foi criado para ser agente
promotor da sustentabilidade
da salide suplementar pela pro-
dugdo de conhecimento do se-
tor e methoria da informagao so-
bre a qual se tomam decisdes.

A fonte dos dados do setor no
Amazonas, si agora revela-
dos, € o Instituto de Estudos
de Saude Supiementar (IESS),

" por seu superintendente Luiz

Augusto F. Camalro, (ue este-

absolutus, o Estado fechou ve em M 2 N4 quinla e
2011 com 543.296 pessoas sexta-feira para participar do
atreladas 2 algum pleno de 2 populacda  do Fstado curso para magistrados sobre

saude. Desse total, 517.551
(95%) residem em Manaus.
Em outras palavras, quase
30% da populagdo local, dis-
poem de assisténcia a sadde
suplementar, fndice que tam-
bém é maior do que a média

(3.483.985, segundo dados do
liltimo censo do [nstitute Brasi-
leiro de Geografia e Estatistica -
IBGE), verifica-se que apenas
15,6% - possuem algum plano
particular ou empresarial de as-
sisténcia a satde.

BENEFICIARIOS DE PLANOS DE ASSISTENCIA MEDICA

iadiantedo

VIR

saude suplementar, promovi-
do pela Escola de Magistratu-
rado Amazonas.,

0 IESS, segundo Luiz Au-
gusto, deflagrou no inicio do
ano pesquisa com o objetivo
de avaliar os impactos do en-

nacional: 24,9%, A propésito, os planos que [ Cidades com maior nimero de beneficirios no AM T e 22N velhecimento no Brasil entre
No Amazonas, além de Ma- decorrem de contratos do tipo | Municipio * Beneficiarios em | Beneficidrios em | Beneficiérios.em | ento | 2011 e 2032, visto que nesse
naus, as cidades com maior coletivo empresarial sdo ex- dezembro/2011" | dezembro/2010 | dezembroj )10 & periodo, no Pafs, o nimero de
nimero de beneficidrios de pressivos: 464.935. A maioria | Manaus. 517.551 431,604 385,341 12% idosos serd significativo,
planos de saide sdo, pela or-  deles (85%), claro, na capital. A Tefé 3.809 1659 1.185 40% “Queremos ndo s6 mensurar
i dem: Tefé (3.809), Carauari principal razio paraissoéuma | Carauari 3.697 1791 1349 32% os impactos, mas também
| (3.697), Itacoatiara (2.874) e  velha conhecida: a criagdo da Itacoatiara 2.874 1,785 2.140 -16,6% compard-los com aquilo que
Coari (2.457). Quandosecom-  Zona Franca, em 1967, fato que | Coari - 2457 4,659 2.598 outros paises fizeram para.
para a quantidade total de acabou por fazer de Manaus A 543.926 450,699 400.857 | equilibrar uma equagao (pre-
pessoas detentoras de planos aquilo que Samuel Benchimol Média Brasil 47.611.636 45.688.689 . ©42.126.562 videncidria) que no Brasil ndo
na Ama.zunqs (543.926) com ~ denominou “cidade-estade™=a - FenteANS A ¢ B o S | Tm. % fecha”, disse.

L P
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Na onda dos ultrabooks

Parcerias com empresas como Intel e Google permitem a Samsung
oferecer produtos como nos novos ultrabooks e o Galaxy Tab 2

A Samsung nao pretende fi-
car de fora da tendéncia lan-
¢ada pela Intel, os ultrabooks.
Sao computadores ultrafinos
com alta capacidade de pro-
cessamento. Durante o dltimo
Samsung Forum, a empresa
anunciou que 0s novos note-
books Série 9 e Série 5 Ultra
chegam ao mercado brasilei-
i no segundo semestre.

0 Samsung Série 9 € o com-
putador de 15 polegadas mais
compacto do mundo (14,9
mm), com um display de 15

polegadas encaixado em um
chassi de 14 polegadas.

A capacidade de armazena-
mentochegaa 1 terabyte, dispen-
sando periféricos extras de arma-
zenamento, como HDs externos.

“Somos a primeira empresa
a fabricar ultrabooks no Brasil e
vamos chegar com prego com-
petitivo. Nossa meta é 25% do
mercado”, disse Tony Firjam,
diretor da divisdo de IT da Sam-
sung Electronics Brasil. De
acordo com o execulivo, 0s pro-
dutos devem chegar ao merca-

do a pregos sugeridos de R$
2.999, para o Série 9; e RS
2.399, para o Série 5 Ultra,

GALAXYTAB 2

Qutro produto que chamou a
atengdo no Samsung Forum foi
Galaxy Tab 2, que traz o sistema
operacional Android 4.0, da Goo-
gle, o que garante acesso ao Goo-
gle Play, hub para mais de 450
mil aplicativos. Em relagdo a ver-
sdo anterior, 0 novo produto ga-
rante melhor navegacéio na web,
menor tempo de resposta. Para

competir a altura com as app sto-
res, a Samsung aprimorou os ser-
vigos Samsung Hub. O reader’s
hub, por exemplo, dd acesso a
aproximadamente 2,3 milhdes
de e-books, 2,3 revistas ¢ 2 mil

Manaus, domingo, 1 de abril de 2012.

jornais em 51 idiomas (alguns
sdo gratuitos, outros nao). O apa-
relho também pode ser usado co-
mo telefone ou fazer chamadas
de video com Vdrios participan-
tes por meio do Google +.

FICHA

LIDERANGA

A Samsung Electronics é lider
mundial em semicondutores,
telecomunicagao, midia
digital e tecnologias de
convergéncia digital.
VENDAS J

As vendas ~onsolidadas de
2011 foram de US$ 143
bilhdes. A empresa emprega
cercade 222 mil pessoas em
205 escritérios de 7 1 paises.
Mantém duas fabricas no
Brasil, em Manaus (AM) e
Campinas (SP).
SUSTENTABILIDADE

IFoi reconhecida como
. empresa de tecnologia mais

sustentavelde 2011, segundo
oindice Dow Jones.

CGCOM / Suframa
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Rodrigo Araujo

Novidades Harley-Davidson

O staff da Harley-Davidson es-
teve completo na inaugura-
¢ao da nova fabrica em Ma-
naus. Na foto, Randy Chris-
tianson, Celso Ganeko, Keith
Wandell, Longino Morawski e
Mark Van Genderen durante a
coletiva de imprensa que reu-
niu jornalistas de todo o Bra-

sil. A nova unidade de mon-
tagem j4 inicia suas ativida-
des com capacidade de pro-
ducao de 500 motocicle-
tas/més e gerando 110 em-
pregos diretos e indiretos. A
concessiondria da Harley
em Manaus deve ser anun-
ciada em dois meses.

Manaus, domingo, 1 de abril de 2012.
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Empresas amazonenses na busca por exceléncia

Para garantir competitividade no mercado e aumentar os indicadores, empresarios locais investem em planejamento

DIVULGAGAO

LUANA GOMES como o Hospital Santa Julia &m Tk Lt 1
B Eoeca emTeMRO Ltda, Também participam a iy
HTS Servicos de Hotelaria e '_GES_tOI'e_S e
om investimento  Turismo, a Labelpress Indls- P e
mensal de até R$ 11  triae ComérciodaAmazdnia,a - funﬂona[_'lﬂs

mil, empresas ama-

zonenses de médio
porte se mobilizam para “dar
cara” ao modelo de gestdo «
aumentar a competitividade
no mercado local.

Com monitoramento até
2015, oito grupos empre-
sariais participam da pri-
meira edicdo do projeto
Parceiros para a Excelén-
cia (Paex) no Amazonas,
elaborado pela Outitude
Business School (OBS).

0 diretor do programa,
Fabio Guarnieri, explica que
esse grupo de empresas é
monitorado, a partir de um
planejamento que estabelece
metas e indicadores para se-
rem atingidos, chamados de
“painéis de bordo”. Cada em-
preendimento é avaliado por
trés anos e investe no projeto
R$ 11,8 mil, por més.

Dentre as participantes
estao empresas de varios
segmentos, dos quais a area
juridica, como a Andrade &
Camara Advogados Associa-
dos; alimenticia, como frigori-
fico Vitello Ltda.; e hospitalar;

dtica Avenida, a Unipar Cons-
trutora e a Fermazon.

A diretora administrativa
da Labelpress, Tatiana Reo-
cha, diz que o intuito da
empresa é de reestruturar
o planejamento estratégico,
tanto financeiro como de
produgdo. De acordocom Ta-
tiana, o investimento mensal
tem sido de R$ 9,8 mil.

A representante afirma que
somente a partir do segundo
ano o retorno deve ser veri-
ficado, mas hd uma previsao
de que anualmente tenhauma
expansao de até 20% do lucro
liquido da empresa.

O gerente de atacado da
Vitello, José Nascimento, co-
menta que o programa partiu
da diretoria para incentivar
a formacao de lideres. Nas-
cimento ressalta que nesse
periodo inicial a empresa ja
identificou todas as normas
necessarias para melhorias,
napartefinanceiraenagestao
de pessoas, assim como em
termos de produgdo, a partir
daorganizagaodosambientes
de trabalho.

Gestores de empresas discutem como alinhar as suas atribuigdes com a de seus funciondrios

-"aliﬁhadbS'

- pre
i parttclpar Ja :
duas empresas ln;cd
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Mercado de bicicletas se expande com o0 aumento dos grupos de ciclistas

MANAUS

expansio de novos
negacios relaciona-
“— | dos as bicicletas ¢

" %iuma tendéncia ob-
servada em Manaus, que come-
gou ha trés anos. O aumento de
grupoes de ciclistas colaborou di-
retamente para o incremento
nas vendas das ‘magrelas’, bem
como os equipamentos e servi-
¢osde manutencdo, Redesdora-
mo investiram em mais unida-
desechegaram aregistrar altade
até 300% de faturamento,

Com investimentode R$ 180
mil, a segunda unidade da Ofice
Bike foi aberta hd dois anos, no
bairro Compensa [, “Esse valor
foi 0 do imdvel. sem contar a
comprade mercadorias”, disse o

o da vede l"l. nilede

elis movimentos de cclistas,
U O propria fede ¢ ploneira
com o ‘Passeio da Amizade’.
criado haquase 12anos.

O negacio comegou em um
box do Mini Shopping da Com-
pensa hd 15 anos e logo nos pri-
meiros anos foi expandido para
mais trés boxes. “0 segundo en-
dereco fol necessario porque
nao havia espago no outro para
expor as bicicletas”, informou.
Nos dois locais, a Ofice Bike rea-
liza vendas de equipamentos,
pecas e manutencdo de bicicle-
tas, “A diferenca entre as lojas &
queumaé populare aoutramais
top”, explicow.

Emumasemansa, aredeche-
ga a realizar cerca de 230 servi-
¢os de manutengao, Os pregos
variam de R$ 20 a RS 60, sendo
‘biasica’, ‘parcial’ ou ‘geral’, “Ge-
ralmente, os ciclistas realizam a
manutengio depois de cada
passeio”, comentou. Além des-
ses custos, um recém adepto 4
pratica gasta em torno de R$
500 nacomprado ‘kit iniciante’,
composto de bike, capacete, ilu-
minagdo, garrafa de dgua e su-
porte paragarrafa.

Oscustos de Mara Aguiar Li-
ma, 39, com equipamentos, sem
contar a bicicleta, foram supe-
riores a esse nimero, A arquite-
ta, que se tornou triatleta ha trés
mos, j& gastou em torno de RS

AT
A giclista Mara Aguar Lima investiu RS 2 milna npra de

também para 2 bike cue Ihe ajudou a perder alguns quilos & virar uma esportista

2.5 mil na compra de acessorios
para usar e para a sua bike, que
saiu por R$ 2 mil, um modelo
nacional. “Comprei capacete,
banco de gel. roupas especiais,
deulos e luzes de :.egumm;a

disse a atleta que ja participou
de duas competigoes de triatlo.

Pedala Manaus

Participante ha cinco meses
dogrupo Pedala Manaus’, 0 fun-
ciondrio pablico Daniel Macha-
do, 27, ji gastou cerca de RS 200

Com acessorios como capacete,
luvas eluzes de seguranga. “Cada
manutencio sai por RS 40, ge-
ralmente fago uma vez por meés,
mas ja cheguei a fazer duas vezes
por semana, acho caro, porque
uma lavagem de carro, por
exemplo, é mais barata”, disse.
Principal rede local do ramo
formada por cinco unidades, A
Ciclista obteve incremento de
25% ano passado em relagio a
2010. "Queremos repetir o mes-
mo volume em 2012, motivado

pelo apelo da comunidade ma-
nauara por lazer e satide”, disse
Yuri Azevedo, proprietirio das
lojas, que vende bicicletas, pegas,
acessdrios e realiza revisio,

0 agquecimento da demanda
levou a abertura, no segundo se-
mestre do ano passado, daquin-
ta unidade da rede. Focado no
piblico de classe A e profissio-
nal, o empreendimento tem bi-
cicletas que variamde R$ 2,5 mil
aR$ 43 mil. No estoque, impor-
tadas disputam espago com as

300%

™ fol o crescimento do
faturamento de algumas
empresas do setor que
expandiram os negdcios com
s servicos a0s aficionados.

826.903

N fol aprodugio do
segmento de bicicletas do
Polo Industrial de Manaus no
ano passado, alta de 33,8%
sobre 0 ano anterior.

nacionais. Sdobicicletas de mar-
cas como Cannondale, Speciali-
zed e Giant, trazidas de paises
como Estados Unidos, Alema-
nhae Taiwan.

Ciclovias

0 incenbiva do governa ¢o-
mega a sair do papel e virar pro-
messaviicial, Na semana passa-
da, o governador do Amazonas,
Omar Aziz, afirmou que val en-
caminhar pars estudo a propos-
ta de implantar ciclovias em al-
gumas ruas de Manaus, O go-
vernador citou, corno exemplo,
a da ampliagio da Avenida das
Torres e as solugdes vidrias pro-
gramadas para os bairros con-
templados no Programa Social e
Ambiental dos Igarapés de Ma-
naug (Prosamim) da Bacia do
Sao Raimundo.

O segmento de bicicletas do
Polo Industrial de Manaus
(PIM) registrou crescimento
de 33,83% na producio de 2011,
em relagio a0 mesmo periodo
do ano passado. Em todo o0 ano
passado foram produzidas
826903 contra 617.858 unida-
des emnigual intervalo de 2010,
segundo dados dos Indicadores
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Manaus, domingo, 1 de abril de 2012.

Secex nega que defesa comercial feche portas para os importados

« Desafio é aliar anseios da industria e dos consumidores

TEXTO Agéncia O Globo uma das armas da equipe eco-  linha, estamos atentos™, expli-
FOTO Antanio Cruz/AR némica para proteger aindis-  cou. Tatiana reforca que as me-
BRASILIA tria nacional. didas tomadas nao devem ser

alibrar as necessida-
des da indistria, o

“Esse é o desafio e nisso con-
siste a sintonia fina. Inflagfo é
wma coisa que deve ser levada

encaradas pelos consumidores
com risco de que a defesa co-
mercial feche o Pais para os im-

desejodosbrasileiros  em conta. Fizemos um levanta-  portados ou gere alta de pregos.
por importados € os mento com as empresas que
limites da economia, para nio mais importam no Brasil e sdo
elevar a inflacio, sio desafios as que mais exportam. Se vocé oS NGH EROS
para o governo brasileiro. dificultar excessivamente as
E o que afirma a secretdaria  importagdes, vocé esta necessa-

de Comércio Exterior (Secex)
do Ministério do Desenvolvi-
mento, Industria e Comércio

riamente afetando as exporta-
¢oes”, disse Tatiana.
“A industria quer que o Bra-

98

Y dos cem maiores

Exterior Tatiana Prazeres. De  sil seja mais firme na defesa co- importadores no Pais sdo
acordo com ela, é precisouma  mercial, com medidas mais for- também exportadores. Juntos,
‘sintonia fina’ na adocio de tes. Eorestodomundo diz: Po- respondem por 36,12% das
medidas de defesa comercial, xaBrasil, vocésestiopisandona vendas brasileiras ao exterior.

CGCOM / Suframa

8/8



