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Sim & Nao

Memorizagao Ao falar da
agdo de Sao Paulo contra os
incentivos da ZFM, o senador
Eduardo Braga (PMDB) repetiu
ontem, em seu programa de
radio, que a dentincia foi
proposta pelo governador do
PSDB Geraldo Alckmin.

Parabéns Outra palavra que
Braga repetiu foi “parabéns” ao
governador Omar Aziz (PSD),
que colocou para funcionaro-
Proama, que ¢ obra dele.

RN TRE R

O deputado Francisco Pra-
x ciano (PT) sugeriu na se-
mana passada que a bancada do
Amazonas atue articulada com a
bancada do Norte para defender
aZona Franca. O coordenadorda
bancada do Norte é o deputado
Atila Lins (PSD-AM).
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Sony disputa o 'ouro' em producéao até 2014

RICHARD AODRIGULS
Eguips Fli "TEMPO

nea fabricante de eletro-
elerrdnicos  patrocinadora
ja Copa de 20147 2 Sony
pretends se tornar 4 -
mero 17 na produgao de TVs no pais
até o ano do evento espartivo. Em
* um prazo de menos de dols anos, a
multinacional deve investir R$ 500
milhdes em comunicacin, imfraes-
trutura, logistica e em melhorias na
unidade Fabril do Polo industrnal de
Manaus (PIM].

0 gerente de marketing da japo-
nesa, Lucano Bottura, ressalta que
o aparte miliondrio val possibilitar
4 “gigante” dobrar os negdcios no
wais até o Mundial "Mosso foco @
assumir a lideranga em todos os
segmentos em que atuamos. Hoje,
GCUpPamos ¢ primeire posto em uma
série de segmentos, como flmadoras,
coim mais de 70% de marketshare, e
cdmeras digitais (51%). Ne segmen-
to de TV, hoje somos terceiro, mas
estimamos atingir a lideranga em
breve”, salienta.

Conforme o executive, a Sony par-
ticipara de forma ativa do evento
futebolistic. “Contamos comumapla-
taforma de agies exclusivas, gue inchui
a possibilidade de langar produtos
em edigdes especiais, com tematicas
relacionadas & Copa, participacdo em
grandes eventos da Federagao Inter-
nacional de Futebol (Fifa) ¢ temos
confianga na popularizagie do 30D,
gspecialmente seas TWsabertas trans-
mitirem jogos com essa tecnologia.
Queremos criar uma Copa do Mundo
nossa, tendo em vista que s4 2% dos
brasileiros terdo acesso as arenas
oficiais’, destaca.

Para Tevar” a Copa a casa dos bra
sileiros, Bottura enfatiza que a Sony
aposta no recurso de A% 500 milhdes
“A Seny imvestird de forma ampla para
fidelizar os consumidores das classes
A e B e conguistar a classe €, que
atualmente scma mais de cemmithdes
de pessoas. A unidade Fabril da Somy,
mstalada no PIM, também receberd
Investimentos para a ampliagio de
sua capacidade”, pontua o gerente
de marketing, ao observar que por ser
uma empresa de capital aberto, a Sony
nao pode divulgar o aporte especifico

para a fabrica de Marnay

Sobre os talevisores Sony fabricados
no parque fabril manauense, a japo-
nesa informa que a linha de Tvs 2012
contard com | dmodelos, dosquaissels
produtos estio conectados em 30714
langamos oito modelos de TVs esteano
+ putros dois devern chegar ap mer-
cade nos progmos meses, Nao termos
CINTIO pOntuar quantos novas modelos
deverao ser lancados atée 2014, mas
garanen e o que oferecemas & o que
estd por vir arenderd as necessidades
do consurmcor brasileiro”, assegura.

Tecnologia para conquistar

Uma das grandes apostas da Sony
para conquistar o primeire lugar no
ranking das produtoras de Tvs & a
tecnologia. Conforme a empresa, o
consumider poderd usufruir da tec-
nologia Sony Link, que possibilita a,
integragdo entre TV, celular, tablet e

APOSTA

Linha de TVs produzidas este
ano contard com 10 modelos,
dos quais, seis estio conecta-
dos em 3D. Para 2014, a Sony
ndo divulgou detalhes, mas
garante que os aparelhos “en-
cantario” os consumidores

I AT RS, | ¢ e

notebook, “Por mele dessa novidade.
serd possivel transferir e comparti-
Ihar arquivos entre 03 equipamentos,
transformar tablets e celulares em
controles remotos, joysticks. Sendi-
dores de midia e teclade”, adianta
Luciano Bottura,

0 executive chserva, ainda, que
assim como os produtos recém-lan-
ados, os novos e futuros itens da
marca continuarie em desemvelvi-
mento, de acordo com o interesse
dos consumidores dos produtos Sony.
“Fizemaos pesquisas em mais de duas
mil residéncias Brasil a fora para
entendermos os habitos e desejos do
nosso publico. Percebemos que, para
o brasileiro, a TV tem uma respon-
sabilidade muito grande 2. mals do
que iss0, 05 compradores dos itens
Sony passam por um processs de
entendimento de tecnologias, como
internet TV e 30°, explica.

Novidades para conquistar a classe C

"Queridinha” das ciasses A4 e
B. a Sony Investic 4 jesada para
conquistar a class= C até 2014

A J.;uqnu'.qs d55E U4 que estara
“de olho” nesse publico e investird
am campanhas.

“As pESQUISAS fitS mostraram

que o brasileiro preza muito ques-
toes como poténcia e visual em
seus parelhos de som, mais até do
que o preqo e, para Ihies aternder,
temas wm case de mercado que
fol langado da linha do Shake, um
mini System desemvolvido para o

Brasil, que esta com as vendas
aceleradas” ressalta o gi-n?'ﬁ:u de
marketing da japonesa, ao acres-
centar gue, nos ultimos anos, a
Sany desenvolve produtos com a
“cara”do brasileiro, especialmante
da classe média

Além de tecnologias e infraestrutura, a Sony pretende aplicar parte dos RS 500 milhdes na ampliagio da unidade
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