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Suframa em Lima

A Suframa participou da Expoali-
mentaria Peru, uma das feiras
mais importantes em negécios
alimentares da América Latina.
A feira contou com a exposi¢ao
de produtos agricolas, agroin-
dustriais e pesqueiros, equipa-
mentos e embalagens para a in-
dustria processadora de alimen-
tos, restaurantes e gastronomia
em geral. Até o final do ano, a Su-
frama participa de outros trés
eventos, nacionais e internacio-
‘nais, para a promogao daZFM.
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Distribution Park Il

Hines investe R$ 100 milhoes

Diatgagie

planos para o terceiro

Dois anos apés a inslalaqﬁn; do
primeiro Distribution Parkem
Manaus, a Hines investe mais
RS 100 milhdes para montar o
segundo complexo do tipo,
que funciona como centro de
armazenagem e distribuigdo
para empresas do Polo Indus-
trial de Manaus e do comércio
local. A estrutura serd inaugu-
rada apenas em novembro,
mas j4 estd parcialmente ocu-
pada por multinacionais do
setor eletroeletrdnico.

0 novo complexo ficano Ta-
rumd, a oito quildmetros do
aeroporto  Eduardo Gomes.
Sao dois edificios projetados
para receber instalagdes, cen-
tros de apoio e distribui¢ao
das empresas. A drea total pa-
ralocagdo é de 68,8 mil metros
quadrados. Quando conclui-
das, as estruturas ferao capa-
cidade para abrigar até 19 em-
presas e seis mil trabalhado-
res operando simultaneamen-
te em todas as companhias

Com o sucesso do primeiro
empreendimento do tipo, Hines
se prepara para langar o
segundo Distribution Park de
Manaus, no Taruma, e faz

e
FRASE

“Manaus
tem uma
demanda
liquida
anual de 90
mil m? de
gulpdes”
JEREMY
SMITH

Diretor de
Projetosda Hines

Devido a grande procura, a ex-
pectativa da empresa é que o
Distribution Park I esteja plena-
mente ocupado em curto prazo.

ECONOMIA
De acordo com o diretor de Pro-

jetos de Hines, Jeremy Smith, o
Distribution Park Manaus [I

* oferece duas vantagens em re-

dugdo de custos operacionais
para 0s empresarios. “A primei-
ra € a economia em escala das
empresas, que terdo toda a par-
te de administragio e manuten-
¢do do parque rateado com as
demais locadoras do espago. Ea
segunda ¢ a possibilidade de
ndo investir capital em imével ¢
sim no préprio negdcio, o que é
mais rentdvel”, explica,

Segundo o especialista, Ma-
naus e as industrias do PIM tem
uma demanda liquida anual de
aproximadamente 90 mil metros
quadrados por galpdes, princi-
palmente de alta qualidade.

Com base nisso, a Hines plane-
jaa implantacao de outras unida-
des nos proximos anos. “O merca-
do manauara continua interes-
sante para novos investimentos
no setor e a Hines estd sempre
buscando dreas com caracteristi-
cas de localizagio, topografia e
prego que permitam construir
um novo parque a valores condi-
zentes com aluguel praticado no
mercado”, afirma o diretor.

~wagsii

Oportunida-
denacrise

%

0 investimento da Hines atende
auma demanda que se agravou
com os efeitos da crise interna-
cional. Queda na venda de al-
guns segmentos elevou a neces-
sidade de galpdes para estoque

Manaus, domingo, 23 de setembro de 2012.

de motocicletas, por exemplo,
estdo lotando galpdes de portos
privados com vefculos aguar-
dando compradores. Essa des-
pesa seria menor no modelo de
negicio da Hines.

O projeto também leva em
conta as deficiéncias do abaste-
cimento energético da cidade. O
complexo é abastecido pela re-
de piblica, mas conta com
apoio de geradores para as
dreas comuns e espaco para que

' cada empresa instale seus pro-
CoNthad. Algumts'Tilridas" “prios siilifiiientos. e

A estrutura conta com 85
"docas” destinadas aos servigos

de embarque e desembarque de .

carretas, caminhdes e outros
veiculos de carga. O projeto ori-
ginal foi alterado para se ade-
quar melhor as necessidades
dos clientes. O mezanino, por
exemplo, foi aumentado para
abrigar as dreas administrati-
vas, vestidrios e refeitrios.

O projeto é adaptavel adiversos
tipos de atividades, permitindo

e cada empresa execute 0s aca-
bAmEritds e julgar necessdrios.

==a=ra
FICHA

EXPERTISE
AHinesé
uma

empresa
privada
voltada para
investimen-
tos imaebilid-
rios, desen-
volvimento
de projetos e
gerencia-
mento de
propriedades.
Estd presen-
teem 106
cidades de

17 paises,
com 1.126
propriedades.

MERCADO
Ha dois anos,
aempresa
iniciou suas
atividades na
regiao Norte,
com ainau-
guracao do
Distribution
Park |,
localizado na
avenida
Torquato
wo1apails.
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Empresas desistem de investir e PIM deixa de receber R$ 292 milhdes

W ais de 2,7 mil
© empregos dei-

xaram de ser

criados no Polo
Industrial de  Manaus
(PIM) em 2012 com a desis-
téncia de empresas em im-
plantarem o0s projetos
aprovados nas reunides do
Conselho  Administrativo
da Superintendéncia da Zo-
na Franca de Manaus
(CAS/Suframa) desde 20009.
Do total de projetos, 63
perderam prazo em agosto
e mais de R$ 292 milhdes
deixaram de ser investidos
no Estado. Outros 36 cor-
rem 0 mesmo risco até de-
zembro, colocando em xe-
que a criagao de quase mil
novos postos de trabalho.

Dos 218 projetos aprova-
dos em 2009 com previsio
de US$ 2,1 bilhdes e que ti-
nham prazo para implanta-
¢ao até 2012, 28,8% nio ti-
veram andamento. Os 63
projetos envolviam planos
de 41 empresas, 27 delas
iriam iniciar as atividades
no Polo e desistiram, segun-
do mostram os dados da Su-
frama. Essas companhias
gerariam 1.607 mil empre-
gos até agosto desse ano e
envolviam capital de R$ 150
milhdes.

go dos anos € muito venti-
lada. E os problemas graves
de logistica que oneram
muito o custo de produ-
¢do”, afirmou o vice-presi-
dente da Federacio das In-
dustrias do Estado do Ama-
zonas (I'ieam), Nelson Aze-
vedo. Na mesma esteira dos
entraves, o empresario res-
saltou a dificuldade em en-
contrar terrenos adequa-
dos para instala¢io das em-
presas, ja que as areas dis-
poniveis no Distrito 2 tém
declives acentuados. As de-
ficiéncias no fornecimento
de energia elétrica, nos ser-
vigos de comunicagdo, dos
portos, do aeroporto e das
rodovias sdo lembradas co-
mo obstéaculos.

A concorréncia e atrati-
vidade de outros Estados
também entram no jogo na
hora dos empresarios opta-
rem ou nao por Manaus.
Azevedo destaca ainda a de-
ficiéncia de mao de obra es-
pecializada. “Tudo isso pesa
na hora. Quando as empre-
sas vém prospectar negd-
cios aqui, fazem uma avalia-
¢do e a conclusao € de que ¢
viavel investir. Por outro la-
do, existe uma certa incer-
teza e fatores que fazem
com que o investidor fique

Entreos63projetosquenio com um pé atrds”, disse o
vingaram, 36 previam adiversi- vice-presidente da Fieam.
ficagdo de companhias ja insta- Azevedo nao deixa de la-

ladas em Manaus. O volume de
investimentos previstos era de
R$ 142 milhbes e a estimativa
de novos empregos era de 1107
mil postos em trés anos.

Os ja conhecidos proble-
mas logisticos e a ‘ameaca
de Sao Paulo’ sdo aponta-
dos como motivos de res-
salva no momento de insta-

do a questdo de que o0 Ama-
zonas sente os reflexos da
crise mundial. “Embora o
ano passado tenha sido es-
petacular, néo foi sustenta-
vel porque o mundo todo
estd em crise e nds estamos
inseridos no contexto e so-
frendo consequéncias”,
avaliou.
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FUCAPI

Nosso Design tern DNA caboclo

Ao longo desses 30 anos, a
FUCAPI tem assumido um
papel desafiador, investindo

repasse desse conhecimento
a0s parceiros ¢ associados, O
programa ainda ofertou trei-

na capacitagdo do homem

da regifo e dedicando-se ao
desenvelvimento tecnolégi-
co e empresarial, através da
prestagio de servigos técnicos
especializados que contri-
buam para diminuir, com
suas agoes, a distinciaentre
o conhecimento existente na
Amazdniz Ocidental c outros
centros mais desenvolvidos
do pais, Entre outros pro-
gramas e projetos de rele-
viincia, executa, desde 1999,
o Programa Design Tropical
da Amazonia, que contou,
inicialmente, com o auxilio de
parceiros como a SUFRAMA,
Banco da Amazénia, Embai-
xada da Itdlia e Ufam.

Hoje conhecido no mundo
inteiro, o Design Tropical
propde-se a expressar as
possibilidades econdmicas de
uma tecnologia e a capacidade
criativa do homem amazénico
através da produgio de

pegas que utilizam residuos
da floresta (madeiras, semen-
tes, fibras, etc.). A tecnologia
agrega o design como estraté-
gia de inovagio dos produtos
e processos, promovendo,
ainda, a valorizagio da arte e
culturaindigena e caboclae
resgatando habilidades arte-
sanais tradicionais na fabrica-
gio de seus produtos,
Configura-se como alterna-
tiva econdmica sustentivel,
com uso responsavel dos
insumos da floresta na produ-
¢do de pegas com maior valor
agregado, formacio e capaci-
tagiio de técnicos e artesidos,
incremento na renda de
familias beneficiadas e desen-
volvendo uma nova estética
amazdnica. A valorizagiio

do fazer amazénico é nosso
diferencial. Integram o esco-

produtos oriundos de madeira
manejada ou certificada e pelo
melhor aproveitamento de
residuos florestais, resultando
em baixo impacto ambien-

tal; teenologias de design na
criagiio e desenvolvimento de
pegas com alto valor agregado;
a0 processo, através de estu-
dos para otimizar os proces-
sos de produgio, tendo na uni-
dade de produgio interna da

1o &s comunidades para
promover melhorias na qua-
lidade dos produtos, adogio
dos conceitos de qualidade e
gestdo da produgiio, estimulo
acriatividade e competéncias
pessoais tornando as pegas
mais atraentes.

Outros dois aspectos em
evidéncia estao relacionados a
produto e marketing, Produto,
por meio da ampliagio do

. portfélio na execugfio de

projetos de decoragio de
interiores para ambientes
residenciais e corporativos
como 6rgios dos governos
Federal, Estadual e Municipal,
além de empresas privadas e
entidades de classe. E marke-
ting, relativo ao contrato de
comercializagio das pegas por
um representante responsavel
pela divulgagio e escoamento
da produgiio. Através da cria-
¢do desse canal, é possivel aos
artesdos permanecer no inte-
rior do Estado sem a necessi-
dade do deslocamento paraa
capital. Em Itacoatiara, por
exemplo, municipio caracte-
rizado pela vocagdio para polo
moveleiro, o Design Tropical
executou um projeto de capa-
citagiio e apoio ao empreende-
dorismo local, apresentando

¢ trocando experiéncias com
os profissionais locais sobre
técnicas de design aliado &
funcionalidade, tendo como
referéncia na construgio dos
mdveis escolares o biotipo do
estudante amazonico,

Assim, o programa auxilia na
formagdo de uma classe em-
preendedora regional autos-
sustentada, capaz de inserir
seus produtos no mercado
nacional e internacional. E
possivel identificar ainda, o

podoprograma os aspectos  alcance social das agdes que
relacionados 4 gestio ambien- abrangem comunidades nos
tal, no desenvolvimento de municipios de Novo Airfio,

Iranduba (comunidade de
Paricatuba), Barcelos, Santa
Isabel do Rio Negro, Sio Ga-
briel da Cachoeira, Itacoatiara
e Maués, dentre outros. Dessa
forma, o projeto tem conse-
quéncias sociais ¢ humanas
expressas no resgate da dig-
nidade das pessoas através do
trabalho e do uso da criativi-
dade local, com transferéncia
e troca de conhecimentos e

FUCAPIumaoficinamodelo  oportunidade para geragao

para prototipagem, fabrica-  de renda. Foi com esse DNA

¢io e montagem de produtos;  caboclo que o Design Tro-

aprimoramento das técnicas  pical da Amaz6nia ganhou o
‘produtivas e consequente mundo.
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