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VEICULO EDITORIA
AMAZONAS EM TEMPO
TITULO
Com estoque em baixa, varejo recorre & indUstria

DA zosr}l'A FRANCA I;E NILﬁNAus ORIGEM i i N ENFOQUE VEICULAC;&O
INICIATIVA DO PROPRIO VEICULO DE COMUNICACAO DE INTERESSE LOCAL

Apés um Natal ‘gordo’, parte do comércio local j& deu
inicio aos pedidos de mercadorias para abastecer os
estoques. Na lista estéio itens como telefones celulares, tablets
e televisores — itens fabricados no Polo Industrial de Manaus
(PIM) — que deverdo ter produgdo aquecida a partir da
segunda quinzena deste més, segundo entidade e varejistas
do setor. De acordo com o presidente da Cémara de

Dirigentes Lojistas de Manaus (CDL-Manaus), Ralph Assayag,

o periodo de ajustes nos estoques estd em pleno vapor no
comércio, o que impulsionard, ainda neste més, a demanda
por produtos nos fornecedores do setor. Entre os pedidos que
foram iniciados, segundo Assayag, estéo calcados e
confecgdes, além de bebidas fabricadas no parque fabril
local. Porém, entre os pedidos que devem ser alavancados a
partir do dia 15 de janeiro, conforme expectativa da CDL-

Manaus, estdo os relacionados & eletroeletrénicos. A

Federacdo do Comércio do Estado do Amazonas
(Fecomércio-AM) também confirmou os primeiros pedidos do
ano feitos pelos lojistas amazonenses. Em relagdo as lojas
responsdveis pela venda de eletroeletrénicos, Tadros também
acredita que os primeiros pedidos desses produtos devem

chegar & indistria local ainda neste més.

Apés um Natal ‘gordo’, parte do comércio local j& deu
inicio aos pedidos de mercadorias para abastecer os

estoques.

Na lista estdo itens como telefones celulares, tablets e
televisores — itens fabricados no Polo Industrial de Manaus
(PIM) — que deverdo ter produgdo aquecida a partir da
segunda quinzena deste més, segundo entidade e varejistas

do setor.

De acordo com o presidente da Camara de Dirigentes

Lojistas de Manaus (CDL-Manaus), Ralph Assayag, o periodo

de ajustes nos estoques estd em pleno vapor no comércio, o
que impulsionard, ainda neste més, a demanda por produtos

nos fornecedores do setor.

Entre os pedidos que foram iniciados, segundo Assayag,
estdo calcados e confecgdes, além de bebidas fabricadas no

parque fabril local.

Porém, entre os pedidos que devem ser alavancados a
partir do dia 15 de janeiro, conforme expectativa da CDL-

Manaus, estdo os relacionados & eletroeletrdnicos.

A Federacdo do Comércio do Estado do Amazonas
(Fecomércio-AM) também confirmou os primeiros pedidos do

ano feitos pelos lojistas amazonenses.

Em relacdo as lojas responsdveis pela venda de
eletroeletrdnicos, Tadros também acredita que os primeiros
pedidos desses produtos devem chegar & industria local ainda

neste més.
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VEICULO

DIARIO DO AMAZONAS

EDITORIA

TITULO

Hotelaria e lojas nos novos shoppings ampliam financiamentos do BNDES

su ENCIA
DA ZONA FRANCA DE MANAUS ORIGEM

INICIATIVA DO PROPRIO VEICULO DE COMUNICACAO

ENFOQUE VEICULAGAO
DE INTERESSE LOCAL

Manaus - A hotelaria e as novas lojas nos shoppings
impulsionaram os projetos financiados no Amazonas pelo

Banco  Nacional do  Desenvolvimento  (BNDES),

apresentados pelas empresas de comércio e servigos. Esses
segmentos emprestaram quase a metade dos R$ 841,9
milhdes aplicados no Estado, até novembro de 2012. No
periodo, R$ 408,7 milhdes foram liberados, 66,4% a mais

do que em 2011, ultrapassando a indUstria local.

De acordo com o presidente da Associagdo
Comercial do Amazonas (ACA), Ismael Bicharra, a
destinagéio dos recursos foi puxada pela abertura de
shoppings na cidade, com lojas financiadas com recursos
captados junto ao BNDES, além de projetos dos mais
variados tipos, que hoje tém maior facilidade de obter os

empréstimos.

“Antes, tinhamos aversdo grande ao BNDES e ao
FNO (Fundo Constitucional de Financiamento do Norte)
porque os projetos eram aprovados via Belém (PA).
Quando os empresdrios mandavam toda a documentagéo,
o financiamento ficava emperrado. Depois de pressdo das
entidades de classe, conseguimos que as geréncias locais
tivessem autonomia. Em Belém, até mesmo quiosques sdo
financiados pelo BNDES e isso néo acontecia aqui”,

declarou Bicharra.

Para o presidente em exercicio da Federacgdo do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Amazonas
(Fecomércio-AM), Aderson Frota, o aumento dos
empréstimos foi resultado da demanda das atividades de
restaurantes, empreiteiras e da hotelaria, com a construgéo

de novos hotéis, estimularam a tomada de empréstimo.

De acordo com Frota, os hotéis, por sua vez,
contratam diversos segmentos da atividade de servicos,
como restaurantes, lavanderias, manutengdo, o que

movimenta toda a economia.

“O comércio cresceu, apesar das dificuldades do
ano. Isso deu maior confianga para o empresdrio investir,
ampliar mais seus negdcios. Podemos tomar como

pardmetro o fato de que 54% da arrecadagéo de ICMS

(Imposto sobre a Circulagéio de Mercadorias e Servigos)
vem hoje do nosso setor. O nivel de desemprego do
comércio foi um dos menores do ano, além disso, as
pessoas sairam da inadimpléncia e consumiram mais”,

justificou Frota.

A tendéncia é que o Amazonas feche 2012 com um
saldo de operagdes superior a R$ 900 milhdes,
ultrapassando a marca dos R$ 880 milhdes alcangados em
2011, mas, ainda bem abaixo dos R$ 2,2 bilhdes liberados
em 2010. A queda nos Ultimos dois anos se deu em grande
parte ao aporte solicitado do governo & Ponte do Rio

Negro, em 2010.
IndUstria tem 78% de alta no crédito

Em um ano negativo para alguns segmentos, a
indUstria ampliou em 78% os pedidos de financiamentos em
relagéio a 2011, até o pendltimo més do ano passado, com
R$ 207,9 milhdes captados. Mais da metade foi absorvida

pelo subsetor mecdnico.

O vice-presidente da Federagdo das Indistrias do

Estado do Amazonas (Fieam), Athaydes Mariano Félix,

ressaltou que, além do contato mais estreito com o BNDES,
a aprovacdo de projetos para novas empresas

fornecedoras da indUstria de Duas Rodas cresceu no ano.

“Muitas empresas estdo aprovando projetos para
fornecer para as fdbricas do segmento de motocicletas e
estdo investindo mais em prédios, mdquinas e
equipamentos”, completou Félix, também presidente do
Sindicato Industrias Metalirgicas. Mecénicas e de Material

Elétrico de Manaus (Sinmen).

De acordo com o vice-presidente do Conselho
Regional de Economia do Amazonas (Corecon-AM),
Nelson Azevedo, as préprias facilidades criadas pelo
BNDES ajudaram a aumentar a participacdo de empresas

que antes ndo emprestavam dinheiro do banco.

“Antes, as operagdes do BNDES eram muito timidas.
Ndo sei se era por falta de maior divulgacdo, ou por

rigidez do banco. O fato é que tinhamos dificuldade de
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acesso aos recursos. Mas nos Gltimos anos, com o advento
do Cartdo do BNDES, facilitacdo do préprio governo,
vdrios segmentos t&ém aumentado o acesso”, destacou o

economista.

Depois

da

inddstria,

o

segmento

com menos

participagdio foi o agropecudrio, com apenas R$ 1 milhéo

financiado.
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VEICULO EDITORIA
JB ONLINE
TITULO
O dinheiro do BNDES e o desenvovimento nacional
DA zosrll'A FRANCA I;E NIK:NAUS ORIGEM } i - ENFOQUE VEICULA(;;O
INICIATIVA DO PROPRIO VEICULO DE COMUNICACAO DE INTERESSE NACIONAL

Como vimos no ano passado, o maior desafio que o
Brasil ira enfrentar nos préximos anos serd o de elevar o
crescimento médio do PIB ao menos para nivel comparavel
aos outros paises da América Latina. Embora o cambio seja
frequentemente citado como um problema - multiplicamos o
crédito para o mercado interno, mas as importagées ja
representam 20% do consumo de bens de consumo
brasileiro - néo é sé a valorizagéo do real que estd afetando
o nosso crescimento. O problema mais grave é o da taxa de
investimentos com relagéio ao PIB, extremamente baixa com
relagdo aos outros paises do BRICS, e uma das menores do

mundo.

No grupo de 20 paises "emergentes", classificados pela
Standard & Poors, o_Brasil sé investe mais que o Egito e as
Filipinas. Na América do Sul, paises como o Chile, o Peru e a
Colémbia alcangam taxas de investimento préximas de 25%,
e, nos BRICS, China e india investiram aproximadamente 47%
e 32% de seus respectivos PIBs em 2010, enquanto nds sé
investimos 19,5% naquele ano, nimero que caiuv para 18,4%

em 2012.

No grupo de 20 paises "emergentes”, o_Brasil sé

investe mais que o Egito e as Filipinas

A China e a India, além da iniciativa privada, contam
com o Estado como investidor direto na economia, enquanto o
Brasil entregou & iniciativa privada a responsabilidade pela

expansdo da atividade produtiva.

Aqui, o Estado ndo pode, como se faz na China e na
india, investir diretamente em meios de produgéio. A presenca
do Estado na produgéio, em nosso pais, é assunto tabu. E boa
parte da midia propaga e defende o dogma de que o Estado
é, naturalmente, perduldrio e ineficiente, que ele j& é em nosso
pais intervencionista em excesso, e que a "mdo invisivel" do
mercado é que cria a riqueza e possibilita o

desenvolvimento.

Ao contrério do bord&o, a China e a india crescem,
todos os anos, com os indices mais altos do mundo, porque ali
o Estado estd presente em todas as dreas da economia e
reinveste diretamente parte de seus recursos em atividades

produtivas, distribuidoras e multiplicadoras. E assim que a

China se prepara para ser o pais mais desenvolvido do

planeta.

Essa estratégia ndo é exclusiva de paises como a india
e a China - que j& compraram grandes indUstrias estrangeiras,
como a Volvo e a Land Rover. Na Europa, grandes
conglomerados  estatais dominam a  economia, com
participacdo aciondria direta em dreas que incluem a industria
aeroespacial, naval, de administracdo de aeroportos e

ferrovias.

Nos Estados Unidos, onde o Exército controla a geragéo
hidrelétrica, também ocorre o mesmo, como é o caso do
transporte ferrovidrio de passageiros, a cargo da estatal
federal AMTRAK, que administra mais de 220 mil quildmetros
de linhas. Podem contra-argumentar que a empresa, criada
pelo republicano Nixon, é deficitdria, e seu prejuizo é coberto
pela Unido. Mas a sua importdncia para a economia norte-
americana como um todo compensa, com vantagens, o subsidio

do Tesouro.

Enquanto isso ocorre nesses grandes paises, no Brasil, o
dinheiro publico é wusado para financiar empresas
teoricamente "privadas" - muitas delas multinacionais estatais
controladas por governos estrangeiros - em vez de obrigd-las

a buscar dinheiro fora para investir efetivamente aqui dentro.

O BNDES vem aplicando bilhdes de reais na
n ~ " . P ~
expansdo’ de empresas como a Vivo, que, além de ndo
trazer dinheiro, remete seus lucros para o exterior, drenando
da economia nacional recursos que poderiam ser empregados
na expansdo do nivel de investimento. Melhor seria que o
BNDES entrasse diretamente no mercado, em associagéio com
empresas privadas nacionais, obrigando as empresas de fora
a trazer recursos efetivos de suas respectivas matrizes do que

. . . " . n .

agir como mero agente financiador de "investimentos” alheios.
Se todo mundo - inclusive os estrangeiros - montar
prioritariamente com os recursos do tesouro, via BNDES,
recursos que ndo sdo eldsticos, na hora de montar um negécio
no Brasil, nunca sairemos do nivel mediocre de investimento em

que estamos patinando agora.

O Brasil, com o seu imenso mercado interno, ndo pode

continuar se submetendo & chantagem de certos setores da

"iniciativa privada", exercida mediante grandes meios de
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comunicag¢do nacionais e internacionais, como The Economist, e

dos "analistas" e "colunistas" do "mercado”.

Enquanto China e india cobram caro a entrada de
capital estrangeiro em seus mercados (a Argélia, por
exemplo, acaba de exigir participagcdo de 51% na nova
fébrica da Renault que estd se instalando em seu territério), o
governo brasileiro cede a pressdes imperativas de estatais
estrangeiras na concessdo de aeroportos e ainda financia sua
entrada e expansdo em nosso mercado interno a juros

subsidiados.

O PIB aqui ndo cresce, porque o governo delegou

x o e e . n . " . e e . .
apenas a iniciativa "privada’ a iniciativa de expandir o
investimento. Esse investimento tem sido praticamente nulo em
muitos grandes negdcios, nos quais ndo entra dinheiro novo, jd
que os recursos para novas montadoras de automoéveis,
rodovias, ferrovias, portos, estaleiros, indUstria de defesa,

acabam saindo, majoritariamente, do de financiamento

publico nacional.

E fdacil, aos estrangeiros, fazer cortesia com o chapéu
alheio e posar de grandes investidores, com a cumplicidade
dos grandes meios de comunicacdo, quando, em muitos casos,

de cada dez reais, oito estdo saindo do bolso do contribuinte.

E fdcil, aos estrangeiros, fazer cortesia com o chapéu

alheio e posar de grandes investidores

Dessa forma, dificilmente atingiremos a modesta meta
de alcangar 25% do PIB em investimentos em 2016. O
governo precisa entrar diretamente no jogo, transformando o
BNDES em investidor direto na economia, - como fazem a
Alemanha, a Espanha e a Franga, com suas grandes holdings
estatais. Com os recursos das reservas internacionais, do
Tesouro, e do préprio BNDES, bem administrados, se poderia
estabelecer a meta de investir, apenas por parte do Estado,

ao menos 15% do PIB, para daqui a uma década, patamar

que se poderia complementar, a partir desse nivel, pelas

aplicages da iniciativa privada.

Quem ndo tiver competéncia - e recursos - que ndo se
estabeleca no mercado nacional. Dinheiro, 14 fora, existe. S6 a
China conta com 4 trilhdes de délares em reservas
internacionais e em seu fundo soberano. A diferenca entre
investir 47% DO PIB ao ano OU 18%, é deixar que o Estado
trabalhe livre e planejadamente para cumprir, ao lado dos
outros agentes econdmicos, o seu papel na expansdo da
atividade econdmica. O que ele ndo pode fazer, como estd
fazendo cada vez mais em nosso pais, é bancar, praticamente,

os riscos sozinho.
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VEICULO

BRASIL ECONOMICO-SP

EDITORIA

TITULO

Em crise la fora, bebidas energéticas colhem bons resultados no Brasil

su ENCIA
DA ZONA FRANCA DE MANAUS ORIGEM

INICIATIVA DO PROPRIO VEICULO DE COMUNICACAO

ENFOQUE VEICULAGAO
DE INTERESSE NACIONAL

Mercado tem desempenho acima da média no

pais,mas popularizagéo pode trazer alguns problemas
Gabriel Ferreira

Quem vé as dificuldades que o mercado de bebidas
energéticas enfrenta em alguns importantes centros
consumidores do mundo, como os Estados Unidos, que tenta
mudar as regras sobre a produgéio desse tipo de produto,
pode imaginar que essa industria estd condenada a um futuro
incerto. Ao ver o quadro no Brasil, onde o nicho cresce acima
de todos os segmentos do setor de bebidas, porém, é possivel
concluir que hd esperangas para o setor. “Muitas empresas
multinacionais do setor estéio de olho no mercado brasileiro”,
diz Adalberto Viviani, consultor sobre o mercado de bebidas
da Concept. N&o é a toa que ocorre esse interesse. Dados da
Associagdio Brasileira das Industrias de Refrigerantes e
Bebidas Ndo Alcodlicas (Abir) apontam que as vem das de
energéticos no_Brasil tiveram um crescimento de 152% entre
2008 e 2011. “O desempenho do segmento de energéticos se
deve da aceitagdo do consumidor brasileiro, que estd
incorporando cada vez mais o produto em sua cesta de
compras. Nos Ultimos anos,mais pessoas tiveram «a
oportunidade de conhecer o produto e aprovaram”, afirma
Douglas Costa, diretor de mercado do Grupo Petrdpolis,
detentor da marca TNT. O langamento de versdes maiores, em
garrafas PET de até 2 litros, contribuiu para a chegada de um
perfil de consumidor que até entdo ndo estava habituado ao
produto. “Esse posicionamento mais popular é diferente do
que costumamos ver em outros paises”, afirma Viviani. “Mas é
preciso que as empresas tenham cuidado, porque entrar em
uma guerra de precos pode representar um risco & categoria
como um todo.” Segundo o consultor, se o marketing for bem
trabalhado, o nicho ainda tem potencial de crescimento em
todas as classes de consumidores. “O consumo per capita

ainda é muito baixo.”

Dados da Abir indicam que o consumo brasileiro de
energéticos é de 0,45 litros por ano por habitante. No
Nordeste, o consumo anual de cada pessoa é ainda menor, de
0,27 litros. As boas perspectivas se refletem na cara do
mercado, hoje disputado por competidores de porte, como
Coca-Cola, dona da marca Burn, e a Ambeyv, que langou no
Brasil o energético Fusion. A Red Bull, maior fabricante deste
tipo de produto no mundo, anunciou recentemente planos de
construir uma fdbrica no Brasil. O projeto, que recebeu

incentivo da Zona Franca de Manaus, deve ser a primeira

unidade fabril da empresa fora da Europa. “O grande
desafio para quem chega ao_Brasil é a capacidade de
distribuicéio. Nd&o adianta ter uma marca muito forte no
exterior se ndo tiver capilaridade por aqui”, diz Viviani.
Alcool e esportes Outro desafio a ser enfrentados pelas
companhias do setor é diminuir a relagdo entre o consumo de
produtos e as bebidas alcodlicas, muito forte no pais. “Ao ser
vendido como um produto para mistura, diminui o potencial de
valor agregado”, afirma o consultor. Para evitar essa relagdo,
muitas marcas investem pesado na ligagdo de seus nomes ao
esporte. O caso mais cldssico é o da Red Bull, pioneira no
setor, que mantém times préprios em diversas modalidades e o
patrocinio a uma série de campeonatos esportivos. Outra que
investe nesse tipo de estratégia é a TNT. Apesar de ter
atuagdo focada no Brasil, a marca do Grupo Petrépolis
investe no patrocinio & equipe Ferrari, de Férmula 1. A
empresa também patrocina atletas, como os pilotos Felipe
Massa e Fernando Alonso — ambos da Ferrari — e o lutador
de MMA Jonior Cigano. “S&o ag¢des que ajudam a construir a
imagem do produto e aproxima os consumidores & marca”,
afirma Costa, da Petrépolis. “Nosso objetivo é promover o

produto como uma alternativa sauddavel para superar limites.
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VEICULO i EDITORIA
AMAZONAS NOTICIAS
TITULO
SUFRAMA aposta em Las Vegas

DA zosrll'A FRANCA I;E NIK:NAUS ORIGEM ENFOQUE VEICU LA(;»&O
PRESS-RELEASE DA ASSESSORIA DE IMPRENSA POSITIVO NACIONAL

Comecga nesta terca-feira (8), em Las Vegas (EUA), a
maior feira de eletroeletrdnicos e produtos de alta tecnologia
do mundo, a CES. Este ano, o evento contard com 3 mil
expositores, que serdo analisados de perto pelo
Superintendente da SUFRAMA, Thomaz Nogueira, e pelo
coordenador geral de acompanhamento de projetos
industriais da autarquia, José Jorge do Nascimento Junior, que
viajaram aos EUA para analisar as tendéncias do mercado
hightech, visando atualizar Processos Produtivos, atrair novos
fabricantes para o Polo Industrial de Manaus (PIM) e renovar
as linhas de produgéio dos que j@ estdo no modelo Zona

Franca.

Entre os fabricantes j& instalados em Manaus, que
estardo na CES, haverd langamento de modelos de televisores
UHD (ultra definigdo) com Google TV, além de inovagdes na
drea de “fhablets” (equipamentos que possuem as fungdes de
smartphones e de tablets, mas com um tamanho entre o
primeiro e o segundo). A tendéncia dos “super smartphones”
foi langada no ano passado, com o Galaxy Note. “Assim como
o Galaxy, muito do que veremos poderd estar, em breve, em
produgcéio em Manaus. O tempo entre o que é lancado em
uma feira como a CES e a produgéio no PIM estd cada vez
menor e nossa expectativa é reduzir cada vez mais, até, quem
sabe, exibir em Las Vegas um produto j& saido da linha de
montagem brasileira”, comentou o Superintendente Thomaz

Nogueira.

A previsdo dos organizadores da CES 2013 é de que
aproximadamente 20 mil novos produtos sejam langados no
evento, com tendéncias para tecnologias baseadas em nuvem,
reconhecimento de gestos, sensoriamento remoto, smartphones,
tablets e TVs Ultra HD. Segundo Gary Shapiro, presidente da
Consumer Electronics Association (CEA), que organiza a feira, a
edicdo deste ano serd “o maior espago de exibicdo de
tecnologia da histéria. Teremos mais lancamentos de novos
produtos e servicos neste evento do que em qualquer outro
lugar do mundo”. A versdo 2013 da CES terd uma drea
liqguida de mais de 1,8 mil metros quadrados, a maior em 45

anos de evento.

Entre os pavilhdes do evento, destaque para o iLlounge,
com um total de 440 expositores distribuidos em 120 mil
metros quadrados liquidos de estandes relacionados a
eletroeletrénicos e bens de informdtica. Outros pavilhdes de
destaque sdo os dedicados & salde digital e & tecnologia de
fitness, além da drea de expositoras startups. “Vamos visitar
os pavilhdes e também ficar de olho na evolucdo das
tecnologias para produgdes ecologicamente sustentdveis”,
adiantou Nogueira. Além disso, a autarquia deve participar
das palestras e conferéncias, que somardo, este ano, 300
sessdes. “A expectativa é voltar com uma boa visGo das
tendéncias para o futuro e garantir que a Zona Franca de
Manaus esteja  preparada para elas”, resumiuv o

Superintendente da SUFRAMA.
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VEICULO

PLANO_BRASIL MAIOR

EDITORIA

TITULO

PIMentel discute cooperagdo empresarial com Japdo

su ENCIA
DA ZONA FRANCA DE MANAUS ORIGEM

INICIATIVA DO PROPRIO VEICULO DE COMUNICACAO

ENFOQUE VEICULAGAO
DE INTERESSE NACIONAL

O ministro do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio

Exterior, Fernando PIMentel, e o presidente da Agéncia de
Cooperacdo Internacional do Japéo (JICA, na sigla em inglés),
Akihiko Tanaka, reuniram-se na tarde de hoje, em Brasilia,
para discutir o aprofundamento da parceria empresarial entre
os dois paises. Para o ministro PIMentel, o Jap&o é o principal
aliado brasileiro no processo de moderniza¢do pelo qual
devem passar as empresas nacionais. “A relacdo dos nossos
paises, inclusive na drea tecnolégica, faz do Japdo o principal

parceiro para nos ajudar a dar esse salto”, disse.

No préximo més, uma misséo de empresdrios japoneses
vird ao_Brasil para discutir possiveis investimentos no Pais. “As
grandes empresas japonesas |G estdo no Brasil, mas as
pequenas e médias, que ddo suporte as grandes, no Brasil,
tém muito interesse em vir para cd”, disse Tanaka. Além disso,

estd sob avaliagdo da JICA uma proposta brasileira de

treinamento e capacitagdo de pessoal na drea de construgdo

naval.

O MDIC e a JICA voltardo a se reunir ao final da
missdo empresarial para discutir a inclusdo de novos setores
da indUstria nas agdes de cooperagdo e a ampliar a

cooperagdo para as dreas de pesquisa técnica e académica.

» Fonte: Assessoria de Comunicagdo Social do MDIC
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