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m=a A Superintendénciada ZonaFrancade

= Manaus (Suframa) lideraaorganizagaode
um pacto pelo desenvolvimento regional tendoa
educacio com centralidade, Oamincio feito ha
um més cumpre uma tarefa tardia daautarquia e
dos érgaosaelarelacionados.
Como principal agéncia de desenvolvimentoda
AmazdniaOcidental, a Suframa estd proximode
completarmeio século de existéncia carregando
alguns déficits que ji deveriam, pelomenosno -
ambitodo Amazonas, ter sido superados. A
educacioéumdeles.0 Eszadoamda convive com

do baixoaproveitamento, da presenga forte do
analfabeti doanalfabetismo funcional e da
grande massa de jovens queestagnou no ensino
fundamental. S]m, oquadmera bem pior. Mas, os
avangosregi dveis, contudo ndo
ddo contade sustentarumasituagio favordvel. E
dificile é criticaa realidade
amazonensenessadrea.
Epreci.fn. ecursosd
aeduc: wit
palnmmmhaemnomedemnosounus
interesses mais particulares; é preciso queas

dos i ed! cio

sejamfrag; lo.

Manaus, segunda-feira, 25 de margo de 2013.

daosignificadoaexisténciadelas; € precisoum
pactopara fazer valeraeducacio e que ele seja
capazdeaniquilar o pactodo faz e conta, dos
mimeros fantasmas e das escolas
quendosdoescolas.

Criangas, adolescentes e jovens principalmente

educagdoque carreguea forgada participagio
popular e deum processo de conscientizagio que
interfiradecididamente nesse setor, vigiandoo
usodos recursos e das prioridades decididas.
Opacto costurado pela Suframa pode ter esse
dadonovo-odaboaparticipagio. Dos lideres

devem serseduzidos paraa educacdo, ndoap

iais que aqui vivem eque aqui tém seus

porqueédireitodeles, mas dever de um Estadoe
de uma sociedade que ndo querem o atraso da
existéncia humana como referéncia de vida. Se
nessafase prevalecea precarizagio quase
hsaluta qual serd od i

seterd?

voly

negncins deum movimentosocial critico, das
repmentaqﬁesdusgwemosdolismdoedes

piosna T daa
ubmnecessziriaeaténgnra relegadaaosegundo

plano: Uma educagio que ocupe o primeiro lugar

indices constrangedores las sejam lugareslibertdrios e que tenham Paraquem se trabalho esse desenwtvi}nemu? dosbons Itados e este se revel nova
por virios aspectos - dafa!tadeamsoéescola qualidade, aconchego parareceberaqueles que Falta, efetivamente, uma politica piiblica d lidadeparao A
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Ao contrario do Pais, venda de importado resce no AM

71

a contramio do re-

sultado nacional, as

vendas de veiculos

importados cresce-
ram 20% no Amazonas, no pri-
meiro bimestre comparado ao
mesmo perioda do ano passado,
de acordo com dados da Jato
Dynamiesdo Brasil, empresain-
ternacional de pesquisa auto-
motiva. No Pais, as vendas de ja-
neiro ¢ fevereiro de 2013 retrai-
ram 27,5%, segundo a Associa-
(30 Brasileiradas Empresas [m-
portadoras de Veiculos Auto-
motores (Abeiva),

Em fevereiro, as vendas tam-
bém aumentaram no Amazo-
nas, passando de 49 emplaca-
mentos no ano passado para 61,
em 2013. No bimestre, foram
emplacados 132 veiculos impor-
tados contra 110, em 2012. As
vendas de veiculos nacionais
também tem tido altas consecu-
tivas, na comparacio do primei-
ro bimestre de 2013 ante o mes-
mo periodode 2012

No Pais,avenda de importa-
dos obteve resultado negativode
27,5% no bimestre ante igual pe-
riodo de 2012, enquanto o mer-
cado interno registrou cresci-

Ramisés Ledo.

Um dos fatores que
fazcomqueo
consumidor prefimo
veiculo importado ao
nacional & a garantia
quepodechegara
selsancs, alem do
design diferenciado”

Odiretor geral da concessio-
ndria JAC Motors de Manaus,
Ramisés Ledo, comemora o rit-
mo de vendas no inicio do ano
da revendedora da marca chi-
nesa. “Um dos fatores que faz
comque o consumidor prefirao
veiculo importadoaonacional é
a garantia que pode chegar a
seis anos, além do design dife-
renciado”, afirma. O modelo J3,
campedo de vendas da monta-
dora, compete com nacionais

Manaus, segunda-feira, 25 de margo de 2013.

: ‘ﬂ.\

Frecura por automével da chinesa JAC dispara e em pouco tempo ji representa o
segundo lugar nz preferéncia de quem quer veiculc importado

" unidades foram vendidas
no Pais no primeiro bimestre
deste ano, queda de 27,5% em
relacac a igual periodo do ano

30% no primeiro semestre des-
Se ano, em comparagao ao mes-
mo periodo do ano passado, im-
pulsionadas pela venda do prin-
cipal modelo da marca.

Marcas
A Kia Motors foi a marca
mais vendida no Amazonas, 46

emplacamentos, deixando o
Sportage da Kia em segundo lu-
gar com 12 emplacamentos.

A Suzuki aparece como a
terceira montadora em empla-
camentos no Estado, 22 unida-
des, sendo o Grand Vitara o mo-
delo preferido da marca pelos
amazonenses.

mento de 6,3%. Foram contabi-  como o Gol, da Volkswagen, e o passado. Em sentido contrario,a  unidades nos dois primeiros Em quarto lugar, esti a
lizadas 15811 unidadesem 2013,  Palio, daFiat. venda de nacionais crescet6,3%  meses do ano. Porém, o modelo  BMW com 12 unidades empla-
contra 2L797 veiculos emplaca- A expectativa da concessio- nos dois primeiros meses. da marca JAC Motors, J3, foi 0 cadas, sendoo modelo BMW se-
dos noiniciodoano passado. nériaé deque asvendas crescam que mais vendeu no Estado, 20  rie 30 mais vendido.
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