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Informacoes Gerais

Nome oficial: Republica Del Pera
Idioma oficial: espanhol

Localizagdo: oeste da América do Sul, nas margens do Oceano Pacifico Sul, entre o
Chile e o Equador. Também faz fronteira com a Coldombia,o Brasil e a Bolivia.

Area: 1.285.215,60 kmz2

Fuso horario: 1 hora a menos que Manaus; 2 horas a menos que Brasilia.

Clima: o Peru possui grande variedade de temperaturas. Na costa quase nunca
chove e, em geral, existem duas estacdes: a quente e a fria. A estacao quente dura
de 15 de novembro até o final de marco, marcada pela temporada de chuvas. A
estacdo fria ocorre entre abril e a segunda quinzena de novembro.

Populagdo: 29,5 milhdes hab!

Principais cidades: Lima, Arequipa, Piura e Trujillo.

Perfil religioso: catdlicos (mais de 90%). Outros: protestantes, judeus e
muculmanos.

Forma de governo: Republica Presidencialista Democratica

Presidente: Ollanta Humala Tasso
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Primeiro-ministro: Juan Jiménez Mayor

., JUBN SMEWEL AR

O pais conta com um sistema politico multipartidario, estruturado sob os principios
da divisao de poderes e descentralizacdo. Divide-se em 25 circunscricdoes
departamentais (24 departamentos e a Provincia Constitucional do Callao) e a
provincia sede da capital.

Dados Socioecondmicos

Composicdo do PIB (2011): agropecuario: 3,8%; pesca: 29,7%; minas e
hidrocarbonetos: - 0,2%; manufaturas: 5,6%; eletricidade e agqua: 7,4%;
construgdo: 28,4%; comércio: 8,8%; outros servigos: 8,3%.

Desigualdades sociais: A América Latina, incluindo o Peru, apresenta a maior
desigualdade socioecon6émica do mundo, o que quer dizer que poucos ganham muito
e muitos ganham pouco. No Peru, a média de pobreza é de 44%. Na zona litordnea é
de 28% e na area da Serra Sul é de 63%, quadro que tem se agravado nos ultimos
anos.

Educacgao (dados de 2007):

Primaria: 42,5% da populagéo.
Secundaria: 29,3% da populagéo.
Universitaria: 6,8% da populagédo.

Transportes:
Rodovias:

De acordo com os dados referentes a 2011, o Peru tem 5.152 rodovias que totalizam
137.327 km (10.314 em projeto). Desse total, 116 estradas (26.017 km) sao
nacionais; 386 (28.843 km) departamentais ou regionais e 4.650 (82467 km)
vicinais ou rurais. Do mesmo total, 14.562 km sao de rodovias pavimentadas (11%)
e 112.451 km (89%) nao pavimentadas.

Rodovia Interoceanica Peru-Brasil: concluida em set/2011, a rodovia enquadra-se na
iniciativa para a integragao da Infraestrutura Regional Sul-americana (IIRSA). No
ambito nacional, permite melhorar substancialmente a ligagdo terrestre, motivando e



fortalecendo a integracdo socioeconémica, o intercAmbio comercial, o
desenvolvimento familiar e coletivo e a inclusdo social. A via interoceanica integra
Peru e Brasil, gerando um mercado de 12 milhOes de habitantes e encurtando
distancias para obter melhor aproveitamento das oportunidades comerciais. A
rodovia é uma das obras de transporte mais importantes do pais, cuja construgao
contou com o apoio do setor privado e da sociedade por ser considerada uma agao
que traz grandes beneficios por romper fronteiras e distancias, o acesso a produtos e
servigos.

A rodovia Interoceanica tem uma extensdo de 2.603 km de vias terrestres que ligam
o Acre as cidades portenhas de Ilo, Matarani e San Juan de Marcona, no Peru.

Ferrovias:

A Malha Ferroviaria do Peru chega a atingir 1,691 quildbmetros e é composta por:
“Ferrovia do Centro”, “Ferrovia do Sul” e “Ferrovia do Sul-Oriente”. Essas ferrovias
foram administradas pela Empresa Nacional de Ferrovias (ENAFER), que no ano de
1993 foi incluida no processo de Promocgdo do Investimento Privado nas empresas do
Estado por ser declarada de preferencial interesse nacional.

Transporte Fluvial:

Os principais portos fluviais da Amazbnia sdo: Iquitos e Yurimaguas, no
departamento de Loreto; Pucallpa em Ucayali e Puerto Maldonado em Madre de
Dios; Tocache Nuevo, Juanjui e Bellavista em San Martin. S3o0 muitos os rios
navegaveis que existem na selva peruana, sendo seus principais: o Amazonas, o
Ucayali, o El Huallaga, o Marafon, o Urubamba, entre outros.

Transporte maritimo:

O Peru conta com um total de 2,997 km de costa no Pacifico. Seus principais portos
sdo: Callao (Lima), o mais importante do pais, localizado dentro da Bacia do Pacifico,
com acesso pelas vias interocednicas que cruzam o Panama e o Estreito de
Magalhdes; Paita (Piura); Salaverry (La Libertad); Chimbote (Ancash); San Martin
(Ica); Matarani (Arequipa); Ilo (Moquegua).

Transporte aéreo:

O Aeroporto Internacional Jorge Chavez, localizado no Callao, é considerado o
aeroporto mais importante do Peru.

Além dos aeroportos controlados por empresas privadas, o Peru também conta com
aeroportos que foram construidos e sdo utilizados pelo Ministério da Defesa do Peru,
especialmente pelas forcas armadas.

Atualmente ha cinco aeroportos internacionais em funcionamento no pais: o
aeroporto de Lima, os de Cuzco e Arequipa no sul do pais e os de Iquitos e Pucallpa
no oriente.

Comunicagodes:

Entre 1998 e 2008 os indicadores de telefonia fixa ultrapassaram as 6.14 linhas para
cada 100 habitantes para 10 linhas uma década depois. No caso dos servicos mdveis



(celulares) passaram de 2.91 linhas para cada 100 habitantes no ano de 1998, para
72,9 linhas para cada 100 habitantes em 2008. O nivel de digitalizacdo da rede
passou de 90% em 1993 para 98,56% em 2008.

Com relacdo aos servicos de acesso a Internet, pode-se destacar o crescimento das
conexdes de banda larga, que em 2008 chegou a atingir 725,563 conexdes, 27,24%
superior ao indice apresentado no ano de 2007.

Conjuntura EconOomica:

Moeda: Nuevo Sol “S/”. 1 novo sol: 0.37475 UD Délar; 1 novo sol: 0.68382 Real
BRL.

O Peru é o pais que registra um dos maiores crescimentos na América Latina. Em
2011 sua taxa de crescimento foi de 6,9%, mesmo estando em meio a uma
desaceleracao da economia mundial e a crescente incerteza financeira provocada
pela crise da divida soberana na Europa. O crescimento do Peru ficou acima do que
foi estimado (5%), resultado do dinamismo da demanda interna (consumo e
investimento privado) e dos favoraveis precos de exportacdo. As caracteristicas
econdmicas que levaram o Peru a ter uma melhora na sua situacdo podem ser
resumidas da seguinte forma: disciplina fiscal; economia aberta; estreitas relacbes
com a Asia; tratado de Livre comércio com a China; tratado de livre comércio com os
Estados Unidos.

No més de outubro de 2011, o Ministério de Comércio Exterior e Turismo do Peru
(MINCETUR) informou que tinha concluido as negociagdes para um acordo de livre
comércio com a Guatemala. Além dos acordos comerciais assinados com a
Comunidade Andina (Bolivia, Calendario Brasileiro de Exposicoes e Feiras 2012 67
Como Exportar PERU Equador, Colémbia e Peru), estdo em vigor os acordos
assinados pelo Peru e pelo MERCOSUL (ACE-58), Cuba, Chile, México, Estados
Unidos, Canada, Cingapura, China, a Associagdo Europeia de Livre Comércio (AELC /
EFTA), Coreia do Sul, Tailandia e Japdo. O Peru estd negociando acordos com El
Salvador e Honduras e participa das negociacdes da entrada em vigor da Associacao
Transpacifica - TPP, que envolve Brunei, Chile, Nova Zeldndia, Cingapura, Australia,
Estados Unidos e Vietna, assim como o proprio Peru.

Principais acordos e organizacoes internacionais das quais o peru faz parte: ONU -
Organizacao das Nacdes Unidas; CAN - Comunidade Andina de Nacdes; OEA -
Organizagdo dos Estados Americanos; MERCOSUL - Mercado Comum do Sul; APEC -
Cooperagao Econ6mica da Asia Pacifico; ALADI - Associacdo Latino-Americana de
Integracdo; FMI - Fundo Monetario Internacional; BID - Banco Interamericano de
Desenvolvimento; OMC - Organizacdo Mundial do Comércio; OIT - Organizagdo
Internacional do Trabalho; UNIDO - Unido Para o Desenvolvimento Industrial.

O Peru cresce tanto pela demanda externa quanto pela demanda interna (o consumo
da classe média teve um forte crescimento). O pais, que ja dependeu
exclusivamente da grande indUstria de mineracao e das exportacdes agricolas, agora
produz também bens e servicos.

As exportagdes tiveram um nitido crescimento de US$ 45 973 milhdes (28,4% de
crescimento com relagdo ao indice de 2010). Esse crescimento foi impulsionado
principalmente pelos maiores pregos de exportacao (20%) e, em menor escala, pelo
volume exportado (8,4%).



Com um crescimento de 6,9% do PIB no ano de 2011, uma das maiores taxas do
mundo, o que resultou em uma receita per capita nominal de US$ 5,930 (2011) e
com suficientes reservas internacionais de US$ 48.816 milhdes (2011), o Peru
enfrenta a crise financeira mundial de uma posicdo invejavel, detendo as
ferramentas necessdarias para minimizar seus efeitos. Os setores que lideraram a
expansdo da economia peruana em 2011 foram: a pesca, o comércio, transporte e
comunicagdes, e outros servigos.

A evolucdo da balanca comercial registrou, em 2011, um saldo de US$ 9.302
milhGes, chegando a atingir um recorde histdrico, segundo ou Banco Central de
Reservas do Peru (BCRP). A demanda interna trouxe um consumo maior e
investimento em obras de infraestrutura publicas e privadas, com projetos na area
de mineracdo, elétricos, infraestrutura de transporte, comunicagdes, comerciais e de
moradia.

Principais setores da economia - producdo setorial de 2011:

O setor da pesca apresentou um crescimento de 29,7% devido a um efeito base,
depois que, em 2010, a producdo sofreu uma contracao de 16,6%, resultante do
fen6meno “La Nina”, que reduziu a pesca de anchova, cavalinha e chicharro, entre
outros.

O setor de mineracdo e hidrocarbonetos sofreu uma contracao de 0,2%. A contracao
da mineragdo de metais (3,6%) ndo pbde ser neutralizada pela expansdao dos
hidrocarbonetos (18,1%).

A construcao registrou um crescimento de 3,4% em 2011. Apesar de apresentar um
menor ritmo de crescimento com relagdo a 2010, foram mantidos alguns
importantes investimentos que impulsionaram o setor.

O setor de manufatura apresentou um crescimento de 5,6%, sustentado no
crescimento da manufatura primaria (12,4%) e, em menor medida, da manufatura
nao primaria (4,4%).

O comércio teve um aumento de 8,8% durante o periodo analisado, resultante
principalmente dos itens vendas, manutencdo e reparo de veiculos (10,1%). Em
2011, a venda total de veiculos novos teve um aumento de 24%, atingindo um total
superior a 150 mil unidades novas vendidas.

O setor agropecuario registrou um crescimento de 3,7% em 2011, resultado das
boas condigdes climaticas e dos pregos favoraveis as principais culturas.
Destacaram-se o algoddo em rama, o café, o aspargo, a batata, a uva, o abacaxi, o
abacate, entre outros. A maior producao de aves, bovinos e ovos sustentou a
expansdo do setor de pecuaria diante do maior dinamismo do consumo privado. O
setor também mostrou uma expansdo em seus envios para o mercado externo,
somando US$ 4,503 milhdes em exportacdes, o que representou 42,3% de
crescimento com relagao ao ano de 2010.

O turismo é uma importante atividade econémica devido a sua capacidade geradora
de emprego de forma descentralizada. No caso peruano, em 2011 o pais ocupou o
terceiro lugar como gerador de divisas. Segundo o Instituto Nacional de Estatistica e
Informatica (INEI), em 2011 chegaram ao Peru mais de 3 milhdes de estrangeiros.



Esse resultado excedeu em 11% o numero de turistas que visitaram o pais no ano
anterior. O Chile foi o principal emissor, registrando 47% do total, resultante,
principalmente, da entrada por via terrestre pelo posto fronteirico de Santa Rosa em
Tacna. Em ordem de importancia para a origem dos visitantes, tém-se os Estados
Unidos, com 11,3%; o Equador com 6,8%; a Bolivia com 6,3%; Espanha com 4,3%
e Colombia com 4,2%. O Brasil ocupou a 72 posicdo, com 3,7%, quase empatando
com a Argentina, que contribuiu com 3,6% visitantes.

Os lugares mais visitados no Peru sao as cidades de Lima e seu centro histérico

e a cidade de Cusco, que se caracteriza por sua arquitetura inca e colonial. Suas
principais atragdes sdo o Vale Sagrado dos Incas e a zona arqueoldgica de Machu
Picchu (local eleito como uma das 7 Novas Maravilhas do Mundo).

Entre outras rotas turisticas peruanas estdo as do vale do rio Mantaro, com a cidade
de Huancayo, a costa central sul (regido de Ica e provinciade Cafete), as cidades
nortenhas de Trujillo e Chiclayo e Lambayeque, onde pode ser visitado o Museu das

Tumbas Reais de Sipan. H& também o caudaloso rio Amazonas e a cidade de Iquitos.

E na Amazobnia peruana lugar que se encontra a maioria da biodiversidade daquele
pais. Proximo a Iquitos é possivel visitar duas grandes reservas nacionais: a Reserva
Nacional Pacaya-Samiria e a Reserva Nacional Allpahuayo-Mishana.

O principal circuito turistico do pais é o circuito sul, que engloba cidades como Cusco,
Arequipa, Puno e Ayacucho, com grandes atragdes arquitetbnicas, culturais e
naturais. Este circuito foi ampliado para a selva da regidao de Madre de Dios, onde
existe o Parque Nacional do Manu, que é um ponto de turismo ecoldgico de visita
obrigatoria.

Investimentos Estrangeiros:

O estoque de investimento estrangeiro no Peru, como aporte de capital, chegou a
US$ 22,019.52 milhGes em 2011. Os principais paises que originaram estes aportes
foram: Espanha (34%), Reino Unido (18%) e Estados Unidos (15%). Por sua parte,
0s aportes concentraram-se nos setores de comunicacdes (34%, derivadas dos
processos de privatizacdo dos servicos de telefonia), financas (17%), industria
(13%) e mineracao (13%).

Inflacdo:

Durante o ano de 2011, a inflagdo acumulada foi de 4,7%, resultado superior a
categoria meta (1-3%) fixada pelo Banco Central de Reserva. Os fatores de oferta
externos refletidos em elevados precos dos alimentos e do petréleo foram a principal
causa deste resultado.

Comércio Exterior:

Devido a crescente globalizacdo econ6mica, a participacdo das exportacdes, no que
diz respeito ao PIB mundial, teve um crescimento significativo. O crescimento do
setor de exportacdo melhora a balanga de pagamentos e os indicadores de
vulnerabilidade externa, que impacta significativamente na diminuicdo do risco-pais
e gera uma atragao para o investimento.



Em 2011, o intercambio comercial alcancou um recorde de US$ 83 674 milhdes, com
um aumento de 27,2% em relagdo a 2010. Neste periodo as exportacdes cresceram
28,4% e as importagdes 25,8%.

Em 2011, o valor das exportacdes passou para US$ 45 973 milhdes, valor que
representou um crescimento de 28,4% com referéncia ao ano anterior. Cabe
ressaltar que todos os setores econdmicos apresentaram um comportamento
positivo, destacando o dinamismo das exportacdes do setor de mineracao nao
metalica (94,1%), entre outros. Em 2011 a China foi o principal destino das
exportacdes peruanas, com uma participacdo de 15% do total, enquanto a Suiga
ficou em segundo lugar com uma participacao de 13% do total. Por sua vez, os
Estados Unidos, que tradicionalmente ocuparam a primeira opgao de destino, ficaram
em terceiro lugar, com 12,8% do total, seguidos pelo Canada (9% do total) e Japao
(4,7% do total).

As exportacoes peruanas para a China passaram para US$ 6.963 milhdes no periodo
de janeiro a dezembro de 2011, registrando um crescimento de 28,1% com
referéncia ao mesmo periodo do ano anterior. As exportacées direcionadas a este
mercado caracterizam-se por se concentrarem em poucos produtos, todos eles
tradicionais, entre os quais se destacam o minério de cobre, farinha de peixe,
minério de ferro, minério de chumbo, cobre refinado, explicando, assim, os 84% do
total exportado.

Em 2011 as importagées aumentaram 25,8%. Neste periodo as matérias primas e
produtos intermediarios (27,3%) lideraram o ritmo de crescimento das importagoes,
seguidas pelos bens de capital e materiais de construcao (27,2%) e bens de
consumo (19,2%). No que diz respeito aos principais paises fornecedores de bens
para o mercado nacional, observa-se que, em 2011, os Estados Unidos mantiveram-
-se como principal fornecedor de bens ao registrar uma participacao do 19,5% sobre
o total importado, seguido pela China (16,8%), Brasil (6,4%), Equador (5%) e
Argentina (4,9%), entre outros.

Produtos mais importados pelo Peru em 2011:

Oleos crus de petréleo;

Diesel 2, con cont de enxofre;

Outros veiculos p/ transporte de pessoas;
Milho amarelo, exceto para semear;
Telefones moveis.
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Produtos mais exportados pelo Peru em 2011:

Ouro em outras formas, em bruto;
Minérios de cobre e seus concentrados;
Catodos de cobre e seus concentrados;
Minérios de chumbo e seus concentrados;
Farinha, p6 e “pellets” de pescado.

AW E

Relacbes Brasil-Peru:

A balanca comercial entre Peru e Brasil é historicamente superavitaria para o Brasil.
Este superavit tem aumentado nos ultimos anos, passando de US$ 725 milhGes no
ano de 2006 para US$ 1,163 milhdes no ano de 2011. Nos ultimos dois anos nas



exportagdes peruanas para o Brasil foi registrado um significativo aumento de
149,6%, passando de US$ 508 milhdes em 2009 para US$ 1,268 milhdes de ddlares
em 2011. Por outro lado, as exportagdes brasileiras para o Peru cresceram 44,6%,
atingindo a cifra de US$ 2,430 milhSes em 2011.

Em 2011, a participagdo do Peru no intercambio comercial com o Brasil foi de 0,75%,
isto é, US$ 3,639 milhGes de um total de US$ 482.278 milhdes. Nas exportacdes
brasileiras participou com 0,88%, nas importagdes, com 0.55%, e nos resultados da
balanca comercial, com 0,6%.

Produtos mais importados pelo Brasil do Peru em 2011 / 2012:

Catodos de cobre refinado/ seus elementos em forma bruta;
Sulfetos de minérios de zinco;

Fosfatos de calcio, naturais, ndo moidos;

Oleos brutos de petroleo;

Prata em formas brutas.

uhwhe

Produtos mais exportados pelo Brasil para o Peru no periodo de 2011 / 2012:

Chassis ¢/ motor diesel e cabina;

Oleos brutos de petroleo;

Outros “bulldozers”, de lagartas;

Chassis ¢/ motor p/ veics. automadveis transp. pessoas;
Polipropileno sem carga, em forma primaria.
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Area de jurisdicdo da Suframa-Peru:
Acre:
Balanca Comercial:

2011: saldo superavitario para o Estado de US$ 955.945;
Janeiro a junho de 2012: saldo superavitario para o Estado de US$ 751.955.

Produtos mais importados pelo Acre do Peru em 2011 / 2012:

1. Outros tipos de cimento “portland”;

2. Massas alimenticias, cont. ovos, n/cozidas, n/recheadas;
3. Outras cebolas frescas ou refrigeradas;

4. Outros alhos frescos ou refrigerados.

Produtos mais exportados pelo Acre para o Peru no periodo de 2011 / 2012:

Castanha-do-Par3, fresca ou seca, com casca;
Monifilamentos (monofios);

Outras maquinas ferram. p/ trab. madeira, cortica;
Outs. Ceifeiras, incl. barras de corte p/ montagem;
Outs. Maquinas ferram. de serrar madeira, cortica.

uhwh e



Amapa:
Balanca Comercial:

2011: ndo houve corrente de comércio entre o Estado e o Peru;
Janeiro a junho de 2012: saldo deficitario para o Estado de — US$ 1.077.

Produtos mais importados pelo Amapa do Peru em 2011 / 2012:
1. Camisas de algodao, de uso masculino.

N3o houve exportacdes do Estado para o Peru no periodo citado.

Amazonas:

Balanca Comercial:

2011: saldo deficitario para o Estado de - US$ 17.805.681;
Janeiro a junho de 2012: saldo deficitario para o Estado de - US$ 5.499.344.

Produtos mais importados pelo Amazonas do Peru em 2011 / 2012:

Prata em formas brutas;

Estanho nao ligado, em forma bruta;

Outros tipos de cimento “portland”;

Servicos de mesa/outs. artigos mesa/cozinha, de plasticos;
Redes confeccion. de materiais téxteis sint/artif. p/ pesca.
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Produtos mais exportados pelo Amazonas para o Peru no periodo de 2011 / 2012:

Terminais portateis de telefonia celular;

Motocicletas c/motor pistao alternat.;

Aparelhos de barbear, ndo elétricos;

Outros papéis p/foto a cores, sensibil. n/impressionados;
Moldes p/vidros.
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Rondébnia:
Balanca Comercial:

2011: saldo superavitario para o Estado de US$ 233.604;
Janeiro a junho de 2012: saldo superavitario para o Estado de US$ 458.086.

Produtos mais importados por Rondonia do Peru em 2011 / 2012:

Camisas, etc. de malha de algodao de uso feminino;
Orégano fresco ou seco, p/ perfumaria, medicina, etc;
Pimentoes e pimentas, triturados ou em po;

Outros cereais, exceto para semeadura;

Camisetas “T-Shirts”, etc. de malha de algodao.

uhwhe

Produtos mais exportados de Ronddnia para o Peru no periodo de 2011 / 2012:



Carnes desossadas de bovino, congeladas;

Outras miudezas comestiveis de bovino, congeladas;
Outs. mags. apar. elétr. ¢/ fungao propria;

Velas, pavios, cirios e artigos semelhantes;

Outras pilhas elétricas, de bidxido de manganés.

uihwneE

Roraima:
Balanca Comercial:

2011: Saldo superavitario para o Estado de US$ 11.201;
Janeiro a junho de 2012: ndo houve corrente de comércio nesse periodo entre o
Estado e o Peru.

O Estado ndo efetuou importacdes do Peru no periodo de 2011 / 2012.

Produtos mais exportados de Roraima para o Peru no periodo de 2011 / 2012:
1. Contadores de liquidos.

Informacoes alfandegarias e tributarias de interesse para o comércio exterior:

O Governo Peruano realizou importantes redugdes nas taxas de tarifas de
importacao, aplicadas entre os anos de 2006 e 2008 a diversos insumos, bens de
capital e consumo orientados a uma politica de maior abertura comercial, assim
como para atenuar o impacto do aumento de pregos internacionais nos indices de
inflacdo.

O Peru aplica normas de origem tanto preferenciais como ndo preferenciais. Sao
aplicadas normas de origem especificas para as importagdes contidas nos acordos
comerciais ou nos acordos internacionais prescritos por esses requisitos. Os acordos
da Comunidade Andina e da Associacdo Latino-americana de Integracao (ALADI) sdo
de especial importancia para o Peru que participa ainda do Comité sobre Normas de
Origem da OMC.

A exportacdo de mercadorias ndo esta sujeita ao pagamento de tributos; por outro
lado, sdo concedidas concessdes de tarifas preferenciais as importagées procedentes
da Comunidade Andina e da Associacao Latino-americana de Integracao.

Politica de importacoes:

No Peru o regime de importacdo que predomina € o liberal, apesar de alguns
produtos especificos que poderem ser proibidos ou restritos, embora a maioria dos
produtos de importacdo esteja acolhida ao tarifario LIBRE.

Mercadorias de Importacao Proibida ou Restrita:

Na maioria dos casos as proibicdes e restricbes para a importacao devem-se a
motivos de saude e protecdo do meio ambiente, sendo as Unicas excecdes a
proibicdo dos mapas ou dos textos de geografia, nos quais é desfigurado o territério
nacional (identidade nacional), assim como as bebidas alcodlicas estrangeiras
denominadas pisco (denominacao de origem protegida). As importagbes dos
produtos que constam nas listas restritas geralmente requerem a autorizacdo do



ministério pertinente. Algumas substancias dessa lista devem ser registradas perante
as autoridades sanitarias; isto da direitos exclusivos de importacdo ao titular do
respectivo certificado sanitario. A fim de lutar contra os entorpecentes, o Estado
detém o monopdlio de sua comercializagdo.

A importagdo de alimentos, bebidas, produtos farmacéuticos, cosméticos,
instrumentos médicos e equipamentos esta sujeita a pré-inscricdo dos produtos no
registro de salde, com validade de 5 anos, da autoridade competente peruana. Para
solicitar a inscricdo desses produtos no Registro, o importador deve pedir ao
exportador que apresente um certificado de livre comércio e consumo, emitido pela
autoridade competente do pais de origem. No Brasil, as entidades que emitem esses
documentos sdo: o Ministério da Agricultura para produtos de alimentacdo e bebidas,
0 Ministério da Saude (Departamento Técnico Normativo DIEN / Divisdo de
Medicamentos DIMED) para todos os outros casos. Estes certificados devem estar
devidamente traduzidos para o espanhol e devem conter uma nota com um
comentario que indique que o produto sera comercializado no Peru.

Zonas Francas:

A Comissdo Nacional de Zonas Francas de Desenvolvimento (CONAFRAN) tem como
principal funcdo a administracdao do Centro de Exportacdo, Transformacdo, Industria,
Comercializacdo e Servicos - CETICOS. Os CETICOS constituem areas geograficas
devidamente delimitadas que possuem um tratamento especial primario
alfandegario, a fim de gerar polos de desenvolvimento. Estdo localizados nas cidades
de Ilo, Matarani, Paita, Tacna e Loreto. Neste sentido, as mercadorias que entrem
nestes Centros, desembarcadas nos portos de Ilo, Matarani e Paita, ndo estdo
sujeitas ao pagamento de direitos tarifarios, imposto geral de vendas, imposto
seletivo ao consumo, imposto de promocao municipal e outros impostos de
importacao correspondentes. A entrada de mercadorias por outras partes do
territdrio nacional, provenientes de CETICOS, estarda sujeita as tarifas e outros
impostos de importacao aos quais se ajuste.

Praticas comerciais:

O principal idioma utilizado é o espanhol e os meios de comunicagao preferidos sdo o
telefone e a Internet.

Geralmente as cotagbes sdo feitas em ddlares, valor FOB. A forma mais utilizada
para um pagamento a prazo é por carta de crédito, valida por 180 dias, contados a
partir da data do conhecimento de embarque. Outra forma ndo habitual é uma
concessao de crédito direto.

O conhecimento de embarque é o documento que tem o titulo de dominio sobre a
mercadoria, devera vir consignado em nome do banco emissor quando este participe
nas condicdes da venda, o qual servird de respaldo nesta operacdo. Posteriormente,
esse documento devera ser endossado pelo banco em nome do importador nacional,
transferindo assim o dominio das mercadorias.

Quando a venda for realizada em termos de documentos em mao, o conhecimento
de embarque vem consignado em nome do Importador.

Contratos de exportagao:



Em geral os habitos e costumes do comércio ndo apresentam e nem seguem
nenhum padrdo, ndo existe norma que pré-determine um tipo de contrato ou
negociacdo com empresas estrangeiras. Os contratos sdao celebrados de mutuo
acordo entre as partes e de acordo com sua conveniéncia. Recomenda-se, no
entanto, que a exportacao esteja amparada sob um contrato no qual se estabelecam
as condicOes e fatores especificos da venda, para que ndo surja nenhum problema
posterior. Os detalhes do contrato dependerdo do grau de complexidade da
operacao. Além disso, é costume legalizar as associagdes ou contratos pelo registro
notarial de firmas, com atuagdao de um advogado.

A Camara de Comércio de Lima tem informagdes sobre as pautas que devem ser
seguidas no momento de elaborar um contrato:
http://www.camaralima.org.pe/ccex/ (Facilitacgdo ao Comércio Exterior / contratos
internacionais).

Recomendacgbes as empresas brasileiras:

Tratar com clientes peruanos é facil. Embora as reunides de negdcios sejam atos
formais, elas geralmente se desenvolvem em um ambiente cordial.

Os costumes comerciais e culturais do pais devem ser observados, a fim de evitar
alguns comportamentos que possam causar surpresas ou incomodos.

Cultura e negdcios:

Os encontros devem ser marcados com dois ou quatro semanas de antecedéncia e
devem ser devidamente confirmados. O empresario peruano caracteriza-se por nao
tomar as decisGes inerentes a um determinado negdcio logo no primeiro encontro,
assim sendo, provavelmente serd necessario fazer mais de uma viagem até fechar o
acordo.

Raramente os peruanos sao pontuais, mas se espera que o visitante o seja, no
entanto, os peruanos estdo entre os mais formais e reservados povos da Ameérica do
Sul. Para eles dificilmente o trabalho é considerado uma das coisas mais importantes
da vida, mas costumam ser muito rigorosos com 0s compromissos assumidos.
Valorizam a diplomacia, o bom senso e a sensibilidade e detestam a agressividade
declarada e a rispidez. Para o negociador peruano manter as relacdes comerciais
dando a suficiente importancia as relagdes pessoais é vital, atitude que dard como
resultado uma boa negociacdo.

Para viagens a negocio, planeje uma estada minima que dure de dois a quatro dias
Uteis. A atividade econ6mica concentra-se essencialmente em Lima, a capital;
Arequipa, Trujillo e Piura, outras cidades importantes, podem ser consideradas
apenas como extensdes de um negdécio ja estabelecido com Lima, cidade que
concentra 95% da forca produtiva do pais. As empresas de provincia, que
apresentam um desenvolvimento médio a grande, sempre tém um escritério sediado
em Lima.

O horario de atendimento nos escritérios é de segunda a sexta, das 9h as 18h, mas
algumas empresas atendem também sabados de manha.

As épocas menos recomendaveis para fazer uma viagem de negdécios sdo: final de
julho (festas nacionais e férias), os meses de dezembro, janeiro e fevereiro



(festividades de fim de ano e férias de verdo). As épocas mais convenientes sao
aquelas em que sao realizados eventos (feiras) programados.

Informacgbes adicionais:

Os beneficios de alfandegas (reposicdo de mercadoria em franquia, drawback,
admissdo tempordaria e as mercadorias em transito) podem oferecer interessantes
perspectivas para a importagao de produtos.

Os beneficios concedidos pelo Governo peruano até 2010 para os setores agrario e
agroindustrial, assim como a implantacdo do programa de Resgate Financeiro e
Agropecuario (RFA) e o fracionamento das taxas para a compra de maquinario novo
ou usado, sdo grandes oportunidades para a exportacdao brasileira de bens de
capital, tais como maquindrio para a agricultura, industria acgucareira e
industrializagao de alimentos.

No setor da Construcdo, os objetivos do governo para investir 90% do orcamento do
Ministério dos Transportes e Comunicacdes na construcdo de estradas de integracdo
e destinar US$ 2,3 milhGes para obras de infraestrutura, também representa uma
grande oportunidade para as empresas brasileiras da area da construcao.

No setor das telecomunicagdes o governo espera alcangar nos préximos 5 anos um
fluxo de investimento de 2 milhGes de ddlares, isto também representa uma
oportunidade interessante para o exportador brasileiro.

Recomenda-se que as empresas ou 0S empresarios brasileiros que venham a se
estabelecer no Peru entrem em contato com a Embaixada do Brasil, com a finalidade
de integrar-se ao grupo para desfrutar seus beneficios.

As remessas de amostras ndo pagam impostos quando nelas conste especificado que
carecem de valor comercial, “sem valor comercial”, e que nao estdao dando entrada
no pais para serem comercializadas.

Os documentos mais comuns requeridos em uma exportacao de produtos sdo: fatura
comercial e documento de transporte, certificados de origem, certificados
fitossanitarios e zoossanitarios, certificado de livre comercializacdo e de consumo,
certificado de qualidade, certificado de inspecdo ou relatério de verificagao.

Os canais de distribuicdo variam de acordo com cada produto. O mais recomendavel
€ localizar uma empresa que esteja estabelecida no mesmo setor ou alguma
companhia de distribuicdo exclusiva. E conveniente que o exportador brasileiro
supervisione constantemente a venda e faga visitas periddicas ao pais em questdo, a
fim de constatar a presenca ativa de seu produto no mercado local.

A possibilidade da realizacdo de eventos com a finalidade de introduzir um novo
produto no mercado peruano, direcionados especialmente a entidades de classe,
empresas e para o publico do setor correspondente, representa uma importante
ferramenta de promocao nesse mercado.

Na cidade de Lima sdo realizadas varias feiras anuais especializadas em diferentes
segmentos. Recomenda- se uma maior participagdo das empresas brasileiras nesses
eventos. O canal mais adequado seria a contratacao de empresas especializadas
para promover este objetivo ou uma participagdo por meio das associacbes e



entidades vinculadas ao comércio exterior que ja possuem experiéncia na realizagao
desse tipo eventos.

E comum o uso da cldusula de arbitragem em qualquer contrato comercial, e, ao
mesmo tempo, é recomendavel que qualquer contrato seja registrado em cartorio.

Embaixada do Brasil em Lima
Embaixador Carlos Alfredo Lazary Teixeira
Geral: (511) 512-0830; Fax: (511) 445-2421

Plantdo Consular: (51) 9850-39263

Endereco Chancelaria: Av. José Pardo 850, Miraflores
LIMA 18, PERU
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