DECRETO N° 6.555, DE 8 DE SETEMBRO DE 2008.

Dispde sobre as acdes de comunicacdo do Poder Executivo
Federal e d& outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso das atribuices que lhe confere o art.
84, incisos IV e VI, alinea “a”, da Constituicéo, e tendo em vista o disposto no art. 2°-B, incisos | e
V, da Lei n® 10.683, de 28 de maio de 2003, e no art. 8% inciso VII, da Lei n% 11.652, de 7 de abril
de 2008,

DECRETA:

Art. 1° As aces de comunicacdo do Poder Executivo Federal serdo desenvolvidas e
executadas de acordo com o disposto neste Decreto e terdo como objetivos principais:

| - dar amplo conhecimento & sociedade das politicas e programas do Poder
Executivo Federal;

Il - divulgar os direitos do cidad&o e servigos colocados a sua disposi¢éo;

Il - estimular a participacdo da sociedade no debate e na formulagdo de politicas
publicas;

IV - disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes
segmentos sociais; e

V - promover o Brasil no exterior.

Art. 2° No desenvolvimento e na execucéo das agdes de comunicacéo previstas neste
Decreto, serdo observadas as seguintes diretrizes, de acordo com as caracteristicas de cada acéo:

| - afirmacg&o dos valores e principios da Constituicéo;
Il - atencdo ao carater educativo, informativo e de orientacdo social;
111 - preservacéo da identidade nacional,

IV - valorizacdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes
raciais, geracionais, de género e de orientacao sexual;

V - reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao
meio ambiente;

V1 - valorizagdo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

VII - vedacdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocado
pessoal de autoridades ou servidores publicos;

VIII - adequacdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de
publico;



IX - uniformizagdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na

comunicacdo de governo;

X - valorizagdo de estratégias de comunicacéo regionalizada;
X1 - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicacéo dos recursos publicos; e
XII - difuséo de boas préticas na &rea de comunicagéo.

Paragrafo Unico. Ato do Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicagéo

Social da Presidéncia da Republica poderd estabelecer diretrizes adicionais.

de:

2010)

2010)

Art. 3° As a¢Bes de comunicacdo do Poder Executivo Federal compreendem as areas

I - Comunicacéo Digital; (Redacdo dada pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

I - Comunicacdo Publica; (Redacdo dada pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

111 - Promocéo; (Redacao dada pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

IV - Patrocinio; (Redacdo dada pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

V - Publicidade, que se classifica em: (Redacdo dada pelo Decreto n® 7.379, de

a) publicidade de utilidade publica; (Redacdo dada pelo Decreto n° 7.379, de

b) publicidade institucional; (Redacdo dada pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

c) publicidade mercadoldgica; e (Redacéo dada pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

d) publicidade legal; (Redagéo dada pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

VI - Relagdes com a Imprensa; e (Redacdo dada pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

VIl - RelacBes Publicas. (Incluido pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

Paragrafo Unico. As areas constantes dos incisos deste artigo serdo conceituadas em

ato do Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da
Republica. (Vide Decreto n° 7.379, de 2010)




Art. 4> O Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal
(SICOM) ¢é integrado pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia de Republica, como
6rgdo central, e pelas unidades administrativas dos 6rgdos e entidades integrantes do Poder
Executivo Federal que tenham a atribuicdo de gerir agdes de comunicagdo. (Redacdo dada pelo

Decreto n°® 7.379, de 2010)

Art. 5° As aces de comunicacdo do Poder Executivo Federal serdo orientadas pelos
objetivos e diretrizes previstos nos arts. 1° e 2% por politicas, orientagdes e normas adotadas pela
Secretaria de Comunicagéo Social e por planos anuais elaborados pelos integrantes do SICOM.

Art. 6° Cabe a Secretaria de Comunicagdo Social:
| - coordenar o desenvolvimento e a execugdo das acOes de publicidade, classificadas

como institucional ou de utilidade publica, e as de patrocinio, de responsabilidade dos integrantes
do SICOM e que, com ela de acordo, exijam esforgo integrado de comunicagéo;

Il - supervisionar o conteldo de comunicagdo das acdes de publicidade, classificadas
como institucional ou de utilidade publica, e as de patrocinio, de responsabilidade dos integrantes
do SICOM:; (Redacdo dada pelo Decreto n°® 7.379, de 2010)

I11 - controlar, nas a¢bes de publicidade e de patrocinio submetidas & sua aprovagao
pelos integrantes do SICOM, a observancia dos objetivos e diretrizes previstos nos arts. 1° e 2% no
tocante ao conteldo de comunicacao e aos aspectos técnicos de midia;

IV - editar politicas, diretrizes, orientacfes e normas complementares deste Decreto;

V - planejar, desenvolver e executar as acGes de comunicagdo das areas
discriminadas no art. 3° e outras subsidiarias ou complementares a elas, realizadas com recursos
orcamentarios alocados na Presidéncia da Republica, com observancia da eficiéncia e racionalidade
na sua aplicagéo;

VI - coordenar negociagOes de parametros para compra de tempos e espagos
publicitérios de midia pelos 6rgéos e entidades do Poder Executivo Federal;

VII - coordenar, supervisionar e normatizar o funcionamento do Comité de
Patrocinios de que trata o art. 8%




VIII - examinar e aprovar as minutas de edital de licitacdo dos integrantes do
SICOM, com seus anexos, destinado & contratacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda; (Redacdo dada pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

IX - analisar programas, politicas, diretrizes, planos, critérios e mecanismos de
selecdo de projetos de patrocinio, incluidos os editais publicos, encaminhados pelos integrantes do
SICOM;

X - definir a adog&o de critérios de utilizacdo de marcas para ac¢des de publicidade e
de patrocinio e a identidade visual do Governo nos sitios e portais dos 6rgéos e entidades do Poder
Executivo Federal na Internet;

X1 - definir diretrizes para a comunicacgdo digital nos sitios e portais dos 6rgdos e
entidades do Poder Executivo Federal;

XII - apoiar os integrantes do SICOM nas agOes de imprensa que exijam, pela
natureza da pauta, articulagdo interna e participacdo coordenada, no ambito do Poder Executivo
Federal;

X111 - coordenar as a¢Bes de comunicacéo publica e de relagbes com a imprensa dos
integrantes do SICOM que exijam esforgo integrado de comunicagéo; (Redacdo dada pelo Decreto

n° 7.379, de 2010)

X1V - subsidiar a elaboracdo de minutas de editais e de projetos basicos para a
contratacdo de prestadores de servicos de assessoria de relagdes publicas, de assessoria de imprensa,
de comunicagéo digital, de promog&o e de pesquisa de opinido encaminhados pelos integrantes do
SICOM,;

XV - realizar agBes de aperfeicoamento em comunicagdo para servidores e
empregados dos integrantes do SICOM; e

XVI - atribuir limites de despesas com publicidade aos 6rgéos e entidades do Poder
Executivo Federal, com vistas ao cumprimento da legislacéo eleitoral, e estabelecer regras para o
encaminhamento de requerimentos e consultas ao Tribunal Superior Eleitoral nos assuntos atinentes
as acOes de comunicagdo do Poder Executivo Federal. (Redacdo dada pelo Decreto n°® 7.379, de

2010)

Paragrafo Gnico. No exercicio de sua competéncia normativa, a Secretaria de
Comunicagéo Social poderé:

| - delegar parte da competéncia de controle prevista neste Decreto, observada a
legislacdo pertinente;



Il - eliminar ou simplificar o controle previsto no inciso 111 do caput deste artigo em
funcdo da classificagdo das a¢Oes ou da racionalizagdo dos procedimentos; e

I11 - dispensar a apresentacdo de planos anuais de comunicagdo previstos no inciso
I11 do art. 7°, em funcdo da classificacdo ou da periodicidade das agdes.

IV - fixar os valores a partir dos quais devem ser submetidas a sua prévia aprovagao
as minutas de edital previstas no inciso VIII do caput. (Incluido pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

Art. 7° Cabe as unidades administrativas de que trata o art. 4% sem prejuizo da
subordinagéo administrativa aos 6rgdos e entidades de que fazem parte:

| - atender as normas pertinentes as acoes, atos e processos de que trata este Decreto
ou dele decorrentes;

Il - submeter & Secretaria de Comunicacdo Social as agBes de publicidade e
patrocinio, conforme disciplinado em ato do Ministro de Estado Chefe da Secretaria de
Comunicacéo Social;

I11 - elaborar planos anuais de comunicagdo na forma estabelecida pela Secretaria de
Comunicacéo Social;

IV - implantar e submeter & Secretaria de Comunicacdo Social critérios e
instrumentos destinados a orientar o exame, a selecdo, a aprovagdo e a execucdo dos projetos de
patrocinio;

V - submeter previamente & aprovacdo da Secretaria de Comunicacdo Social as
minutas de edital de licitacdo, com seus anexos, destinado a contratacdo de servigos de publicidade
prestados por intermédio de agéncia de propaganda; (Redacdo dada pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

VI - observar a eficiéncia e racionalidade na aplicacdo dos recursos publicos
destinados as a¢des de comunicagéo;

VII - desenvolver suas acbes de comunicacdo publica e de relagbes com a imprensa
em articulacdo com a Secretaria de Comunicagédo Social; e (Redagdo dada pelo Decreto n® 7.379,

de 2010)

VIII - zelar pelo relacionamento profissional com a imprensa e viabilizar os meios
necessarios para o atendimento da demanda de informagBes jornalisticas dos veiculos de
comunicagao.

Art. 8° Fica instituido o Comité de Patrocinios, de carater consultivo, com o objetivo
de assessorar a Secretaria de Comunica¢do Social na definicdo de parametros e procedimentos
relacionados com as agdes na rea de patrocinios, cabendo-Ihe:



| - manifestar-se sobre as agBes de patrocinios, observados o0s parametros e
procedimentos definidos pela Secretaria de Comunicagéo Social; e

Il - identificar e difundir as boas préticas para o aprimoramento de processos e
mecanismos a serem adotados no exame, selecdo e avaliacdo das acdes na area de patrocinios.

§1° O Comité de Patrocinios serd composto por representantes da Secretaria de
Comunicagdo Social, que o coordenard, e de 6rgdos e entidades patrocinadoras do Poder Executivo
Federal.

§ 2° Os representantes, titular e suplente, dos 6rgdos e entidades que compdem o
Comité de Patrocinios serdo indicados pelos titulares dos respectivos entes e designados pelo
Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicagéo Social.

§ 3° Poderdo ser convidados para participar das reunides do Comité de Patrocinios
representantes de outros 6rgdos e entidades integrantes do SICOM, os quais serdo de livre
designacdo dos titulares dos respectivos entes.

§ 4° A Secretaria de Comunicagdo Social prestard 0 apoio necessario aos trabalhos
do Comité de Patrocinios.

§5° A participacdo no Comité de Patrocinios ndo ensejard remuneracdo e sera
considerada servigo publico relevante.

§6° Ato do Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicagdo Social
estabelecerd a forma de funcionamento do Comité de Patrocinios e especificara suas atribuicdes.

Art. 9° As aces de publicidade do Poder Executivo Federal serdo executadas por
intermédio de agéncia de propaganda, com exce¢do da publicidade legal veiculada nos drgéos
oficiais da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§1° A licitagdo para contratagdo de agéncias de propaganda para prestagdo de
servicos de publicidade obedecerd, além da legislacdo em vigor, as disposi¢des deste Decreto, as
normas e instrucdes editadas pela Secretaria de Comunicacéo Social e aos regulamentos especificos
de cada 6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal.

§ 2° Fica dispensada do uso de agéncia de propaganda a agdo de publicidade cujas
caracteristicas ou outros aspectos relevantes assim o permitirem ou recomendarem, mediante
justificativa expressa do integrante do SICOM & autoridade competente do 6rgdo ou entidade a que
esteja vinculada, observada a legislacdo vigente.

§ 3% A publicidade legal ndo enquadrada no caput sera distribuida pela Empresa
Brasil de Comunicacéo - EBC, nos termos do art. 80, inciso VII, da Lei no 11.652, de 7 de abril de

2008, observadas as instrugdes da Secretaria de Comunicagdo Social.




Art. 10. A licitagdo para contratagdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda sera processada e julgada por comissdo especial, com
excecdo da andlise e julgamento das propostas técnicas, que serdo efetuados por subcomisséo
técnica. (Redagdo dada pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

§1° A subcomissdo técnica responsavel pela andlise e julgamento das propostas
técnicas serd constituida por, pelo menos, trés membros que sejam formados em comunicacéo,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas &reas, sendo que, pelo menos, um terco
deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
6rgdo ou a entidade responsavel pela licitacdo. (Redacdo dada pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

§2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-4 por sorteio, em
sessdo publica, entre 0s nomes de relagdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de membros
que integrardo a subcomissdo, previamente cadastrados pelo 6rgdo ou entidade responsavel pela
licitagdo. (Redacdo dada pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

§ 3° Nas contratagdes de valor estimado em até dez vezes o limite previsto na
alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no §
2° tera, no minimo, o dobro do niimero de integrantes da subcomisséo técnica, sendo que, pelo
menos, um terco deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o 6rgédo ou a entidade responsavel pela licitagdo. (Redacéo dada pelo Decreto n°

7.379, de 2010)

§4° A relagdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° sera publicada na imprensa
oficial, em prazo ndo inferior a dez dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada
para o sorteio. (Incluido pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

§5° Até quarenta e oito horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado na licitacdo podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se referem
os 88 2° e 3° mediante apresentagdo de justificativa para a exclusdo. (Incluido pelo Decreto n°

7.379, de 2010)

§6° Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos
depois da impugnacéo restar inferior ao minimo exigido nos §§ 2° e 3% (Incluido pelo Decreto n°

7.379, de 2010)

§7° S0 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo
anteriormente publicada. (Incluido pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

§8° O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou
ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, nos termos do § 1°. (Incluido pelo
Decreto n° 7.379, de 2010)

§9° Quando a licitacdo for processada sob a modalidade de convite, a
subcomisséo técnica, excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for
comprovadamente impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida pela



comisséo permanente de licitacdo ou, inexistindo esta, por servidor formalmente designado pela
autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na area de comunicagdo, publicidade
ou marketing. (Incluido pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

Art. 10-A. Ato do Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicagdo Social
disporé sobre: (Incluido pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

| - cadastramento de servidores, empregados ou funcionarios de 6rgéos ou entidades
do Poder Executivo Federal que poderdo compor relages de nomes de candidatos a integrantes das
subcomissdes técnicas, a serem escolhidos mediante sorteio, nos termos dos 88§ 2° e 5° do art. 10
deste Decreto; (Incluido pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

Il - procedimento de impugnac¢do de nome de candidato a integrante de subcomisséo
técnica constante de relagdo destinada a sorteio de seus membros. (Incluido pelo Decreto n® 7.379,

de 2010)

Paragrafo Unico. O procedimento de que trata o inciso Il deverd permitir a
manifestacdo do impugnado. (Incluido pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

Art. 10-B. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelos
6rgdos ou entidades do Poder Executivo Federal poderdo fornecer as agéncias de propaganda bens
ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucéo do objeto
do contrato. (Incluido pelo Decreto n° 7.379, de 2010)

§ 1° O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto
no caput exigird da agéncia de propaganda contratada a apresentacdo de, pelo menos, trés
orgamentos obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
(Incluido pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

§2° A agéncia contratada procederd a coleta de orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacéo do
contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a cinco décimos por
cento do valor global do contrato. (Incluido pelo Decreto n® 7.379, de 2010)

Art. 10-C. Ato do Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicagdo Social
dispora sobre o cadastramento de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecerem bens ou servigos
especializados as agéncias de propaganda no &mbito da execucdo do contrato celebrado por 6rgdos
da administracdo direta do Poder Executivo Federal, admitida a participagdo de integrantes da
administracdo indireta como fornecedores de informagdo ou simples usuérios. (Incluido pelo
Decreto n° 7.379, de 2010)

Art. 10-D. Para pagamento das despesas de veiculacdo apresentadas ao 6rgdo ou
entidade do Poder Executivo Federal, deverdo constar dos procedimentos de execucdo do contrato
os documentos fiscais apresentados pela agéncia contratada, a demonstracéo do valor devido ao
veiculo, sua tabela de precos, a indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo e,
sempre que possivel, relatério de checagem a cargo de empresa independente. (Incluido pelo
Decreto n° 7.379, de 2010)

Paragrafo Unico. Quando ndo for possivel a apresentacdo do relatério de checagem
de veiculacdo previsto neste artigo, a agéncia contratada demonstrara a impossibilidade de
apresentéa-lo, para que o drgéo ou entidade contratante pondere e decida. (Incluido pelo Decreto n°

7.379, de 2010)




Art. 11. A Secretaria de Comunicagdo Social, sempre que considerar oportuno,
indicard representante para participar das comissfes de julgamento de editais ou instrumentos
similares de selecéo publica de projetos de patrocinio.

Art. 12. A execucdo das acOes previstas neste Decreto implica sua prévia aprovagao
pelas autoridades competentes dos respectivos 6rgdos e entidades integrantes do Poder Executivo
Federal e a obediéncia as normas legais e regulamentares aplicaveis.

Art. 13. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicago.

Art. 14. Fica revogado o Decreto no 4.799, de 4 de agosto de 2003.

Brasilia, 8 de setembro de 2008; 187° da Independéncia e 120° da Republica.
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