Especificacdes Técnicas de Midia em Contrapartidas de Imagem

A) Divulgagéo do projeto patrocinado
1.7V

- Mercado (nacional/estadual/praca)

- Veiculo

- Programa

- Formato (duracéo da peca em segundos)
- Quantidade de inserg¢des

2. RADIO

- Mercado (praga ou rede)

- Veiculo

- Programa ou Faixa-horéria

- Formato (duracéo da pega em segundos)
- Quantidade de inser¢des

3. JORNAL

- Veiculo

- Formato (tamanho do andncio em cmxcol ou péginas)
- Quantidade de Insergdes

4. REVISTA

- Veiculo

- Formato (paginas)

- Quantidade de Insergdes

5. INTERNET

- Veiculo/Canal

- Formato (identificacdo da peca e dimenséo em pixels)



- Tipo de Compra (periodo/impressées/cliques)

- Quantidade (entrega de midia de acordo com o tipo de compra)

B) Espagos de uso exclusivo do patrocinador, sem associagdo com 0 projeto
patrocinado - Compra Avulsa

1.1V

- Mercado (nacional/estadual/praca)

- Veiculo

- Programa

- Formato (duracéo da pega em segundos)

- Quantidade de inserg¢des

- Valoracéo de entrega de midia (custos de tabela e custos negociados)
2. RADIO

- Mercado (praga ou rede)

- Veiculo

- Programa ou Faixa-horéria

- Formato (duracéo da pega em segundos)

- Quantidade de inserg¢des

- Valoragdo de entrega de midia (custos de tabela e custos negociados)
3. JORNAL

- Veiculo

- Formato (tamanho do antincio em cmxcol ou paginas)

- Quantidade de Inser¢des

- Valoragdo de entrega de midia (custos de tabela e custos negociados)
4. REVISTA

- Veiculo



- Formato (paginas)

- Quantidade de Inserc¢des

- Valoracéo de entrega de midia (custos de tabela e custos negociados)
5. INTERNET

- Veiculo/Canal

- Formato (identificacdo da peca e dimenséo em pixels)

- Tipo de Compra (periodo/impress@es/cliques)

- Quantidade (entrega de midia de acordo com o tipo de compra)

- Valoragdo de entrega de midia (custos de tabela e custos negociados)



