PRESIDENCIA DA REPUBl_ICA
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL

INSTRUCAO NORMATIVA SECOM-PR N° 01, DE 8 DE MAIO DE 2009.

Disciplina as acdes de patrocinio dos 6rgaos
e entidades integrantes do Poder Executivo
Federal e da outras providéncias.

O MINISTRO DE ESTADO CHEFE DA SECRETARIA DE COMUNICACAO
SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA, no exercicio da competéncia que lhe é
outorgada pelo art. 87, paragrafo Unico, inciso Il, da Constituicdo Federal, pelo art. 2°-B, inciso V,
da Lei n° 10.683, de 28 de maio de 2003, pelo art. 1° inciso V, da Estrutura Regimental da
SECOM, aprovada pelo Decreto n°® 6.377, de 19 de fevereiro de 2008, e pelo art. 6°, inciso 1V, do
Decreto n° 6.555, de 8 de setembro de 2008, resolve:

Secéo |
Das disposicOes gerais

Art. 1° As acGes de patrocinio dos 6rgéos e entidades integrantes do Poder Executivo Federal
sdo reguladas pelas disposi¢des desta Instrucdo Normativa.

Art. 2° Para efeito desta Instrucdo Normativa, consideram-se:

| - patrocinio: apoio financeiro concedido a projetos de iniciativa de terceiros, com o objetivo
de divulgar atuacdo, fortalecer conceito, agregar valor a marca, incrementar vendas, gerar
reconhecimento ou ampliar relacionamento do patrocinador com seus publicos de interesse;

Il - patrocinador: 6rgdo ou entidade integrante do Poder Executivo Federal;

Il - patrocinado: pessoa fisica ou juridica beneficiaria direta do patrocinio e signatéaria dos
contratos celebrados com o patrocinador.

Art. 3° N&o sdo considerados patrocinio para os fins desta Instrucdo Normativa:

| - doagdes: cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servi¢os que néo
seja divulgada e mantenha o doador no anonimato;

Il - permutas ou apoios: troca de materiais, produtos ou servigos por divulgacdo de conceito
e/ou exposicao de marca;

I11 - projetos de veiculacdo em midia ou em instalagcdes que funcionem como veiculo de
comunicagdo, com entrega em espacos publicitarios;

IV - projetos de transmissao de eventos esportivos, culturais, informativos ou de
entretenimento comercializados por veiculos de comunicacao;

V - acOes compensatorias: apoio a projetos cuja execuc¢do seja compulsoria e prevista em lei;



VI - locacgdo de espaco e/ou montagem de estandes em eventos sem nenhuma contrapartida de
comunicacéo;

VII - acGes realizadas pelo proprio 6rgéo ou entidade.

Paragrafo Unico. Os casos ndo previstos serdo analisados e decididos pelo Departamento de
Patrocinios (DEPAT).

Art. 4° Os patrocinadores deverdo orientar suas agdes de patrocinio com fundamento nas
diretrizes previstas no art. 2° do Decreto n® 6.555/2008 e nos objetivos a seguir, de acordo com as
caracteristicas de cada projeto:

| - democratizagdo, igualdade de oportunidade e acesso ao publico de bens, produtos e servi¢os
resultantes da implementacgéo dos projetos patrocinados;

Il - aplicacdo dos recursos de forma regionalizada, especialmente dos projetos que contem com
beneficio fiscal;

I11 - transparéncia na adocao de critérios e métodos de selecdo publica para escolha de projetos;

IV - articulacdo com 6rgdos do Poder Executivo Federal para a troca de experiéncias, melhores
praticas e alinhamento as politicas publicas gerais e setoriais.

Art. 5° Os patrocinadores deverdo pautar sua atuacdo com base nas seguintes premissas:
| - isonomia e coeréncia na gestdo dos patrocinios;

Il - divulgag&o sistematica de politicas e diretrizes;

I11 - promocéo da cidadania e do desenvolvimento humano;

IV - respeito a diversidade étnica e cultural;

V - sustentabilidade e responsabilidade social;

VI - desdobramento educacional;

VII - promocéo do Brasil no exterior.

8 1° Para os casos de patrocinios que contem com incentivos fiscais deve ser observado o
disposto na legislacdo pertinente a cada area.

§ 2° Os patrocinios podem ndo estar ligados ao ramo de atividade, area de atuagdo ou misséo
institucional do patrocinador.

8 3° Os patrocinadores deverdo adotar, preferencialmente, processos de selecdo publica de
projetos.

8 4° Independentemente do processo de selecdo adotado, a andlise prévia das propostas de
patrocinio devera ser feita com base em critérios objetivos, ainda que por métodos estimativos,
consideradas contrapartidas institucionais ou mercadoldgicas.

Art. 6° Deverdo ser valorizados e estimulados os patrocinios que:

I - promovam a acessibilidade de idosos e de pessoas com mobilidade reduzida ou com
deficiéncia fisica, sensorial ou cognitiva, de forma segura e autbnoma, aos espacos onde se realizam
eventos ou aos produtos oriundos dos patrocinios realizados;



Il - apresentem preocupacdo com a preservacdo do meio ambiente, mediante emprego de
materiais reciclados, reciclaveis, ecoeficientes e biodegradaveis, baixa utilizacdo de recursos naturais e
reduzida emissao de gases poluentes;

Il - promovam a inovagao, o desenvolvimento regional sustentavel e a geracdo de emprego e
renda para a populagéo local.

Secéo I
Do Departamento de Patrocinios
Art. 7° Compete ao DEPAT auxiliar a Subchefia-Executiva da SECOM:

| - na coordenacdo do desenvolvimento e da execucdo dos projetos de patrocinio que, de acordo
com a Subchefia-Executiva, exijam esfor¢o integrado de comunicacao;

Il - na supervisdo do contetdo de comunicagdo dos patrocinios desenvolvidos em consonéncia
com as politicas, diretrizes e orientacdes especificas da SECOM,;

I11 - no controle da observancia dos objetivos e diretrizes previstos nos arts. 1° e 2° do Decreto n°
6.555/2008 e das politicas e diretrizes editadas pela SECOM, no tocante ao conteldo de comunicagao
das propostas submetidas a sua aprovacao.

Art. 8° Ao DEPAT compete ainda:

| - manifestar-se previamente sobre as propostas de patrocinio, a serem realizados no Brasil ou
no exterior;

Il - estruturar e coordenar o funcionamento do Comité de Patrocinios;

I11 - auxiliar os patrocinadores na elaboracdo de planos anuais de patrocinio;

IV - auxiliar os patrocinadores na elaboragéo de politicas e diretrizes de patrocinio;
V - propor parametros de exame e métodos de selecdo publica de projetos;

VI - propor adequacgOes e melhorias nos processos de gestéo;

VII - estimular o intercdmbio de informacdes e a difusdo de boas praticas;

VIII - promover a articulacdo entre os Orgdos e entidades integrantes do Poder Executivo
Federal;

IX - orientar 0 uso de marcas e assinaturas publicitarias do Governo Federal;

X - acompanhar e avaliar, quando julgar oportuno, os resultados globais dos patrocinios.

Art. 9° Devem ser submetidas previamente ao DEPAT as propostas de patrocinio de valor
superior a R$ 10.000,00 (dez mil reais), independentemente da denominagdo do instrumento juridico
utilizado para a sua formulacdo, seja ele contrato, convénio ou outro termo, observado o disposto nesta
Instrucdo Normativa.

§ 1° A deliberacdo do DEPAT sobre as propostas de valor superior a R$ 100.000,00 (cem mil
reais) dependera da prévia manifestacdo do Comité de Patrocinios.

§ 2° Excepcionalmente e mediante justificativas e razOes apresentadas formalmente pelo
patrocinador, a Subchefia-Executiva da SECOM poderad aprovar proposta sem a manifestacdo do
Comité de Patrocinios.



§ 3° As propostas submetidas ao DEPAT dependem da prévia aprovacdo das autoridades
competentes dos respectivos patrocinadores, as quais respondem pela exatiddo das informactes
encaminhadas, nos termos do art. 12 do Decreto n° 6.555/2008.

Art. 10. O procedimento de avaliagdo e deliberacdo sobre as propostas de patrocinio
encaminhadas ao DEPAT devera ocorrer em até 5 (cinco) dias Uteis da data de seu recebimento,
compreendidas as seguintes etapas:

| - registro da proposta encaminhada pelo patrocinador, em data anterior a sua contratacao;
Il - andlise técnica do contetdo de comunicagédo da proposta;

I11 - aprovacao ou rejeicdo da proposta;

IV - comunicacdo ao patrocinador da deliberacdo do DEPAT.

Paragrafo unico. O DEPAT podera solicitar informagfes ou esclarecimentos complementares
para a instrucdo de sua andlise técnica.

Art. 11. O DEPAT ndo se manifestara sobre propostas de patrocinio encaminhadas
posteriormente a data de sua contratacdo ou fora do prazo de analise.

Art. 12. Toda alteracdo feita na proposta de patrocinio apds sua aprovacao deve ser comunicada
formalmente ao DEPAT, a qual podera acarretar a necessidade de substituicdo ou cancelamento da
proposta original.

Art. 13. Quando a deliberacdo sobre a proposta depender de manifestagdo do Comité de
Patrocinios, o patrocinador devera observar a data das reunides do colegiado previstas no calendario
oficial divulgado anualmente pelo DEPAT.

Art. 14. A andlise técnica do conteudo de comunicacdo das propostas de patrocinio submetidas
ao DEPAT observara os seguintes critérios:

| - planejamento de comunicacao;

Il - objetivos institucionais e mercadoldgicos dos patrocinadores;

I11 - enquadramento no conceito de patrocinio;

IV - justificativas apresentadas para o patrocinio ao projeto;

V - pertinéncia e equilibrio de contrapartidas;

VI - periodo de execucdo e aspectos técnicos de comunicacéo;

VII - correto preenchimento dos modelos e sistemas disponibilizados;
VIII - uniformidade de analise em relacdo a propostas similares;

IX - pareceres anteriores emitidos no ambito da SECOM,;

X - insercdo da marca do Governo Federal e/ou de assinatura de Ministérios, quando for o caso,
e de selos alusivos ao incentivo fiscal cuja obrigatoriedade esteja prevista em lei.

Art. 15. Os patrocinadores encaminhardo ao DEPAT planejamento anual de patrocinio com
respectivas politicas, diretrizes e principais agdes a serem deflagradas no exercicio, segmentadas por
area.



Paragrafo unico. O DEPAT, com o auxilio do Comité de Patrocinios, estabelecera o formato e a
data do envio das informacdes previstas no caput deste artigo.

Secao Il
Do Comité de Patrocinios

Art. 16. O Comité de Patrocinios, instituido pelo Decreto n° 6.555/2008, atuara em regime de
colegiado, de carater consultivo, cabendo-lhe:

| - manifestar-se sobre as propostas de patrocinio submetidas a sua apreciacao;

Il - apoiar o desenvolvimento de a¢des de comunicacdo integradas a politicas publicas;

I11 - identificar e propor a difusdo de boas praticas na area de patrocinios;

IV - contribuir para o aprimoramento de processos e métodos de exame e selecdo de projetos e
de avaliagdo de patrocinios;

V - desenvolver com os patrocinadores a¢des conjuntas que propiciem maior transparéncia e
democratizacdo no acesso aos recursos de patrocinio;

VI - articular-se com integrantes do Poder Executivo Federal para divulgacdo dos patrocinios de
maior destaque dentro e fora do Pais.

§ 1° O Comité de Patrocinios auxiliard o DEPAT na identificacdo e divulgacéo de ferramentas de
gestdo e no monitoramento dos resultados dos patrocinios.

§ 2° O DEPAT podera adotar rotina especifica para manifestacdo do Comité sobre as propostas
de patrocinio de projetos selecionados por meio de edital publico.

Art. 17. As reunides do Comité de Patrocinios realizar-se-ao:
| - a cada quinze dias ou quando necessario para exame e discussao das propostas de patrocinio;
Il - por iniciativa do DEPAT nos demais casos.

Art. 18. O Comité de Patrocinios sera coordenado pelo titular do DEPAT ou, na sua auséncia ou
impedimento, por seu substituto eventual.

Art. 19. O DEPAT editara Regimento Interno do Comité de Patrocinios.

Paragrafo anico. O DEPAT podera instituir, no ambito do Comité, comissdes tematicas com a
finalidade de estudar e propor o aprimoramento dos processos de patrocinio.

Art. 20. No exame e discussao das propostas de patrocinio, 0 Comité pautard sua atuacdo em
conformidade com:

| - as diretrizes de patrocinio relacionadas nesta Instru¢cdo Normativa;
Il - as politicas de patrocinio dos respectivos patrocinadores;

I11 - as politicas publicas do Poder Executivo Federal;



IV - a coeréncia e uniformidade de critérios no patrocinio a projetos de natureza, caracteristicas e
finalidades similares;

V - 0s pareceres anteriores ja emitidos no ambito do Comité;
VI - 0 Regimento Interno do Comité;

VII - a legislagdo pertinente aplicavel & matéria.

Art. 21. As propostas a serem examinadas pelo Comité de Patrocinios deverdo ser recebidas na
SECOM até 5 (cinco) dias Uteis antes das reunides programadas.

Paragrafo Unico. O DEPAT, em carater excepcional, podera encaminhar ao Comité de
Patrocinios propostas recebidas fora do prazo definido no caput deste artigo, desde que acompanhadas
das respectivas justificativas do atraso, para serem examinadas como extrapauta.

Art. 22. O Comité de Patrocinios serd composto por representante da SECOM, que o coordenara,
e de drgdos e entidades patrocinadoras.

Art. 23. Para composicdo do Comité de Patrocinios, os titulares dos 6rgdos e entidades
patrocinadoras indicardo dois representantes, titular e suplente, que atuem na area de patrocinio ou
correlata.

§ 1° O DEPAT poderéa convidar a participarem de reunides do Comité:

a) representantes de outros 6rgaos ou entidades integrantes do Poder Executivo Federal, 0s quais
serdo de livre designacao dos titulares dos respectivos entes;

b) servidores da SECOM e de outros 6rgaos e entidades, além de profissionais do mercado.

§ 2° Os patrocinadores poderdo utilizar técnicos para subsidiar a defesa, perante o Comité, de
proposta de patrocinio a projetos mais complexos, mediante prévia comunicacdo ao DEPAT.

8 3° Poderé ser retirada de pauta proposta de patrocinador cujo representante ndo comparega a
reunido do Comité.

Secédo IV
Dos processos de selecdo publica

Art. 24. Os processos de selecdo realizados por edital deverdo ser publicados no sitio do
patrocinador e no Diario Oficial da Unido ou em outros meios que assegurem sua divulgacéo.

Art. 25. Na selecdo de projetos, os patrocinadores deverdo observar o0s principios da
economicidade e da razoabilidade e assegurar:

| - ampla divulgacdo de todas as etapas do processo, com uso de novas midias e novas
tecnologias de comunicacao;

Il - clareza e objetividade dos regulamentos & disposicao do publico interessado;



I11 - definigdo dos prazos de inscri¢cdo, montante de recursos, segmentos e faixas de distribuicéo,
quando for o caso.

Paragrafo unico. As informagfes sobre 0s projetos ndo selecionados por limitacdo orcamentéria
poderdo ser disponibilizadas a outros patrocinadores publicos ou privados.

Art. 26. A publicagdo de editais e a constituicdo de comissdes de selecdo por parte dos 6rgaos e
entidades deverdo ser comunicadas previamente a SECOM, que decidird se indicard representantes
para integra-las.

Art. 27. E recomendavel que o patrocinador realize oficinas de capacitagio destinadas a facilitar
0 processo de inscricdo dos interessados.

Secéo V
Dos Contratos de Patrocinio

Art. 28. O contrato, conforme definido no paragrafo unico do art. 2° da Lei n° 8.666/1993, por
sua natureza juridica, constitui-se no instrumento habil para abrigar o patrocinio.

§ 1° Para a contratagdo, os patrocinadores devem exigir do patrocinado a apresentacdo dos
documentos de habilitacdo juridica e de regularidade fiscal.

§ 2° E vedada a contratacio de patrocinios por intermédio de agéncias de propaganda.

Art. 29. O contrato deverd estipular a obrigatoriedade do uso da marca do Governo Federal, entre
as contrapartidas, e as restricdes quanto ao uso de mao-de-obra escrava e trabalho infantil.

§ 1° A marca do Governo Federal devera ser aplicada nas acOes de comunicagdo dos projetos
patrocinados, competindo ao DEPAT examinar a conveniéncia e a oportunidade em que podera ser
liberada a exigéncia, por sua iniciativa ou mediante prévia solicitacdo e justificativa do patrocinador.

§ 2° Nos patrocinios incentivados, o patrocinador devera incluir clausula contratual que preveja a
obrigatoriedade do uso da assinatura do respectivo Ministério e de selos alusivos ao incentivo fiscal, de
acordo com o padrdo definido em legislacao especifica.

8 3° Os contratos deverdo prever as sancdes a serem aplicadas nos casos de inexecucdo total ou
parcial do seu objeto.

Art. 30. Cabe ao patrocinador verificar o cumprimento do objeto, a comprovacao das respectivas
contrapartidas, a eventual cesséo de direitos patrimoniais e demais disposi¢des contratuais.

Art. 31. O patrocinador devera exigir do patrocinado, antes da assinatura do contrato, declaragédo
formal de que cumpriu os procedimentos exigidos na prestacdo de contas de patrocinios anteriores.

Art. 32. Sempre que possivel e sem nenhum Onus adicional, os patrocinadores deverdo
estabelecer contrapartidas contratuais que assegurem maior acesso do puablico aos produtos
patrocinados, a serem disponibilizados as redes publicas de ensino e de televisdo e a outras redes ndo
comerciais.



Secédo VI
Da avaliacéo de resultados dos patrocinios

Art. 33. Os patrocinadores deverdo adotar critérios para avaliacdo dos resultados alcangcados com
0s patrocinios.

§ 1° A avaliacdo de resultados podera ser realizada por meio de pesquisas, relatorios gerenciais
e controles sistémicos, entre outras formas de afericdo, e ter abrangéncia global, de acordo com a
natureza e a diversidade das agBes dos projetos patrocinados, com os grupos de beneficiarios, 0s
publicos-alvo, 0s segmentos negociais, as diretrizes e estratégias do patrocinador e o volume de
recursos despendidos.

§ 2° Os procedimentos para avaliagdo de resultados devem ser consentaneos com as
caracteristicas dos patrocinios e o montante de recursos aplicados, observados os principios da
economicidade e da razoabilidade.

Art. 34. Os patrocinadores deverdo exigir relatorio final que comprove a realizacdo do projeto
patrocinado, o cumprimento das contrapartidas, o uso da marca do patrocinador e do Governo Federal
e, quando for o caso, a assinatura de Ministérios e demais obrigacdes contratuais.

Paragrafo Unico. A prestacdo de contas de patrocinios que contam com incentivos fiscais
obedecera a legislacdo especifica e aos procedimentos dispostos pelos Ministérios pertinentes.

Secéo VI
Das disposicdes finais

Art. 35. A Subchefia-Executiva da SECOM editard manual destinado a orientar a aplicacdo da
marca do Governo Federal em ac¢des de patrocinio.

Art. 36. O disposto nesta Instrucdo Normativa ndo dispensa a obediéncia e observancia da
legislacdo aplicavel as acdes e atos aqui previstos e as normas legais e regulamentares editadas pelos
6rgdos de controle interno e externo.

Art. 37. A Subchefia-Executiva da SECOM editara orientagdes complementares com vistas ao
cumprimento desta Instru¢cdo Normativa.

Art. 38. Esta Instrucdo Normativa entra em vigor na data de sua publicacéo.

Art. 39. Revogam-se a Portaria n° 4, de 3 de fevereiro de 2000, e a Portaria n°® 11, de 2 de maio
de 2007.
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